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Efeito Copa do Mundo pode gerar de 150 mil a 200 mil empregos tem-
porarios no Pais

Bem Parana

Principal competicdo de futebol do planeta gira setores variados, do varejo a gastronomia e servi¢cos de entrega.
A estimativa é da Associacdo Brasileira do Trabalho Temporario (Asserttem), que também estimava em abril que
entre o Dia das Méaes, dia dos Namorados e Copa do Mundo, poderia haver até 600 mil contratacdes temporarias.

https://www.bemparana.com.br/noticias/economia/efeito-copa-do-mundo-pode-gerar-de-150-mil-a-200-mil-

empregos-temporarios-no-pais/
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Taxa das blusinhas'’: governo volta a tributar compras internacionais de

baixo valor em 2027, mas com imposto e aliquota diferentes
G1

A taxacdo de encomendas com valor abaixo de US$ 50, zerada neste ano com o fim da "taxa das blusinhas”,
retornard em 2027 por meio da Contribuicdo sobre Bens e Servicos (CBS) — tributo federal criado no &mbito da

reforma tributaria sobre o consumo.
https://gl.globo.com/economia/noticia/2026/06/16/taxa-das-blusinhas-governo-volta-a-tributar-compras-

internacionais-de-baixo-valor-em-2027-mas-com-imposto-e-aliquota-diferentes.ghtml/
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Parana conquista reconhecimento no Mundial de Erva-Mate com prémios
inéditos
Viaje Parana

Destague da disputa na Argentina foi a erva-mate Zampier, de Sdo Mateus do Sul, com o prémio de exceléncia
de “Cha-Mate". Empresa € apoiada pela Invest Parand, agéncia de promoc¢do de investimentos do Estado, que
ajudou a desenvolver o produto. No evento, 20 empresas paranaenses conquistaram 29 medalhas.

https://www.viajeparana.com/Noticia/Parana-conquista-reconhecimento-no-Mundial-de-Erva-Mate-com-

premios-ineditos
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Vendas no varejo recuam 1,5% em abril, revela IBGE
UoL

O volume de vendas do comércio varejista recuou 1,5% em abril ante marcgo, na série livre de influéncias sazonais.

Na comparacdo com abril de 2025, o volume de vendas do varejo cresceu 1,0%. No ano, o varejo acumula alta de
2,0% e, nos ultimos 12 meses, de 1,5%. Os dados foram divulgados nesta terca-feira, 16, pelo Instituto Brasileiro de

Geografia e Estatistica (IBGE).
https://economia.uol.com.br/noticias/estadao-conteudo/2026/06/16/correcao-vendas-no-varejo-recuam-15-

em-abril-revela-ibge.htm
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Junho Violeta tem abertura no Sesc Agua Verde com langamento do
projeto Detetives da Cidadania

O Sesc PR deu inicio a programa-
¢do do Junho Violeta com uma série
de acdes voltadas a conscientizacdo
sobre a violéncia contra a pessoa
idosa e a promoc¢do do envelheci-
mento ativo, saudavel e com cidada-
nia. Realizadas em diversas unidades
do estado, as atividades reforcam o
compromisso da instituicdo com a
valorizacdo das pessoas idosas, pu-
blico atendido ha mais de cinco déca-
das por meio do Trabalho Social com
Pessoas Idosas (TSPI).

A abertura da programacdo em
Curitiba foi realizada nesta segunda-
-feira (15), no Sesc Agua Verde, com
o lancamento do projeto Detetives da
Cidadania, iniciativa do Tribunal Re-
gional Eleitoral do Parand (TRE-PR)
inspirada em uma acdo desenvolvida
pelo Tribunal Regional Eleitoral de
Mato Grosso (TRE-MT). O evento re-
uniu participantes do TSPl e marcou
o inicio das atividades do Junho Vio-
leta na capital.

O projeto busca estimular jovens
e pessoas idosas a refletirem sobre o
processo eleitoral, o voto consciente
e os impactos da desinformacdo na
sociedade. A atividade apresentou

conceitos relacionados a verificagdo
de informacgdes e ao uso responsavel
das plataformas digitais, contribuin-
do para a formacédo de cidaddos mais
conscientes e preparados para identi-
ficar contedudos enganosos.

Segundo o presidente do TRE-PR,
desembargador Luciano Carrasco
Falavinha Souza, a proposta é forta-
lecer a capacidade da populagcao de
analisar criticamente as informacdes
gue circulam no ambiente digital. “Os
Detetives da Cidadania vao capaci-
tar pessoas idosas para identificar
videos, audios e conteddos manipu-
lados, contribuindo no combate a de-
sinformacdo, especialmente durante
o periodo eleitoral. O objetivo ndo é
influenciar o voto, mas ensinar a po-
pulacdo a reconhecer fake news e
desenvolver senso critico diante das
informacdes recebidas”, afirmou.

O magistrado destacou ainda que
a iniciativa integra a atuacdo extra-
muros da Justica Eleitoral. “Apds a
formacado dos idosos, o projeto tam-
bém serd levado aos jovens e, futura-
mente, a municipios de todo o Parana
por meio de um processo de interio-
rizacao”, acrescentou.

SESC

Como parte da iniciativa, grupos
do Trabalho Social com Pessoas
Idosas do Sesc Centro e do Sesc da
Esquina também realizardo visitas a
sede do TRE-PR, em Curitiba, ao lon-
go da semana, ampliando o contato
com as acdes desenvolvidas pela Jus-
tica Eleitoral.

Além do lancamento do projeto, o
Sesc Agua Verde recebe outras ativi-
dades durante o Junho Violeta. Entre
elas estdo a palestra sobre o perfil da
violéncia contra a pessoa idosa no
municipio de Curitiba, promovida em
parceria com a Secretaria Municipal
de Desenvolvimento Humano, o Con-
selho Municipal dos Direitos da Pes-
soa ldosa e a Delegacia de Protecado
a Pessoa Idosa; uma conversa sobre
a importancia da denuncia de situa-
cbdes de violéncia, conduzida pela Se-
cretaria da Mulher, Igualdade Racial
e Pessoa ldosa, e uma palestra sobre
protecdo contra fraudes financeiras e
crimes cibernéticos.

“O Sesc Agua Verde aproveita o
més de conscientizacdo e combate a
violéncia contra a pessoa idosa para
desenvolver acdes de acolhimento e

Continua na préoxima pagina
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informacao, buscando mostrar o pro-
tagonismo da pessoa idosa e reforcar
que ela continua inserida na socieda-
de, participando ativamente das ati-
vidades e das relacdes sociais”, des-
tacou o gerente executivo do Sesc
Agua Verde, Diogo Lima.

A secretdria da Mulher, Igualda-
de Racial e Pessoa Idosa do Parana,
Mariana Neris, também prestigiou a
abertura do Junho Violeta no Sesc
Agua Verde. “Na Secretaria da Mu-
Ilher, Igualdade Racial e Pessoa ldosa,
trabalhamos diariamente com poli-

;;."-

ticas publicas voltadas a populacdo
idosa e entendemos que a maior
ferramenta de combate a violéncia é
a informacédo. O Sesc realiza um tra-
balho extraordinario de promocao
da cidadania e de fortalecimento do
protagonismo das pessoas idosas”,
frisou.

Neste ano, a mobilizacdo acontece
em diversas regides do Parana, com
acdes em unidades do Sesc de Nova
Londrina, Toledo, Guarapuava, Marin-
g3, Medianeira, Arapongas, Marechal
Candido Rondon, lvaipord, Foz do
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lguacu, Unido da Vitéria, Umuarama,
Palmas, Apucarana, Paranagud, Sao
José dos Pinhais, Londrina Norte,
Cornélio Procdpio, Estacdo Saudade
(Ponta Grossa), além das unidades
Sesc Agua Verde, Sesc Centro e Sesc
da Esquina, em Curitiba.

Confira a programagcéo
completa do Junho Violeta
no Sesc PR aqui https://
www.sescpr.com.br/
projeto/junho-violeta/

Incluso
g Hospedogem em

apartomignts dug

g Trapsporte rodouid
soindo de Curitiba

& Visitas thenicas
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Dia Nacional de Escolas de Portas Abertas aproxima
familias das praticas educacionais do Sesc PR

Familias, estudantes e comunida-
de participaram, no sabado (13), do
Dia Nacional de Escolas de Portas
Abertas, realizado em todo o pais em
comemorag¢ao aos 80 anos do Sesc
Brasil. No Parang, 27 cidades recebe-
ram atividades. Em Curitiba e Regido
Metropolitana, o dia ensolarado e a
expectativa para a estreia da Selecdo
Brasileira na Copa do Mundo contri-
buiram para o clima de integracao.
Foi um dia marcado pela aproxima-
cdo dos participantes das praticas
pedagdgicas desenvolvidas pela ins-
tituicdo, por meio de atividades gra-
tuitas voltadas a educacéo, cultura,
salde, lazer e cidadania.

No Sesc Educacdo Infantil, em
Curitiba, as criancas entraram em
campo. Empolgadas, elas fizeram
questdo de conduzir os pais pelos

espacos da escola para apresentar
os trabalhos desenvolvidos ao longo
do semestre. As salas de aula foram
transformadas em espacos de expo-
sicdo dos registros pedagodgicos, pro-
ducdes e experiéncias construidas no
cotidiano escolar, permitindo que
pais e responsaveis acompanhassem
0s processos de aprendizagem dos
estudantes.

A diretora da unidade, Méarcia Dal-
lagnol, destaca que a programacao
foi pensada justamente para promo-
ver a integracdo. “A crianca se sen-
te muito feliz em trazer a sua familia
para conhecer o que é feito aqui no
cotidiano. Sem duvidas, o fundamen-
tal é vivenciar com a familia aquilo
gue acontece na escola. S&do mo-
mentos de criar mais vinculos. Eles
conhecendo como é o processo edu-

cacional, também passam a valorizar
e, gquem sabe, até utilizar algumas es-
tratégias em casa, porque o aprendi-
zado através da brincadeira é aquele
que fica por toda a vida”, destaca.

Kamila Martins ficou feliz em ver
de perto as atividades realizadas
pela filha. “E um dia muito especial
porque, quando a gente deixa as
criang¢as aqui, criamos um imagina-
rio do que pode ser abordado. Acho
gue todo mundo tem a curiosidade
de saber como ¢é a rotina. Eles estdo
sempre falando desse mundo que vi-
vem na escola, do que estdo fazendo
aqui, mas a gente vivenciar e estar
junto com eles, deixando que sejam
os protagonistas, nos guiando e mos-
trando o que querem compartilhar, é
uma conexdo muito unica”.
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Integrac¢ado e aprendizado no
Sesc Centro

No Sesc Centro, também na capi-
tal, a tarde comecou com a feijoada
gue integrou o Carddpio Especial
Sesc 80 anos, servido em algumas
unidades da instituicdo no Parana.
Desenvolvido por profissionais da
area de Alimentacdo e Nutricdo, o
menu comemorativo teve como ob-
jetivo valorizar a cultura alimentar
brasileira e destacar a trajetéria do
Sesc na promoc¢do da alimentacdo
adequada e saudavel ao longo de
suas oito décadas de atuacéo.

Na unidade, o publico também
poéde acompanhar uma Mostra Cul-
tural organizada por estudantes dos
Ensinos Fundamental e Médio, ofici-
nas de robodtica e diversas atividades
gue envolveram pais e alunos. Os vi-
sitantes tiveram ainda a oportunida-
de de conhecer as salas de aula, a bi-
blioteca, a quadra esportiva e outros
espacos da unidade. Para deixar o
dia mais especial, foram distribuidas
mudas de plantas para mostrar que a
educacdo também acontece no cui-
dado com a natureza.

Danielle Oresten, diretora do Co-
|égio Sesc Centro, destacou a im-
portancia do evento nacional para
fortalecer a Rede Sesc de Educacao

—

L/

e valorizar o estudante em sua inte-
gralidade. “Quando as familias vém
até a escola, elas podem vivenciar
0S que as criang¢as vivenciam no
dia a dia. Conhecem os professo-
res, os colegas, as familias das ou-
tras criancas, e isso € uma ativida-
de que enriquece a nossa pratica.
Elas saem daqui com o sentimento
de integracdo e de pertencimento
muito fortalecido. E isso que o Sesc
entende como uma educag¢ao trans-
formadora e de qualidade, em que
familias podem se conhecer e aqui a
gente construa os lacos em relagcdo
a toda a comunidade escolar. Essa
oportunidade vai muito além de
uma educacdo gue se pauta sé no
conteldo e nos estudantes em sala
de aula”, pontua.

Débora Navarro, que também é
professora, foi conferir as ativida-
des realizadas pela filha na escola
e ficou encantada com a progra-
macdo. “Esse dia é um daqueles
gue marcam a trajetdria dos pais.
A gente conversa bastante com os
filhos sobre as atividades,
bemos os informes pedagdgicos,
mas aqui a gente vé isso ilustra-
do. Ouvimos, conversamos com as
professoras, e essa € mais uma das
acdes do Sesc que a gente se nos
sentimos pertencentes e eu acho
isso crucial. Todas as vezes que eu

rece-
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saio dessa escola, meu coracao sai
muito quentinho de saber que é
neste lugar maravilhoso que a mi-
nha filha estuda. Eu pretendo que
os meus outros filhos, que ainda
sdo bebés, também estudem aqui”,
projeta.

Diferentes formas de educar

Em Curitiba e Regido Metropoli-
tana, a programacdo também acon-
teceu nas unidades Sesc Agua Ver-
de, Sesc da Esquina, Sesc Portdo e
Sesc S&o José dos Pinhais. Oficinas,
mostras pedagdgicas, atividades de
robodtica, aulas abertas de idiomas,
acdes de saude, apresentacdes cul-
turais e experiéncias interativas fize-
ram parte das atracdes oferecidas ao
publico. Além da visita aos ambientes
pedagdgicos, o publico participou de
propostas artisticas, brincadeiras e
atividades de construcdo inspiradas
nas praticas realizadas diariamente
pela escola.

Realizado simultaneamente em
todo o pais, o Dia Nacional de Esco-
las de Portas Abertas foi mais uma
acdo para destacar que a educacado
pode acontecer de muitas formas,
mas todas elas parte da boa relacdo
entre familia e escola.
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Gastronomia do Parana rouba a cena e conquista

paladar de turistas no FITCataratas

AEN

Quem passou pelos estandes do
Viaje Parand durante o Festival In-
ternacional de Turismo Cataratas
(FITCataratas) nesta quinta e sexta-
-feira (11 e 12), em Foz do Iguacu, foi
conquistado pelos aromas e sabores
paranaenses. O 6rgdo de promoc¢ao
vinculado a secretaria estadual do
Turismo levou até o evento uma sé-
rie de ativacdes gastrondmicas, com
chefs de cozinha renomados e pra-
tos tipicos de diferentes regides. Nos
dois dias, quase mil porc¢des ja foram
servidas ao publico.

Por meio de dois estandes, um
deles em parceria com a Associacao
Brasileira de Bares e Restaurantes
(Abrasel Paranad), o Estado propde
aos visitantes do festival uma série
de degustacdes. Da para experimen-
tar o barreado, prato tipico do Lito-
ral, com selo de Indica¢cdo Geografica
(IG) e responsavel, sozinho, por 750
porcdes distribuidas; a carne de onca
de Curitiba, tradicional em bares da
Capital e também com selo de IG; a
brusqueta com vinagrete de Erva-
-Mate; além de outras iguarias.

TURISMO GASTRONOMICO - O
Viaje Parana leva, a quase todas as
feiras nacionais e internacionais de
grande alcance, um gostinho da gas-
tronomia tipica do Estado, junto de
materiais de divulgacdo. Segundo
Irapuan Cortes, diretor-presidente
do 6érgdo de promocao, essa € uma

maneira efetiva
de conquistar
os turistas e vi-
sitantes, auto-
maticamente,
chamando os
holofotes do
publico ao Pa-
rana.

“Nossa gas-
tronomia é im-
bativel nas fei-
ras. O pessoal
sente o cheiro
dos nossos pra-
tos tipicos e ja pede para experimen-
tar. E parte das estratégias de pro-
mocado do Estado, porque o Turismo
Gastronémico € um segmento com
muito potencial de atrair visitantes
e complementar a oferta dos nossos
municipios”, disse Cortes.

Na FITCataratas, quem prepara e
organiza a degustacdo dos pratos
tipicos sdo equipes da Abrasel Para-
nd, que apostam em ingredientes e
insumos regionais de qualidade, en-
guanto os chefs Rui Morschel e Jodo
Scalzo ficam responsaveis pelo bar-
reado.

“Eu acredito que € muito impor-
tante o Estado dar esse espaco a
gastronomia porque nds temos que
valorizar e ter orgulho do que é nos-
so. O Parand é um mercado forne-
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Gastronomia do Parana rouba a cena e conquista

paladar de turistas no FITCataratas

cedor muito forte, que também tem
potencial para ser reconhecido pelos
turistas. Nem todo mundo sabe, mas
o barreado, por exemplo, é ampla-
mente ensinado nas principais facul-
dades de gastronomia do Brasil, é o
representante da cozinha e cultura
paranaense. Nas feiras e eventos, ele
€ 0 Nosso convite para visitarem o Es-
tado”, relatou o chef Rui.

Além das ativacdes gastrondbmi-
cas, os dois estandes do Viaje Parana
também contam com coexpositores
- a sao cerca de 20 profissionais do
trade e mais representantes de IGRs
dos 18 Territérios Turisticos do Esta-
do. Os espacos sdo pensados para
networking, fechamento de negdcios
e parcerias, além da divulgacdo de
destinos, servicos e produtos turisti-
cos estaduais.

Viaje Parana
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Estado reforca acoes em alusdao ao Dia de Conscientizacao
da Violéncia Contra a Pessoa Idosa

AEN

Nesta segunda-feira (15), Dia Mun-
dial de Conscientizacdo da Violéncia
contra a Pessoa ldosa, o Parana refor-
ca as acoes de sensibilizacao, preven-
¢do e enfrentamento as diferentes
formas de violéncia que atingem essa
populacdo. A mobilizacdo integra a
campanha Junho Violeta, coordena-
da pela Secretaria de Estado da Mu-
|lher, Igualdade Racial e Pessoa ldosa
(Semipi), que neste ano tem como
tema “Acolher o envelhecimento é
cuidar da vida”.

Instituida pela Organizacdo das
Nacdes Unidas (ONU), a data tem
como objetivo chamar a atencao
para situacdes de negligéncia, aban-
dono, violéncia fisica, psicoldgica,
patrimonial, financeira e institucional,
além de fortalecer a rede de protecédo
e incentivar a denlincia de violacoes
de direitos.

A secretdria da Mulher, Igualdade
Racial e Pessoa ldosa, Mariana Neris,
destacou que a campanha reforca o
compromisso do Parana com a promo-
¢do dos direitos da populacdo idosa.

“O Junho Violeta mobiliza o poder
publico, os municipios e a sociedade
em torno de uma causa fundamental.
Queremos incentivar a prevencdo de
todas as formas de violéncia e forta-
lecer uma cultura de cuidado, aco-
lhimento e valorizacdo das pessoas
idosas, garantindo que elas possam

envelhecer com
dignidade, au-
tonomia e parti-
cipacdo social”,
disse.

A campanha
destaca que o
envelhecimen-
to é um pro-
cesso continuo,
gque se inicia
ao longo da vida e exige acolhimen-
to em todas as etapas. Para ampliar
o alcance da mobilizacdo, materiais
informativos sdo distribuidos para
todas as regides do Estado por meio
das associacdes de municipios, forta-
lecendo as acdes desenvolvidas nos
territérios paranaenses.

Segundo a diretora de Politicas
Publicas para Pessoa ldosa da Semi-
pi, Larissa Marsolik, o Junho Violeta
€ uma oportunidade para ampliar o
debate sobre o envelhecimento e for-
talecer a protec¢do as pessoas idosas
em todo o Estado.

“Combater a violéncia contra a
pessoa idosa passa pela informacéo,
pela conscientizacdo e pelo fortaleci-
mento das redes de apoio. As acdes
desenvolvidas ao longo do més bus-
cam sensibilizar a sociedade para a
importancia do respeito, da valoriza-
¢do e da garantia de direitos em to-
das as etapas da vida”, afirmou.

Estado refor¢ca agdes em alusdo ao Dia de Conscientiza¢cao da

Violéncia Contra a Pessoa Idosa

EVENTOS - Como parte da pro-
gramacdo alusiva a data, a Semipi
promoveu os webindrios “Enfrenta-
mento e prevencdo as violéncias con-
tra a pessoa idosa” e “Acolhendo o
processo de envelhecimento e suas
transformacoes”. Além das atividades
virtuais, o Junho Violeta mobiliza mu-
nicipios de todas as regides do Para-
na com palestras, rodas de conversa,
caminhadas, passeatas, campanhas
educativas, entrevistas em radios, ati-
vidades culturais, sessdes de cinema,
acdes intergeracionais e iniciativas de
valorizacdo do protagonismo da pes-
soa idosa.

As ac¢bes sdo desenvolvidas de
forma articulada entre diferentes se-
tores e instituicdes, envolvendo con-
selhos de direitos, Ministério Publi-
co, Ordem dos Advogados do Brasil
(OAB), forcas de seguranca, servicos
de assisténcia social, saude, educa-
¢do, universidades e organizacdes da
sociedade civil.

Robson Mafra/SEMIP
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