HOJE NO COMERCIO

P
Fecomeércio P12
Sesc Senac IFPD

L] -
merciopr.com.br | www.sescpr.com.br | www.pr.senac.br

Nucleo de Comunicacdo e Marketing - Curitiba 31 de marco 2026

Pascoa 2026 deve bater recorde de vendas, diz CNC

Bem Parana

A Pascoa 2026 pode bater recorde de vendas, segundo estimativa da Confederacdo Nacional do Comércio de
Bens, Servicos e Turismo (CNC). Segundo a entidade, as vendas no varejo para a Pdscoa devem totalizar R$ 3,57
bilhdes em 2026, 2,5% a mais que na data em 2025 (descontada a inflacdo do periodo).
é;; https://www.bemparana.com.br/noticias/parana/pascoa-2026-deve-bater-recorde-de-vendas-diz-cnc/

* % % k% k % %k k X% %k k % %k ¥ % % )k ¥ % )k ¥ % % ¥

Turistas elegem o Parana como melhor destino sustentavel do Pais

Bem Parana

O Parand acaba de ser eleito o estado de melhor destino sustentavel do Brasil. O Estado foi o vencedor de uma
das categorias que disputou no M&E Awards, concurso promovido pelo Mercado & Eventos, importante veiculo de
comunicacao especializado em turismo. Ao todo, 15 estados brasileiros disputaram 12 categorias que somaram cerca
de 85 mil votos na premiacéo.

https://www.bemparana.com.br/bem-estar/turismo/turistas-elegem-o-parana-como-melhor-destino-

sustentavel-do-pais/
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Mercado eleva previsao da inflacdao para 4,31% este ano

Agéncia Brasil

A previsdo do mercado financeiro para o indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), referéncia
oficial da inflacdo no pais, passou de 4,17% para 4,31% este ano. A estimativa estd no Boletim Focus desta segunda-
feira (30).

https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2026-03/mercado-eleva-previsao-da-inflacao-para-431-

este-ano
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IGP-M sobe 0,52% em mar¢o com sinais de impacto

da guerra no Ir3, diz FGV
CNN

O IGP-M (indice Geral de Precos-Mercado) passou a subir 0,52% em marco depois de ter recuado 0,73% no més
anterior, com sinais de impacto da alta do petrdleo devido ao conflito no Oriente Médio, informou a FGV (Fundacédo
Getulio Vargas) nesta segunda-feira (30).

https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/igp-m-sobe-052-em-marco-com-sinais-de-impacto-

da-guerra-no-ira-diz-fgv/
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A capital paranaense viveu nesta
segunda-feira (30), a inauguracdo do
Museu da Limpeza - segundo no mun-
do - com a proposta de preservar a
trajetéria do setor e homenagear seus
trabalhadores e o Unico que oferece
qualificacdo profissional.

Idealizado pela Fundacdo do As-
seio e Conservacao, Servicos Espe-
cializados e Facilities (FACOP), em
parceria com o Siemaco, Feaconspar
e SEAC/PR, o Museu da Limpeza con-
ta com dois pavimentos, acervo iné-
dito, recursos digitais, pecas inusita-
das e totens para contar e preservar
a memoria do patrimoénio da limpeza
profissional e das cidades.

Diversas autoridades participaram
da cerimbnia de inauguracdo, entre
elas, o presidente do Sistema Feco-
mércio Sesc Senac PR e vice-governa-
dor do Parand, Darci Piana, que pon-
tuou a importancia da atividade que
é essencial e ainda pouco valorizada.
“Que presente maravilhoso Curitiba
estd recebendo no seu aniversario de

333 anos. Este é o primeiro museu do
Brasil e 0 segundo do mundo voltado a
limpeza e a conservacdo. Nossa cidade
é reconhecida pela sua limpeza e pelo
cuidado com o meio ambiente, além
de ser considerada a cidade mais inteli-
gente do mundo, e merecia um museu
como este”, pontuou Piana.

Segundo o presidente da FA-
COP, Manassés Oliveira, o Museu da

Limpeza € um reconhecimento his-
téorico a milhares de trabalhadores
gue cuidam diariamente da quali-
dade de vida nos centros urbanos.
“Ao longo de mais de duas décadas
atuando na formacdo e valorizacdo
dos profissionais do setor de asseio
e conservacao, percebemos que ha-
via uma trajetdéria importante sen-
do construida. Acompanhamos o

Continua na proxima pdgina
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aperfeicoamento das técnicas, dos
equipamentos, dos produtos e, so-
bretudo, da profissionalizacdo des-
sa atividade. Com o Museu da Lim-
peza FACOP, vamos preservar essa
memoaria e dar visibilidade a um tra-
balho essencial para a qualidade de
vida das pessoas”, destacou.

Para o prefeito de Curitiba, Eduar-
do Pimentel, gracas ao trabalho de
homens e mulheres responsaveis
pelo asseio e conservacao e limpeza,
Curitiba é considerada uma das cida-
des mais limpas do Brasil e da Amé-
rica Latina.

Também estiveram presentes
na inauguracdo, o ex-presidente
da FACOP e diretor presidente da
Serra Verde Express, Adonai Aires
de Arruda; o secretdrio de Estado
de Desenvolvimento Sustentavel
do Parand, Rafael Greca de Mace-
do; o deputado estadual, Requido
Filho; o presidente da Cédmara de
Vereadores Tico Kuzma; a depu-
tada estadual Marcia Hucgulak, e o
deputado federal estadual Ney Le-
prevost.

31 de marco 2026

Acervo e primeira exposi¢cao

O acervo do museu conta com pe-
cas, diferentes tipos de pisos, equipa-
mentos e itens de limpeza, lavadoras
de carpetes, como os primeiros mo-
delos de aspirador de pd, maquinas
de lavar e vasos sanitarios, para o pu-
blico acompanhar a evolugcdo tecno-
|6gica do setor.

O acervo também relne equipa-
mentos que marcaram diferentes pe-
riodos, além de apresentar informa-
cdes sobre a evolucdo dos materiais.
Ao chegar no terceiro andar, o publi-
co podera conferir uma sala imersiva,
tornando a experiéncia ainda mais
envolvente e dinamica.

“A exposicdo mostra como a ativi-
dade passou de praticas domésticas
e empiricas para processos altamente
técnicos, com utensilios especializados,
ergonomia, produtos concentrados e
protocolos profissionais”, explica Letizia.

Segundo Maria Letizia, alguns itens
chamam atencdo por evidenciar essa
evolucdo. “Equipamentos antigos re-

velam como os processos eram rea-
lizados antes da mecanizacdo e da
profissionalizacdo do setor, como os
‘esfregdes’ ou ‘escovdes’ de ferro fun-
dido, utilizados para remoc¢édo de cera,
além de escovas empregadas no poli-
mento e brilho de pisos encerados”.

A primeira exposicdo autoguiada,
“A Histéria da Limpeza dos Pisos”,
contard com maquinas utilizadas
na limpeza de superficies ao longo
do tempo. Os visitantes poder&o vi-
venciar uma experiéncia individual e
imersiva, com abordagem histdrica e
contextualizada.

Visitacdo

O museu estd localizado na Rua
Mateus Leme, 324, e pode ser visita-
do pelo publico de terca a domingo,
das 10h as 17h, com entrada gratuita.
A proposta é que o Museu da Limpe-
za FACOP se fortaleca como um es-
pag¢o educativo, recebendo escolas,
profissionais da drea e a comunidade
em geral. Além disso, serdo ofertados
cursos relacionados ao setor de as-
seio e conservacao.

Sistema Fecomércio Sesc Senac PR

(41) 3883-4500 | jornalismo@fecomerciopr.com.br

NCM - Nucleo de Comunica¢do e Marketing

Coordenador Geral do NCM: Cesar Luiz Gongalves | Coordenador de Jornalismo: Ernani Buchmann
Jornalistas: Carolina Gomes, Fernanda Ziegmann, Karla Santin, Isabela Mattiolli, Joana Tapea,
Nathalia Alesse, Livia Almeida, Silvia Bocchese de Lima e Gabriele Aguiar Santos (estagiaria)

Colaboragéao: Fecomércio PR e Unidades do Sesc e Senac PR
Fotégrafos: Bruno Tadashi, Cassiano Rosario e Murilo Ribas | Design Grafico: Vera Andrion



=
Fecomeércio P12 ,
Sesc Senac IFPD

Nucleo de Comunicacgédo e Marketing - Curitiba

omerciopr.com.br | www.sescpr.com.br | www.pr.senac.br

31 de marco 2026

Sinca PR celebra 70 anos de histéria e protagonismo
do atacado distribuidor no Parana

No dia 31 de marco o Sindicato do
Comércio Atacadista e Distribuidor
do Parana (Sinca PR) celebra 70 anos
de atuacdo na defesa e no fortaleci-
mento do setor atacadista e distri-
buidor no estado. Ao longo de sete
décadas, a entidade acompanhou
transformacdes econdmicas, tecno-
|6gicas e logisticas, consolidando-se
como uma das principais represen-
tacdes empresariais do comércio no
Parana.

A histoéria do Sinca PR comeca em
1956, periodo de intenso desenvolvi-
mento nacional durante o governo de
Juscelino Kubitschek. O pais vivia o
impulso do Plano de Metas, que bus-
cava acelerar o crescimento econd-
mico com investimentos em infraes-
trutura, transporte e industrializacdo.
Esse cendrio favoreceu a expansao
do comércio e da distribuicdo de
mercadorias no interior do Brasil.

Na época o Paranad também passa-
va por forte crescimento econémico,
impulsionado pela agricultura, espe-
cialmente pelo café, e pela criacdo de
Nnovos municipios. Esse processo am-
pliou a necessidade de abastecimen-
to das cidades e fortaleceu o papel
dos atacadistas no desenvolvimento
regional.

Antes de se tornar sindicato, a
entidade atuava como Associacdo
Profissional do Comércio Atacadista
de Géneros Alimenticios do Parang,
reunindo inicialmente comerciantes

da cidade de Curitiba. Em marco de

reconhecimento do

recebeu
Ministério do Trabalho e passou a se
chamar Sindicato do Comércio Ata-
cadista de Géneros Alimenticios de
Curitiba, formalizando sua represen-
tacdo institucional.

1956,

Desafios logisticos e pioneirismo

Nas décadas de 1950 e 1960, a ati-
vidade atacadista no Parand enfren-
tava desafios logisticos significativos.
Estradas sem pavimentacao dificulta-
vam o transporte de mercadorias en-
tre as cidades, muitas vezes realizado
por caminhdes, carrocas ou até bici-
cletas. Em dias de chuva, caminhdes
chegavam a ficar atolados nas estra-
das de terra, atrasando entregas e li-
mitando a distribuicdo de produtos.

Nesse contexto, o comércio ata-
cadista era marcado pelo chamado
“atacado de balcdo”, em que peque-
nos varejistas precisavam se deslocar

Sinca/I5R

Parana

até os centros comerciais para adquirir
mercadorias. Com o avanco da infraes-
trutura e da economia, o modelo evo-
luiu para sistemas de distribuicdo mais
organizados, levando produtos direta-
mente aos comerciantes do interior.

Com o crescimento do setor e a
ampliacdo de sua base de atuacéo, o
sindicato também passou por trans-
formacdes institucionais. Em 1981 a
entidade passou a se chamar Sindi-
cato do Comércio Atacadista Distri-
buidor de Géneros Alimenticios, am-
pliando sua representacdo para todo
o territdrio do Parana.

Décadas depois, em 2016, a ins-
tituicdo expandiu novamente sua
abrangéncia e adotou o nome atual,
Sindicato do Comércio Atacadista e
Distribuidor do Parana, representando
diversos segmentos do comércio ata-
cadista e de distribuicdo no estado.

Continua na préoxima pdagina
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Liderangas e contribuicdao ao setor

Ao longo de sua trajetdria o Sin-
caPR contou com diversas liderancas
empresariais que contribuiram para
modernizar o setor e fortalecer a re-
presentatividade da categoria. Entre
0s presidentes que marcaram essa
historia estdo Osmario Zilli, Douglas
Horn Borcath, Alceu Breda, Alceu
Ribeiro, Gumercindo Ferreira dos
Santos Junior, Eduardo Rubens de
Andrade, Paulo Herminio Pennacchi
e Luis Antbénio Dias, que foi reeleito
para a gestdo 2026-2030.

A entidade também mantém relacéo
proxima com instituicdes nacionais do

omerciopr.com.br | www.sescpr.com.br | www.pr.senac.br
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setor, como a Abad e a Fecomércio PR,
contribuindo para o desenvolvimento
do atacado distribuidor.

Ao longo de sete décadas o Sinca
PR acompanhou a evolu¢cdo do mer-
cado: da logistica precaria das pri-
meiras décadas ao atual cendrio de
tecnologia, distribuicdo estruturada
e integracdo nacional do setor.

Mais do que representar empre-
sas, a entidade ajudou a fortalecer
a cadeia de abastecimento que co-
necta industria, distribuicdo e varejo,
garantindo que produtos cheguem
diariamente aos consumidores em
todas as regides do estado.

Ao completar 70 anos, o sindica-
to reafirma seu compromisso com
inovacao, representatividade empre-
sarial e desenvolvimento econdmico
do Parand, mantendo vivo o espirito
pioneiro daqueles empresarios que,
ainda na década de 1950, decidiram
se organizar para construir um setor
mais forte e competitivo.

Confira o site
comemorativo aos 70 anos
aqui https://sincapr.com.
br/70-anos/
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Parcerias ampliam alcance da Campanha do Material Escolar do Sesc PR

A campanha de arrecadacdo de
material escolar do Sesc PR contabi-
lizou a doacao de 14.837 itens, des-
tinados a estudantes em situacédo
de vulnerabilidade. O resultado foi
impulsionado pela atuacdo conjun-
ta entre instituicdes, empresas e co-
munidade, evidenciando o papel das
parcerias no fortalecimento de acdes
sociais.

Em Francisco Beltrdo, no Sudoeste

do Parana, com o apoio de diferentes
parceiros — entre eles o Nucleo da
Cooperativas de Crédito (NCOOP) —
a iniciativa ganhou visibilidade e am-
pliou a capacidade de mobilizacao.
A colaboracdo entre os envolvidos
permitiu alcancar um ndmero maior
de beneficiados, com contribuicdes
realizadas de acordo com as possibi-
lidades de cada participante.

Com o auxilio na arrecadacdo de

materiais, a campanha reforca a im-
portancia do trabalho coletivo para
ampliar o impacto de iniciativas vol-
tadas a educacdo e a promog¢do da
igualdade de oportunidades. Ao ga-
rantir itens essenciais para o inicio do
ano letivo, a acdo contribui para que
criancas e adolescentes tenham me-
lhores condi¢cdes de aprendizagem,
além de fortalecer valores como so-
lidariedade, responsabilidade social e
compromisso com o futuro.
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Passagens aéreas impulsionam inflacao
da cesta do turismo em fevereiro

Entre todos os precos de produtos
e servicos relacionados ao turismo, o
grande vildo da cesta de turismo do
IPCA do més de fevereiro de 2026
foram as passagens aéreas, que apre-
sentaram forte elevacado de 11,40% no
més, no Brasil e, 16,17% em Curitiba.

A cesta de consumo do turismo re-
gistrou alta de 0,80% no Brasil, fican-
do acima da inflagdo oficial do pais,
medida pelo IPCA, que foi de 0,70%
no mesmo periodo. No acumulado de
12 meses, os precos do setor turistico
avancaram 8,98%, indicando pressdo
persistente sobre os custos de via-
gens e lazer.

Além das passagens aéreas, o Bo-
letim da Inflacdo da Cesta do Turismo
divulgado pela Fecomércio PR mos-
tra que outros itens também con-
tribuiram para a alta no pais, como

clubes (+2,15%) e transporte intermu-
nicipal e por aplicativo, ambos com
aumento de 1,80%. Os dados também
mostram que no Brasil alguns servi-
¢os ajudaram a conter a inflacdo do
turismo, com destaque para a que-
da nos precos de aluguel de veiculos
(-7,26%), cinema, teatro e concertos
(-3,90%) e pacotes turisticos (-1,79%).

Em Curitiba e Regido Metropoli-
tana a inflacdo da cesta do turismo
foi de 0,50% em fevereiro, também
acima do IPCA regional, que regis-
trou alta de 0,32%. No acumulado
de 12 meses o avanco dos precos
no setor chega a 8,33%. Além das
passagens aéreas, contribuiram
para a inflacdo da cesta itens como
lanche (+0,72%) e estacionamento
(+0,52%). Entre as quedas, o desta-
que foi o subitem cinema, teatro e
concertos, que recuou 7,92%, precos

de hospedagem (-1,97%) e sorvete
(-0,98%).

O assessor econdmico da Fecomér-
cio PR, Lucas Dezordi, pontua que o
comportamento dos precos indica que,
apesar de algumas quedas pontuais, o
custo do turismo segue pressionado,
especialmente por itens ligados ao
transporte aéreo. O cenario reforca a
necessidade de planejamento por par-
te dos consumidores, principalmente
em periodos de maior demanda.
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Intencdo de consumo das familias paranaenses

segue em alta moderada

A Intencdo de Consumo das Fami-
lias (ICF) no Parand, pesquisa reali-
zada pela Confederacdo Nacional do
Comércio de Bens, Servicos e Turis-
mo (CNC) e pela Fecomércio PR, re-
gistra marco de 2026 como o nono
més consecutivo de aumento da
disposicdo de compras em todas as
classes econdmicas no estado, alcan-
cando 96,3 pontos, dentro de uma
escala que varia de O a 200 pontos.
Pela metodologia, resultados abaixo
de 100 indicam insatisfacdo, enquan-
to indices acima dessa marca refle-
tem maior confianca e disposicdo
para consumir.

Mesmo estando abaixo da média
nacional (104,6 pontos), os nume-
ros do estado seguem uma crescen-
te moderada desde junho de 2025,
qguando foram registrados 87,9 pon-
tos. Embora a sequéncia seja positi-
va, o indicador segue abaixo da linha
de satisfacado, evidenciando um com-
portamento ainda cauteloso por par-
te dos consumidores.

Na comparacdo mensal, o ICF

apresentou alta de 0,8%, reforcando
a tendéncia de melhora moderada,
porém consistente. O avanco tem
sido sustentado principalmente por
indicadores ligados ao mercado de
trabalho, como a percepc¢cdo sobre
o emprego atual (113,6 pontos) e a

perspectiva profissional (104,7 pon-
tos), que seguem em niveis positivos.

Mesmo com a recuperacdo gra-
dual, o indice permanece abaixo da
zona de satisfacdo hd um periodo
prolongado - o mais longo da série.
A Ultima vez que o consumidor para-
naense demonstrou satisfacdo foi em
marco de 2024, quando atingiu 103
pontos.

Apesar da variacdo mensal ter
apresentado queda de -0,7%, o item
Renda Atual é o de maior otimismo
por parte dos paranaenses, chegando
a 144,2 pontos em mar¢co deste ano.
Enguanto para o Brasil o principal fa-
tor de otimismo é o item Momento
para Compra de Bens Duraveis, que
atingiu 74,9 pontos, com crescimen-
to mensal de 1,9%, no Parana foi o de
maior queda se comparado com o
més anterior (-2,5%), chegando a 65
pontos.

Por outro lado, fatores como o
acesso ao crédito e a percepc¢do so-
bre o momento para aquisicdo de
bens durdveis continuam pressio-
nando o indice. Mais da metade dos
consumidores (50,6%) considera que
estd mais dificil obter crédito do que
h& um ano, enquanto 62,6% avaliam
gue este ndo é um bom momento
para a compra de bens duraveis.

A perspectiva de consumo tam-
bém reforca o cendrio de cautela:
50,8% das familias acreditam que
irAo consumir menos nos proéximos
meses.

O levantamento mostra ainda dife-
rencas relevantes por faixa de renda.
Entre as familias com renda superior
a 10 saladrios minimos, o indice atingiu
107,5 pontos, indicando satisfacdo. Ja
entre aquelas com renda de até 10
saldrios minimos, o ICF ficou em 93,9
pontos, evidenciando maior restricdo
orcamentaria e menor confianca.

De maneira geral o cenario apon-
ta para uma recuperacdo gradual da
confianc¢a, ainda limitada por incer-
tezas econdmicas e condi¢cdes finan-
ceiras mais restritivas. O comporta-
mento do consumidor paranaense
segue marcado pela prudéncia, com
avang¢os pontuais, mas sem retorno
ao nivel de satisfacdo observado até
o inicio de 2024.
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Sesc PR promove ac¢oes de Cultura de Paz

A Rede Sesc PR de Educacéo vem
desenvolvendo, de forma continua e
integrada ao curriculo, o Projeto Cultu-
ra de Paz, com o objetivo de promover
0 respeito, o didlogo e a convivéncia
nos diferentes contextos educativos
do Sesc Parana. No més de marco, as
acdes tiveram como foco a tematica
da Eliminacdo da Violéncia contra a
Mulher, promovendo reflexdes sobre
direitos, equidade de género e enfren-
tamento a violéncia.

A proposta é transversal aos diver-
sos projetos de educacdo, articulan-
do acdes que conectam os conteu-
dos pedagdgicos as questdes sociais
contemporaneas. As tematicas sdo
definidas e orientadas mensalmente
pela Geréncia de Educacdo (GED) a
partir da analise das demandas ob-
servadas no cotidiano educacional
das unidades e de pautas socialmen-
te relevantes, no ambito da Psicolo-
gia Educacional.

Na Educacédo Infantil do Sesc Pato
Branco, as criancas participaram de
atividades que valorizaram mulhe-
res brasileiras inspiradoras, por meio
de exploracdo de histoérias, rodas
de conversa e producdes artisticas,
promovendo de forma ludica e ade-
quada a faixa etdria reflexdes sobre
igualdade, respeito e reconhecimen-
to desde a infancia.

No Ensino Médio Integrado ao
Técnico em Sao José dos Pinhais, os
estudantes desenvolveram acdes de
conscientizacdo sobre a violéncia
de género, com foco no didlogo, na

empatia e na promocdo de direitos
humanos, a partir de debates orien-
tados, producado de cartazes e mobi-
lizacdes coletivas.

Ja no Sesc Agua Verde, em Curiti-
ba, os estudantes da turma de Inglés
Maturidade articularam o aprendiza-
do do idioma a Cultura de Paz por
meio da atividade “Words of Stren-
gth”, explorando conceitos como res-
peito, seguranca e apoio, por meio de
dindmicas em lingua inglesa, analise
de musicas e discussdes sobre atitu-
des no cotidiano.

No projeto Criar Sesc Londrina
Cadeido, as criancas participaram
de uma sequéncia de atividades que
envolveram contacao de histoérias, ro-
das de conversa, producdes artisticas
e visitas a exposicdes, promovendo
reflexdes sobre o papel das mulheres
na sociedade, a valorizagdo de refe-
réncias femininas no cotidiano e o
desenvolvimento da escuta, do dialo-
go e da expressao de ideias.

Acoes continuas ao longo do ano

Para o més de abril o convite sera
a discussdo e reflexdo sobre o Trans-
torno do Espectro Autista (TEA) e a
neurodiversidade, em alusdo ao Dia
Mundial de Conscientizacdo do Au-
tismo, ampliando o olhar para as di-
ferentes formas de aprender, sentir,
se comunicar e se relacionar com o
mundo, e fortalecendo praticas edu-
cativas mais inclusivas, que reco-
nhecam e valorizem a diversidade
humana. A partir das diretrizes es-

MINUTOS

UMA MULHER €

AGREDIA
o Drasi,

tabelecidas, cada unidade adapta as
acdes a sua realidade, fortalecendo
o protagonismo dos estudantes e in-
centivando a construcdo de relacoes
mais respeitosas no ambiente escolar.

Confira as demais tematicas que
serdo abordadas:

* Maio: Maio Laranja - Combate
ao abuso e exploracdo sexual de
criancas e adolescentes;

¢ Junho: Refugiados e Migracao;

* Agosto: Convivéncia, Comunicag¢do
ndo-violenta e Cultura da Paz na
escola;

» Setembro: Setembro Amarelo -
Valorizacdo da Vida e Prevencéo
ao Suicidio;

e Outubro: Combate ao Bullying e
Cyberbullying;

* Novembro: Consciéncia Negra.
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A fase final da categoria Master
30+ da Supercopa de Voleibol foi
disputada no ultimo domingo (29),
encerrando as partidas realizadas ao
longo da semana, que comeg¢aram na
quarta-feira (25). Ao todo, 20 equi-
pes participaram da categoria, sendo
12 no feminino e oito no masculino.
Apds uma série de confrontos dispu-
tados em melhor de trés sets e com
classificacdo por pontos, os melhores
avancaram até as finais, que defini-
ram os campedes e o terceiro lugar
de cada categoria.

No feminino a equipe Camaleones
conquistou o titulo apds uma cam-
panha marcada pelo entrosamento
e pela superacdo. O time Atake ficou
com o vice-campeonato, enquanto o
Elite Volei garantiu o terceiro lugar.
Para Claudia Mara da Silva, levanta-
dora da equipe camped, o resultado

coroou o esforco coletivo do grupo.
“E maravilhosa a sensacdo de vencer,
porque tivemos varios jogos e nao
foram partidas faceis. Algumas atle-
tas ja jogavam juntas e outras a gente
conheceu agora, entdo fomos nos or-
ganizando em quadra, conversando e
ajudando umas as outras. Consegui-
Mos criar uma conexdo muito boa e
isso fez a diferenca para chegar até o
titulo”, destacou.

No masculino, a equipe Voleiros
ficou com o primeiro lugar, segui-
da pelo JAC. A equipe Cia do Vélei
A completou o pdédio com o tercei-
ro lugar. “E um torneio madster, mui-
tos de nds ja temos bastante tempo
de quadra, entdo é muito bom poder
continuar competindo. Ficamos mui-
to felizes em participar de mais um
ano e conquistar o titulo. O nivel das
equipes foi alto e a organizacdo do

evento estd de parabéns”, afirmou o
ponteiro da equipe vencedora, Helcio
Schiochet.

Ao todo, 44 equipes participaram
da Supercopa de Voleibol ao longo
dos dois ultimos fins de semana, reu-
nindo atletas de diferentes categorias
em uma competicdo marcada pelo
alto nivel técnico, espirito esportivo
e grande participacdo das equipes. A
premiacao foi realizada logo apods as
finais, com entrega de troféus para as
trés primeiras equipes, além de me-
dalhas e camisetas do evento.

Confira as fotos aqui
https://www.flickr.com/
photos/fecomerciopr/
albums/72177720332796132
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Senac PR participa de congresso nacional de gestao educacional

O Senac PR marcou presenca na
242 edicdo do Congresso Brasilei-
ro de Gestdo Educacional (Geduc
2026), realizada entre os dias 25 e 27
de marco, em S&o Paulo. Com o tema
“Arquitetar futuros: educar, liderar e
transformar”, o evento reuniu espe-
cialistas, gestores e instituicbes de
ensino de todo o pais para debater
caminhos inovadores na educacao.

Com foco na integracdo entre edu-
cacdo, tecnologia e desenvolvimento
humano, o congresso promoveu a tro-
ca de experiéncias e o fortalecimento
de redes de colaboracdo, estimulando
novas formas de pensar e fazer edu-
cacdo, mais conectadas as demandas
contemporaneas e as necessidades
dos estudantes e da sociedade.

Representaram o Senac PR no
evento as analistas da Administracao
Regional, Nilce e Sandra, e as geren-
tes Susana, da Faculdade Senac Cas-
cavel, e Danieli, da unidade de Unido
da Vitdéria. A participacdo do grupo
evidenciou o compromisso do Senac
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PR com uma educacdo conectada as
transformacdées do mundo do traba-
lho, a inclusdo, a inovacdo pedagodgi-
ca e ao desenvolvimento de solucdes
educacionais cada vez mais relevan-
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"OS:
mar

tes e alinhadas a missdo da institui-
¢cdo “Educar para o trabalho para o
trabalho de forma inovadora e inclu-
siva no comércio de bens, servicos e
turismo”.
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O BRASILE
SUA TELONA!

Participe da IX Mostra
Sesc de Cinema

Inscrigdes abertas
até 31 de margo

confira o regulamento
e saiba como se inscrever
em SE M.BR/MSD

Ou aponte para
O QR code abaixo
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MOSTRA
SESC DE
CINEMA
avcioatece@

. 8G
comoSesc | ¢ic senac
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