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Receita abre consulta a lote da malha fina do Imposto de Renda
Agência Brasil

Cerca de 87 mil contribuintes que caíram na malha fina e regularizaram as pendências com o Fisco podem saber 
se receberão restituição. Às 10h desta terça-feira (24), a Receita Federal libera a consulta ao lote da malha fina de 
março.  

https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2026-03/receita-abre-consulta-lote-da-malha-fina-do-
imposto-de-renda

PIB do Paraná salta de R$ 440 bilhões para R$ 765 bilhões em apenas 
seis anos

Bem Paraná

O Produto Interno Bruto (PIB) do Paraná deu um salto gigantesco nos últimos seis anos. Em 2018, era de R$ 
440 bilhões e, em 2025, chegou a R$ 765 bilhões, e deve ultrapassar os R$ 800 bilhões em 2026. Os dados são do 
Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econômico e Social (Ipardes), divulgados nesta segunda-feira (23).

https://www.bemparana.com.br/noticias/economia/pib-do-parana-salta-de-r-440-bi-para-r-765-bi-em-
apenas-seis-anos/

Dinheiro esquecido PIS/Pasep: herdeiros também podem sacar valores 
do fundo antigo; veja como

G1

Trabalhadores com dinheiro esquecido no antigo fundo PIS/Pasep podem pedir o ressarcimento ao longo de 
2026. O direito também se estende a beneficiários legais — como herdeiros, em caso de falecimento do titular.

https://g1.globo.com/trabalho-e-carreira/concursos/noticia/2026/03/24/dinheiro-esquecido-pispasep-
herdeiros.ghtml

Turistas da América do Sul injetaram US$ 320 milhões no Paraná em 2025
Viaje Paraná

Mais de US$ 320 milhões, convertendo, mais de R$ 1,7 bilhão. Esse é valor estimado que foi injetado no Paraná 
por meio de turistas de alguns dos principais países da América do Sul em 2025. O número é resultado do ticket 
médio de gastos feitos por esses viajantes no Brasil ano passado, divulgados pela Agência Brasileira de Promoção 
Internacional do Turismo (Embratur) em parceria com o Sebrae, durante evento em Foz do Iguaçu.

https://www.viajeparana.com/Noticia/Turistas-da-America-do-Sul-injetaram-US-320-milhoes-no-Parana-
em-2025
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Ilha das Cobras é revitalizada e passa a abrigar a 
Escola do Mar no Litoral
Fonte e fotos: AEN  

A reforma do Parque Estadual Ilha 
das Cobras, antiga residência oficial 
de veraneio do Governo do Paraná, 
foi entregue neste sábado (14). O 
espaço agora sedia a Escola do Mar, 
um centro dedicado ao ensino de 
gastronomia, turismo e preservação 
ambiental.

O investimento total de R$ 10 mi-
lhões foi viabilizado pela Secretaria 
de Estado do Desenvolvimento Sus-
tentável (Sedest), Secretaria da Edu-
cação (Seed), Sanepar e Copel. Os 
recursos custearam a adequação das 
edificações, novas instalações elétri-
cas, saneamento básico e o mobiliá-
rio pedagógico.

As intervenções garantem o rece-
bimento seguro de visitantes, forta-
lecendo o uso público sustentável da 
unidade. Para viabilizar a operação, 
serão contratados gestores, recep-
cionistas e vigias florestais. 

Para o governador Carlos Massa 
Ratinho Junior, a entrega é um mar-
co simbólico que reflete a visão ino-
vadora da gestão. “A ‘Ilha da Mordo-
mia’ se transforma, a partir de hoje, 
na Escola do Mar. Um lugar que era 
de descanso de governadores passa 
a ser um local de oportunidade para 
centenas de alunos, que poderão se 
tornar chefs de cozinha ou empreen-
der no setor de pousadas”, destacou.

Por ser um importante berçário da 
fauna local, a visitação será contro-
lada mediante agendamento e geri-
da pelo Instituto Água e Terra (IAT). 
Uma equipe de 10 profissionais ficará 
responsável pelas atividades educati-
vas, pesquisas científicas e a condu-
ção dos treinamentos.

“É nossa obrigação manter esse 
patrimônio preservado e, ao mesmo 
tempo, torná-lo um potencializador 
da economia e da educação. Concluí-
mos a infraestrutura. Agora, vamos 

viabilizar um modelo de gestão, seja 
compartilhada ou por concessão, 
unindo capacitação e turismo”, disse 
o diretor-presidente do IAT, Everton 
da Costa Souza.

A Escola do Mar foca na formação 
voltada às Ciências do Mar, integran-
do qualificação profissional, geração 
de renda e valorização da cultura 
caiçara. A proposta é capacitar ribei-
rinhos e moradores de toda a Baía 
de Paranaguá, fortalecendo quem já 
atua em restaurantes e pousadas da 
região.

As aulas ocorrerão duas vezes por 
semana, com atividades teóricas e 
práticas subsidiadas pelo Programa 
Senac de Gratuidade. Os cursos ini-
ciais são: Bases da Cozinha (60h), 
Cozinha Brasileira (15h) e Boas Práti-
cas (15h).

O secretário da Educação, Roni 
Miranda, informou que as matrículas 
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podem ser feitas no Colégio Estadual 
José Bonifácio, em Paranaguá, que 
será o mantenedor da unidade. “Da-
remos início à operação dentro de 30 
dias, com capacidade para 200 alu-
nos por ano. É ensino de qualidade 
para os moradores da região”, afir-
mou.

A unidade tem estrutura comple-
ta, com cozinha pedagógica, salas de 
aula e auditório, dormitórios e equi-
pamentos profissionais.  

O projeto une diversas frentes do 
Estado. Enquanto a Seed forneceu 
equipamentos industriais, como ba-
tedeiras e lavadoras de louças, a Se-
cretaria do Trabalho, Qualificação e 
Renda vai oferecer suporte às famí-
lias locais. Do outro lado, a Secretaria 
de Turismo qualificará jovens das co-
munidades para atuarem como guias 
especializados.

“Um espaço que ganha um novo 
propósito, que será um grande polo 

de qualificação e trabalho. Estamos 
trazendo oportunidade para nossa 
população do Litoral, que invista em 
profissões que valorizem ainda mais 
nossa região”, detalhou o secretário 
do Trabalho, Qualificação e Renda, 
Do Carmo. 

Essa atuação conjunta entre o Es-
tado e a Prefeitura de Paranaguá visa 
transformar o espaço em um polo de 
oportunidades para a comunidade ri-
beirinha.

Campanha do Material Escolar do Sesc PR e RPC segue até 27 de março 

A 8ª Campanha do Material Esco-
lar, promovida pelo Sesc Paraná em 
parceria com a RPC, entra na reta 
final de arrecadações e segue até o 
dia 27 de março, mobilizando a soli-
dariedade de comunidades em todo 
o Paraná.

De acordo com a 6ª parcial de ar-
recadação, divulgada em 17 de mar-
ço, a campanha já soma 112.840 itens 
arrecadados, beneficiando 14.051 
crianças atendidas por 81 instituições 
sociais. Ao todo, a iniciativa conta 
com 432 postos de arrecadação dis-
tribuídos pelo estado.

A campanha recebe materiais es-
colares novos ou usados em bom es-
tado, como cadernos, lápis, canetas, 
réguas, mochilas e livros literários. 
Os itens arrecadados contribuem 
para garantir melhores condições de 
aprendizado e mais dignidade para 
crianças em situação de vulnerabili-
dade social.

Realizada há oito 
anos, a iniciativa mo-
biliza empresas, es-
colas, condomínios 
e unidades do Sesc 
em mais de 30 muni-
cípios paranaenses. 
Na edição anterior, 
a campanha arreca-
dou mais de 140 mil 
itens, impactando 
positivamente a vida de milhares de 
estudantes.

Promovida pelo Sistema Fecomér-
cio Sesc Senac Paraná e pela RPC, a 
campanha conta ainda com a parce-
ria do Exército Brasileiro, da Câmara 
da Mulher Empreendedora e Gestora 
de Negócios, da Associação dos No-
tários e Registradores do Estado do 
Paraná e dos sindicatos empresariais 
filiados à Fecomércio PR.

Todas as doações passam por tria-
gem e são destinadas a instituições 

sociais parceiras e a brechós sociais 
organizados pelas unidades do Sesc 
no estado.

A participação da comunidade é 
fundamental nesta reta final. Ainda 
dá tempo de doar e ajudar a transfor-
mar o ano letivo de milhares de crian-
ças paranaenses.

Confira mais informações, 
como locais para 
arrecadação aqui https://
www.sescpr.com.br/
material-escolar/  

https://www.sescpr.com.br/material-escolar/
https://www.sescpr.com.br/material-escolar/
https://www.sescpr.com.br/material-escolar/
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Para surpresa do mercado, a inflação oficial avança em fevereiro. 
Educação lidera pressão de preços

O Índice Nacional de Preços ao 
Consumidor Amplo (IPCA), conside-
rado a inflação oficial do país, regis-
trou alta de 0,70% em fevereiro no 
Brasil, enquanto em Curitiba e Região 
Metropolitana (RMC) foi mais mode-
rado, chegando a 0,32% no mesmo 
período. Os dados foram analisados 
pela Fecomércio PR a partir das in-
formações divulgadas pelo Instituto 
Brasileiro de Geografia e Estatística 
(IBGE).

Entre os grupos que mais pressio-
naram a inflação no país estão Edu-
cação, com alta de 5,21%, e Transpor-
tes, que subiu 0,74%. Juntos, esses 
dois segmentos responderam por 
aproximadamente 66% do resultado 
do mês, refletindo principalmente 
reajustes sazonais em mensalidades 
escolares e aumentos em serviços li-
gados à mobilidade.

Em Curitiba e RMC, a inflação tam-
bém foi influenciada pelo grupo Edu-
cação, que apresentou aumento de 
5,50%, seguido por Saúde e cuidados 
pessoais, com alta de 0,62%. Entre-
tanto, o item Transportes permane-
ceu estável na região, já o Vestuário 
apresentou queda de 0,84% em Curi-
tiba, ajudando a conter a inflação 
regional. O recuo foi puxado princi-
palmente pela redução no preço da 
roupa masculina (-1,96%), que exer-
ceu impacto desinflacionário relevan-
te no mês.

Inflação segue dentro da meta

No acumulado dos últimos 12 me-
ses, o IPCA registra 3,81% no Brasil e 
3,10% em Curitiba e RMC, permane-
cendo abaixo do limite superior da 
meta de inflação, fixado em 4,50%. 
Esse cenário indica estabilidade 
de preços ao longo do período. De 
acordo com o assessor econômico 
da Fecomércio PR, Lucas Dezordi, a 
expectativa é de que a inflação ofi-
cial continue dentro do intervalo de 
tolerância da meta ao longo de 2026, 
com tendência de desaceleração gra-
dual durante o ano.

Continua na próxima página

Alimentos e serviços apresentam 
movimentos opostos

Segundo o IPCA, entre os itens que 
mais subiram no Brasil em fevereiro, 
destacam-se açaí (+25,29%), feijão-
-carioca (+11,73%), passagem aérea 
(+11,40%), Ensino Médio (+8,19%) e 
Ensino Fundamental (+8,11%). Já as 
maiores quedas foram registradas 
em produtos alimentícios e serviços 
específicos, como abacate (-24,35%), 
laranja-baía (-12,34%), limão (-8,84%), 
aluguel de veículo (-7,26%), mamão 
(-6,93%) e pimentão (-6,69%). Para 
Dezordi, os aumentos em Ensino 
Fundamental e Ensino Médio são 
pontuais e sazonais, associados ao 
reajuste anual das mensalidades es-
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colares no início do ano letivo, que 
não deve se repetir nos próximos 
meses. Ele salienta que a inflação de 
serviços segue como um ponto de 
atenção, especialmente diante do 
mercado de trabalho aquecido.

Destaques de preços em Curitiba

Na capital paranaense e na Região 
Metropolitana, as maiores altas de 
fevereiro foram registradas em pas-
sagem aérea (+16,17%), seguro vo-
luntário de veículo (+9,09%), Ensino 
Médio (+9,07%), Ensino Fundamental 
(+8,40%), creche (+7,91%) e pré-es-
cola (+7,56%), também reforçando 
o impacto sazonal do início do ano 
letivo e de serviços ligados à mobi-
lidade.

Já as principais quedas de preços 
na região foram observadas em ma-
mão (-12,96%), melancia (-9,62%), 
manga (-8,18%), cinema (-7,92%) e 

cenoura (-7,43%), possivelmente liga-
das às safras e abundância de oferta 
dos produtos no período.

Acumulado em 12 meses

Considerando o período de março 
de 2025 a fevereiro de 2026, os itens 
com maiores aumentos de preços no 
Brasil foram transporte por aplicativo 
(+30,57%), joias (+26,57%), chocolate 
(+26,36%), batata-doce (+25,50%), 
passagem aérea (+24,61%) e café so-
lúvel (+22,85%).

Em Curitiba destacam-se as altas 
de passagem aérea (+27,05%), cho-
colate (+24,69%), joias (+23,66%), 
óculos de grau (+18,02%), móveis 
para copa e cozinha (+16,92%), bana-
na-d’água (+16,19%) e jogos de azar 
(+15,17%). “Seguindo a tendência na-
cional, em Curitiba e Região Metro-
politana o item joia está pressionan-
do os preços para cima em virtude da 

forte valorização do ouro e da prata 
no cenário mundial”, analisa Dezordi.

No Brasil, entre as maiores que-
das de preço no período estão arroz 
(-27,86%), azeite de oliva (-24,09%), 
laranja-pera (-23,99%), alho 
(-23,46%), feijão-preto (-22,78%) e 
leite longa vida (-14,54%). Em Curi-
tiba também apresentaram redu-
ções significativas arroz (-31,91%), 
laranja-pera (-27,35%), azeite de oliva 
(-24,31%), feijão-preto (-23,75%), ovo 
de galinha (-17,67%), leite longa vida 
(-16,54%), cebola (-15,87%) e tilápia 
(-11,29%).

BOLETIM DA INFLAÇÃO – 
FEV/2026
https://www.fecomerciopr.
com.br/wp-content/
uploads/2026/03/02.
boletim-inflacao-ipca-
Fevereiro2026.pdf

https://www.fecomerciopr.com.br/wp-content/uploads/2026/03/02.boletim-inflacao-ipca-Fevereiro2026.pdf
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O BRASIL É 
SUA TELONA!
Participe da IX Mostra 
Sesc de Cinema

Inscrições abertas 
até 31 de março

confira o regulamento 
e saiba como se inscrever 
em SESC.COM.BR/MSDC
Ou aponte para 
o QR code abaixo
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