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Governo estuda anunciar em etapas plano 
para empresas afetadas pelo tarifaço 

G1 

O governo estuda dividir em etapas o anúncio das medidas para as empresas afetadas pelo tarifaço. A avaliação, 
até o momento, é que as ações precisam ser ajustadas de acordo com o impacto em cada setor e até mesmo em 
cada empresa. A alíquota de 50% tem efeito diferente em cada produto exportado.  

https://g1.globo.com/economia/noticia/2025/08/07/governo-estuda-anunciar-em-etapas-plano-para-
empresas-afetadas-pelo-tarifaco.ghtml 

 

Paraná alcança menor tempo de abertura de 
empresas da história em julho: 7 horas 

AEN 

O Paraná bateu recorde no tempo para abertura de empresas no mês de julho com média 7 horas e 52 minutos. 
A média nacional foi de 1 dia e 6 horas, ou seja, o Paraná é cerca de 23 horas menos burocrático. O Painel de 
Abertura de Empresa foi divulgado nesta quarta-feira (6) pela Junta Comercial do Paraná (Jucepar), órgão do 
Governo do Estado vinculado à Secretaria da Indústria, Comércio e Serviços (Seic). 

https://www.parana.pr.gov.br/aen/Noticia/Parana-alcanca-menor-tempo-de-abertura-de-empresas-da-
historia-em-julho-7-horas 

 

O futuro das lojas e dos profissionais de vendas: humanização 
como chave para conexão e experiência 

Mercado & Consumo 

O futuro do varejo está diretamente ligado à maneira como as marcas e os profissionais de vendas se conectam 
com os clientes. As lojas, que antes eram apenas espaços de transação comercial, estão se transformando em pontos de 
experiência e relacionamento, com um foco cada vez maior na humanização do atendimento. 

https://mercadoeconsumo.com.br/07/08/2025/artigos/o-futuro-das-lojas-e-dos-profissionais-de-vendas-
humanizacao-como-chave-para-conexao-e-experiencia/ 

 

Paraná ganha primeiro anel viário de eletropostos 
do Brasil com 26 pontos de recarga rápida 

Bem Paraná 

Imagine pegar a estrada com seu carro elétrico e saber que, a cada 120 km, terá a estação de recarga rápida, segura, 
acessível e com energia limpa. É o objetivo do primeiro anel viário de eletropostos do Brasil, um projeto inédito no Paraná.  

https://www.bemparana.com.br/noticias/economia/parana-ganha-primeiro-anel-viario-de-eletropostos-do-
brasil-com-26-pontos-de-recarga-rapida/ 
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Tarifaço dos EUA impacta exportações do Paraná

Nove dos dez principais produtos exportados pelo estado são afetados pela nova política tarifária

Entrou em vigor nesta quarta-feira 
(6) a tarifa adicional de 40% aplicada 
pelos Estados Unidos sobre produtos 
importados do Brasil. Somada aos 
10% anunciados em abril, a sobretaxa 
eleva para 50% o custo das exporta-
ções brasileiras ao mercado norte-a-
mericano, colocando o país no topo 
da lista dos mais taxados. A medida 
é parte de um pacote polêmico de re-
visão de tarifas adotado pelos EUA.

Os estados do Sul do Brasil estão 
entre os mais afetados, apesar da 
lista de cerca de 700 exceções que 
preserva itens relevantes da balança 
comercial, como derivados de celu-
lose e petróleo, suco de laranja, cas-
tanha-do-pará, algumas aeronaves e 
componentes, fertilizantes, produtos 
energéticos, minério de ferro, metais 
preciosos e madeira bruta.

O Paraná ocupa a 7ª posição en-
tre os maiores exportadores brasilei-
ros para os EUA. Em 2024, o estado 
movimentou US$ 1,58 bilhão em ex-
portações para aquele mercado. No 
entanto, nove dos dez principais pro-
dutos exportados pelo Paraná serão 
afetados pela nova política tarifária.

Ficaram de fora das isenções pro-
dutos expressivos da pauta paranaen-
se, como madeiras processadas (de 
coníferas, compensadas e serradas), 
portas e caixilhos e peças de carpin-
taria, que somaram US$ 560 milhões 
em 2024, representando 35,3% do 
volume exportado para os EUA. Equi-

pamentos como carregadoras e pás 
mecânicas (US$ 180 milhões | 11,4%), 
transformadores dielétricos e condu-
tores elétricos (US$ 113 milhões | 7,1%) 
também serão taxados.

Outros itens impactados incluem 
café solúvel (US$ 71 milhões | 4,5%), 
couros e peles de bovinos (US$ 47 
milhões | 2,9%), açúcar de cana (US$ 
32 milhões | 2%) e tilápia, da qual o 
Paraná é o maior produtor e exporta-
dor nacional, com US$ 22 milhões em 
exportações em 2024.

De acordo com o assessor econô-
mico da Fecomércio PR, Lucas Dezor-
di, a medida exige atenção. “Os EUA 

são hoje o terceiro maior destino das 
exportações do Paraná, responden-
do por 6,4% do total. Os pequenos e 
médios exportadores são os mais pe-
nalizados com as novas tarifas, tanto 
do agronegócio, produtos naturais e 
metalomecânico, visto que os gran-
des produtores, ofertantes de miné-
rios, aviação e petróleo, conseguiram 
entrar na lista de exceções”, avalia. 

Segundo o economista, a nova ta-
rifa pode inviabilizar o envio de al-
guns produtos, aumentando a oferta 
no mercado interno e, consequente-
mente, reduzindo seus preços em um 
primeiro momento. “Produtos como 

Continua na próxima página
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café, couro e filé de tilápia podem ter 
seu preço pressionado no Brasil. Con-
tudo, muitas empresas produzem sob 
demanda para o mercado norte-ame-
ricano e não há como redirecionar a 
produção para o consumo interno, o 
que torna o cenário desafiador”.

Apesar do impacto negativo, a Fe-
comércio PR acredita que os efeitos 
podem ser atenuados com estraté-
gias comerciais e diplomáticas. “A in-
dústria e o agronegócio são os mais 
expostos neste momento, mas o se-
tor produtivo paranaense tem capa-
cidade de reação, ao buscar outros 

mercados internacionais para realo-
car sua produção. Esperamos que o 
governo brasileiro amplie o diálogo 
com os Estados Unidos e atue para 
reverter ou ao menos reduzir essa 
tarifa excessiva, que prejudica direta-
mente a competitividade das nossas 
exportações”, conclui Dezordi.

Agosto Lilás: Sesc PR promove roda de conversa 
sobre relacionamentos abusivos 

O Comitê Por Todas Elas do Sesc 
PR promoveu uma roda de conversa 
com o tema “Entre vozes e silêncios: 
conversa sobre o cuidado, limites e 
escolhas” na manhã de terça-feira 
(5), em Curitiba. A ação em alusão 
ao Agosto Lilás, mês dedicado à 
conscientização e enfrentamento 
à violência contra as mulheres, foi 
realizada em parceria com a Comis-
são Interna de Prevenção de Aci-
dentes e de Assédio (Cipa), durante 
a Sipat 2025.

O encontro foi mediado pelo Co-
mitê e ofereceu um espaço para diá-
logo sobre relacionamentos abusivos, 
seus sinais e caminhos para busca de 
apoio. Participantes compartilharam 
vivências, trocaram conhecimentos 
e reforçaram a importância da escu-
ta ativa e do acolhimento sem julga-
mentos.

Durante a atividade, destacou-se 
o papel fundamental da informação 

e da empatia na construção de rela-
ções mais saudáveis e respeitosas. A 
conversa promoveu momentos de re-
flexão e fortalecimento coletivo, rea-
firmando o compromisso da organi-
zação com a promoção de ambientes 
seguros e inclusivos.

Agosto Lilás

O Agosto Lilás é uma campanha 
anual de conscientização sobre a vio-

lência contra as mulheres. Em 2025, 
o tema é “Não deixe chegar ao fim 
da linha. Ligue 180”, reforçando a im-
portância da Lei Maria da Penha, que 
completa 19 anos nesta quinta-feira, 
7 de agosto, como instrumento de 
proteção e transformação de vidas. 
A iniciativa visa informar, proteger e 
envolver a sociedade, destacando os 
direitos das mulheres, os canais de 
denúncia e os serviços de apoio dis-
poníveis. 
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Combinando cinema, arte-edu-
cação e mobilização comunitária, o 
Cinema ao Ar Livre do Sesc Paraná, 
vem transformando espaços públicos 
em palcos de experiências sensíveis 
e educativas em diversas regiões do 
estado. A iniciativa, que já alcançou 
mais de 25 mil pessoas ao longo de 
três anos, tem fortalecido a presença 
do audiovisual nas escolas e incenti-
vado a valorização da arte como fer-
ramenta de desenvolvimento social.

Em municípios da região de Tole-
do, como Francisco Alves, o projeto 
tem promovido vivências que vão 
muito além das sessões de cinema. A 
programação, que contempla exibi-
ções itinerantes e atividades educa-
tivas, conta com formações voltadas 
para educadores e alunos, apoiadas 
pelo Caderno Arte Educativo de Ci-
nema e pela proposta pedagógica 
inspirada no filme Tarsilinha (2021), 
que faz parte do acervo do CineSesc.

A escolha do filme não é casual: a 
narrativa poética sobre a infância da 
artista modernista Tarsila do Amaral 
se conecta diretamente com os obje-

tivos do projeto – aproximar crianças 
e suas famílias da história da arte bra-
sileira por meio de experiências práti-
cas, sensíveis e coletivas.

Em Francisco Alves, o engajamen-
to de escolas municipais e Cemis re-
sultou em uma mobilização expressi-
va: mais de 300 alunos participaram 
da criação de obras artísticas inspira-
das no universo de Tarsila, com cerca 
de 100 trabalhos individuais e coleti-
vos expostos ao público antes da exi-
bição do filme. 

“O engajamento do município foi 
um trabalho em conjunto entre o Sesc, 
as secretarias de Assistência, Cultura 
e Educação do município e os profes-
sores. Os alunos participantes levaram 
suas famílias para a sessão do filme e, 
juntos, conheceram o universo de Tar-
sila do Amaral por meio das obras ex-
postas”, destacou a técnica de ativida-
des do Sesc Toledo, Bruna Strelin.

Essa integração entre arte, escola 
e comunidade reflete o compromisso 
do projeto com o desenvolvimento 
comunitário e o trabalho em rede. Se-

gundo as coordenadoras pedagógicas 
da Educação Infantil e Fundamental de 
Francisco Alves, Silvia Simone e Janai-
na Raimondi, as atividades proporcio-
naram uma imersão lúdica e educati-
va. “As ações foram cuidadosamente 
planejadas para proporcionar às crian-
ças uma vivência sensível e educativa, 
permitindo que conhecessem a vida e 
a obra da artista modernista de forma 
interativa”, comentou uma das coorde-
nadoras. 

O projeto

O Cinema ao Ar Livre é um proje-
to itinerante do Sesc Paraná que leva 
sessões de cinema gratuitas para 
praças, escolas e espaços públicos de 
diversos municípios do estado. Com 
estrutura de exibição ao ar livre e uma 
curadoria voltada a públicos de todas 
as idades, a iniciativa promove aces-
so democrático à cultura e fortalece 
o vínculo entre audiovisual, educação 
e comunidade. A cada nova edição, 
o projeto reafirma seu propósito de 
alcançar todos os 399 municípios do 
Paraná, levando cinema, arte e edu-
cação para cada canto do estado.

Cinema ao Ar Livre leva arte, educação e cultura 
para comunidades do interior do Paraná
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Ensino Médio Integrado ao Técnico Sesc e Senac recebe 
visita do Departamento Regional de Minas Gerias

O modelo do Ensino Médio Integra-
do ao Técnico Sesc Senac do Paraná 
se destaca em todo o Brasil, por esse 
motivo diversos regionais vêm para o 
estado para conhecer as boas práti-
cas aplicadas. Foi caso dos Departa-
mentos Regionais de Minas Gerais e 
do Senac Nacional, que estiveram no 
Senac PR durante essa semana.

Desde 2021, Sesc e Senac PR ofer-
tam a modalidade de ensino apresen-
tando uma oferta mais robusta. Ao 
todo, 883 estudantes (79% da oferta) 
fazem parte das 11 unidades de ensi-
no administradas por meio da parce-
ria Sesc e Senac nos cursos de Infor-
mática para Internet e Administração.

Os departamentos regionais do 
PR compartilharam as boas práticas 
referentes à oferta do Ensino Médio 
Integrado ao Técnico como: estru-
turação e parceria entre as casas; 
convênio de intercomplementari-
dade; matriz curricular e integra-
ção básica e educação profissional; 
documentos norteadores; estrutu-
ra das unidades; acompanhamento 
educacional; psicologia educacional 
projetos especiais desenvolvidos; e 
principais potencialidades e desa-
fios da parceria.

Para mostrar na prática como 
funciona o grupo realizou visitas nas 
unidades de São José dos Pinhais e 

no Colégio Sesc Centro. Durante a 
visita foram apresentadas algumas 
atividades que são realizadas tanto 
na educação básica quanto na pro-
fissionalizante. O aluno do 3º ano do 
Ensino Médio Integrado ao Técnico 
do Colégio Sesc Centro, Dimitri Bri-
lhante Robert, contou aos visitantes 
sua experiência com a modalidade 
de ensino. “Sempre gostei de in-
formática e com o curso consegui 
desenvolver minhas habilidades, 
aprendi a programar e hoje já estou 
trabalhando com isso, antes mesmo 
de terminar o curso e entrar na fa-
culdade”.
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Ação da CMEG Campo Mourão discute planejamento 
urbano a partir da perspectiva feminina

O projeto “CidadDelas: E se a ci-
dade fosse pensada por elas?”, pro-
movido pela Câmara da Mulher Em-
preendedora e Gestora de Negócios 
de Campo Mourão (CMEG), realizou 
nesta semana mais uma etapa de de-
bates sobre identidade e protagonis-
mo feminino nos espaços urbanos. O 
encontro aconteceu na sede do Mu-
seu Municipal “Deolindo Mendes Pe-
reira” e contou com o apoio do Sis-
tema Fecomércio Sesc Senac e do 
Sindicato Empresarial do Comércio 
(Sindiempresarial). 

A atividade teve início com a pales-
tra do historiador Jair Elias, coorde-
nador do museu ligado à Secretaria 
Municipal de Cultura, que apresentou 
o tema “Caminhos da Identidade: Um 
Encontro com a História de Campo 
Mourão”. Em sua fala, ele destacou 
elementos que compõem a identi-
dade cultural do município, como as 
andorinhas, os Caminhos de Peabiru, 
o carneiro no buraco, o solo fértil e a 
atuação dos pioneiros. A proposta foi 
inspirar as participantes a utilizarem 
esses símbolos em futuras interven-
ções artísticas e urbanas. “A identi-
dade de uma cidade não está apenas 
em sua arquitetura ou geografia, mas 
também na memória coletiva e nos 
sentimentos que ela desperta”, afir-
mou Jair Elias.

Na sequência, a arquiteta e urba-
nista Janaina Fuchs (especialista em 
Gestão Técnica do Meio Urbano), 
discutiu os desafios enfrentados pe-
las mulheres na estrutura urbana. Ela 
ressaltou a sobrecarga das múltiplas 
jornadas — profissional, doméstica 
e familiar — e como o planejamen-
to das cidades muitas vezes ignora 
essas realidades. “A cidade é vivida 
de forma diferente pelas mulheres. É 
preciso levar isso em conta nas polí-
ticas públicas e no desenho urbano”, 
destacou. 

Janaina Fuchs também defendeu a 
ampliação de ações educativas e cul-
turais em escolas, projetos sociais e 
editais públicos, como forma de am-
pliar a consciência coletiva sobre as 
necessidades da cidade.

O encontro foi encerrado com um 
debate mediado pela presidente da 
CMEG Campo Mourão, Edilaine Maria 
de Castro, em que foram valorizadas 
memórias locais e personalidades 
que marcaram o desenvolvimento 
cultural do município. 



7

Núcleo de Comunicação e Marketing – Curitiba PR

7

7 de agosto 2025

41. 3883-4500  |  jornalismo@fecomerciopr.com.br 
 

Sistema Fecomércio Sesc Senac PR   |   NCM – Núcleo de Comunicação e Marketing 
Coordenador Geral do NCM: Cesar Luiz Gonçalves   |  Jornalistas: Carolina Gomes, Fernanda Ziegmann,  

Karla Santin, Isabela Mattiolli, Nathalia Alesse, Lívia Almeida e Silvia Bocchese de Lima 
Colaboração: Fecomércio PR e Unidades do Sesc e Senac PR 

Fotógrafos: Bruno Tadashi, Cassiano Rosário e Murilo Ribas  |  Design Gráfico: Vera Andrion


	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack

