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DESTINO DO 13° SALARIO 13° Salario

2. Como pretende utilizar o 13° salario?

Utilizacao 13° salario CENTRO CURITIBA LESTE NOROESTE NORTE OESTE SUL PARANA

Reserva/ investimento financeiro 39,3% 54,1% 32,5% 39,2% 35,8% 34,9% 36,5% 39,4%
Pagamento de dividas 19,6% 23,0% 32,5% 31,2% 25,2% 26,2% 28,8% 26,8%
Viagens e turismo 21,5% 18,0% 11,3% 14,4% 21,1% 19,0% 22,1% 17,7%
Pagamento de impostos e taxas 16,8% 11,5% 16,3% 13,6% 15,4% 14,3% 13,5% 14,4%
Compras de presentes 15,0% 13,9% 18,8% 9,6% 20,3% 11,9% 4,8% 14,2%
Construcao/ reforma 1,9% 0,0% 0,0% 3,2% 1,6% 0,8% 1,9% 1,3%
Outro 3,7% 3,3% 6,3% 3,2% 1,6% 2,4% 1,9% 3,3%
Ainda nao decidiu 1,9% 0,8% 1,3% 6,4% 3,3% 5,6% 6,7% 3,4%
Total Geral 119,6% 124,6% 118,8% 120,8% 124,4% 115,1% 116,3% 120,5%
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DESTINO DO 13° SALARIO 13° Salario
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DESTINO DO 13° SALARIO - POR GENERO

2. Como pretende utilizar o 13° salario?

Sondagemde

Intencao de Compras

13° Salario

Reserva/ investimento financeiro 37,7% 53,8% 28,6% 29,6% 34,5% 31,3% 39,3% 36,4%
Pagamento de dividas 23,2% 24,6% 35,7% 35,2% 29,1% 32,8% 26,2% 30,0%
Viagens e turismo 26,1% 16,9% 11,9% 11,1% 20,0% 15,6% 16,4% 16,5%
Pagamento de impostos e taxas 13,0% 15,4% 21,4% 18,5% 10,9% 12,5% 19,7% 15,8%
Compras de presentes 13,0% 13,8% 23,8% 9,3% 21,8% 7,8% 4,9% 14,5%
Construcao/ reforma 2,9% 0,0% 0,0% 5,6% 1,8% 1,6% 1,6% 1,9%
Outro 2,9% 4,6% 7,1% 1,9% 1,8% 4,7% 0,0% 3,6%
Ainda nao decidiu 1,4% 1,5% 0,0% 5,6% 5,5% 4,7% 8,2% 3,5%

COMPARACAO DAS REGIOES - GENERO FEMININO
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13° Salario

DESTINO DO 13° SALARIO - POR GENERO

2. Como pretende utilizar o 13° salario?

Reserva/ investimento financeiro 42,1% 54,4% 36,8% 46,5% 36,8% 38,7% 32,6% 42,1%
Pagamento de dividas 13,2% 21,1% 28,9% 28,2% 22,1% 19,4% 32,6% 23,4%
Viagens e turismo 13,2% 19,3% 10,5% 16,9% 22,1% 22,6% 30,2% 18,6%
Pagamento de impostos e taxas 23,7% 7,0% 10,5% 9,9% 19,1% 16,1% 4,7% 13,1%
Compras de presentes 18,4% 14,0% 13,2% 9,9% 19,1% 16,1% 4,7% 14,2%
Construcao/ reforma 0,0% 0,0% 0,0% 1,4% 1,5% 0,0% 2,3% 0,7%
Outro 5,3% 1,8% 5,3% 4,2% 1,5% 0,0% 4,7% 3,0%
Ainda nao decidiu 2,6% 0,0% 2,6% 7,0% 1,5% 6,5% 4,7% 3,4%
COMPARACAO DAS REGIOES - GENERO MASCULINO
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DESTINO DO 13° SALARIO - POR GENERO 13° Salario
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13° Salario

DESTINO DO 13° SALARIO - POR GENERO

Graficos por Regiao
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ASPECTOS METODOLOGICOS 13° Salario

A Pesquisa de Intencao de Compras para Black Friday, Décimo Terceiro e Natal, realizada pelo Sebrae/PR em parceria com a
Fecomércio/PR, visa entender o comportamento de consumo dos paranaenses em relacao as principais datas comerciais do
fim do ano. A pesquisa abrangeu aspectos como intencao de presentear no Natal, disposicao para consumo na Black Friday e
utilizacdo do 13° salario, proporcionando insights valiosos para o planejamento do setor empresarial e do comércio no
Parana.

Objetivo do Estudo

O estudo foi elaborado com o objetivo de identificar o potencial de consumo e as preferéncias dos paranaenses para as datas
de Black Friday, 13° saldrio e Natal. Essas informacoes, segmentadas por regiao, servem como subsidio para empresas
ajustarem suas campanhas promocionais, gestao de estoques e planejamento estratégico de fim de ano.

Populacao e Amostra
Para garantir representatividade, a pesquisa total abrangeu uma amostra de 1.508 entrevistas, distribuidas entre as sete
regionais do Sebrae Parana: Centro, Curitiba, Leste, Noroeste, Norte, Oeste e Sul. A distribuicdo das entrevistas foi
proporcional a populacdo total de cada regiao, conforme dados censitarios, assegurando uma amostra que reflete a
diversidade demografica e geografica do estado. A divisdo da amostra foi a seguinte:

o Centro: 212 entrevistas (14,1%)
Curitiba: 243 entrevistas (16,1%)
Leste: 147 entrevistas (9,8%)
Noroeste: 242 entrevistas (16,0%)
Norte: 248 entrevistas (16,4%)
Oeste: 225 entrevistas (14,9%)
Sul: 191 entrevistas (12,7%)
Com um intervalo de confianca de 95% e um erro amostral maximo de +2,5% para os resultados gerais, a amostra foi
cuidadosamente dimensionada para assegurar a precisao nas estimativas e permitir a extrapolacao para a populacao
estadual.
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ASPECTOS METODOLOGICOS 13° Salario

Periodo de Coleta

A coleta de dados foi realizada entre 2 de setembro e 1° de outubro de 2024. Esse periodo foi estrategicamente escolhido
para captar as intencoes e o planejamento de consumo dos paranaenses, com foco nas compras de fim de ano e na utilizacao
do 13° salario.

Método de Coleta e Instrumento de Pesquisa
1. A pesquisa foi conduzida por meio de entrevistas telefonicas, baseada no método CATI (Computer Assisted
Telephone Interviewing), com um questionario estruturado que abordou os seguintes temas: Intencio de Presentear
no Natal: Perguntas sobre o habito de presentear, nUmero de pessoas a serem presenteadas, valor planejado para os
presentes tipos de itens desejados, local e forma de pagamento das compras.

2. Intencao de Compras na Black Friday: Questdes sobre a percepcao de vantagens, antecipacao das compras de
Natal na Black Friday, tipos de produtos de interesse, tiquete médio de gasto e comportamento de pesquisa de precos.
3. Utilizacdo do 13° Salario: Perguntas voltadas ao destino do 13° como pagamento de dividas, compras,

investimentos e planejamento de consumo para o Natal e Black Friday.

Procedimento de Ponderacao

Para garantir que os resultados fossem representativos da estrutura socioeconémica do estado, foi aplicada uma ponderacao
por peso, utilizando a Populacdo Economicamente Ativa (PEA) de cada regido, conforme dados do Censo de 2010. Essa
ponderacao permite que cada regiao contribua de forma proporcional ao seu peso econémico, assegurando que os resultados
reflitam ndo apenas a distribuicao populacional, mas também a relevancia econémica de cada regiao.

Tratamento e Andlise dos Dados

Apos a coleta e ponderacao dos dados, as informacdes foram analisadas por regiao, possibilitando uma visao segmentada
entre as médias regionais e a média estadual. Foram realizados calculos especificos do tiquete médio planejado para cada
data (Black Friday e Natal), além de segmentacdoes por género, para uma compreensdo aprofundada dos habitos e
preferéncias de consumo. Essa analise desagregada permite a identificacdo de padroes especificos e o desenvolvimento de
estratégias comerciais adaptadas a cada perfil regional.
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