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INTENCAO DE PRESENTEAR Dia das Criancgas

Ainda nao SERIE HISTORICA
decidiu
1,1% SIM 74,4%

68,2%

65,6% 66,9% 65,2%

61,7% 63,1% 61,0%
I 57,6% I I I I I
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

NUMERO DE CRIANGAS QUE PRETENDE PRESENTEAR

28,1% 27,7% 2023 x 2024

32,8%
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16,5%
14,5%
I ) I
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m 2023 m 2024
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] I I I
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TIPO DE PRESENTE Dia das Criangas
erinquecos | 752’
Roupas/ calgados _ 29,8%

Jogos educativos - 7,4%
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Intencao de Compras

Eletrénicos (video games/ notebook/ . 5 0% 2023 x 2024
tablet/ celular/ outros) e

. . Bringuedos
Livros eafins || 2,1% ‘ I oY%
] %
| Roupas/ calcad o | I 00700
Perfumes/ cosméticos I 1,7% 28,7%
O
Jogos educativos =5 ;Ojl -
Doces e guloseimas I 1,2% . . e
Eletrénicos (video games/ notebook/ |l 5,0% m 2024
Acessorios (cinto/ carteira/ I 1.26 tablet/ celular/ outros) W 2.4%
%
bolsa/ outros) ’ . . B 2%
/ Livros e afins W 2.8% W 2023 2022 x 2023 x 2024
Ainda nao decidiu ] 6.2% oo 0 17%
Perfumes/ cosméticos 0,804 I 2%
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uea o7 | e
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e 4%
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| IvE
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VALOR DOS PRESENTES

Dia das Criancas

2023 x 2024
Mais de R$200,00
Entre R$151,00
e R$200,00
Entre R$101,00 m2023
e 17,1% enversronoo R 7
e R$150,00

15,1%

Até R$100,00 32,1%
Até R$100,00
HISTORICO DO TIQUETE MEDIO @

R$ 156,58 R$ 154,38
R$ 144,80

R$ 111,99

R$ 92,81
R$ 83,95

R$ 78,61

2016* 2017* 2018* 2019+ 2020 2021 2022 2023 2024

* Valores com ajuste de célculo
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FORMA DE PAGAMENTO

Pix 31,0%

Cartao de débito 28,9%

Cartao de crédito parcelado 20,2%

Cartao de crédito avista 14,9%

Dinheiro 14,5%

Camé ou crediario 1,7%

MODALIDADE DE PAGAMENTO
2023 x 2024

74,4%

64,2%

W 2023
W 2024

36,8%

36,2%

Avista A prazo

Sondagemde

Intencao de Compras
Dia das Criancas

74,4%
avista

Pix

Cartao de débito

Cartao de crédito parcelado

Cartdo de crédito avista

Dinheiro

Carné ou crediario

Ainda nio decidiu

2023 x 2024

31,0%
23,0%

28,9%

21,4%

20,2%
21,8%

14,9%
14,4%

14,5%

| R
0,0% m 2024
0,0% m 2023

| REGE
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LOCAL DA COMPRA Dia das Criancas

Comércio
Lojas do centro da cidade _ 12,8% de Rua
Comeércio informal - 5,0%
2023 x 2024
Ainda n&o decidiu I 0,8% Internet _ 33,9%
I, 2o c:

I, .20
Shoppin
i B
I ¢ 5
Lojas de bairro ’

I ;.
I .o

Lojas do centro da cidade U
I, 0%

0,
Comércio informal - 5,0%
I : s
0,0% m 2024
Hipermercados '
| 0.4% N 2023
J os»

Ainda nao decidiu
v



P
Fecomércio/F;R Sondagemde

Sesc Senac IFPD Intencao de Compras

PESQUISA DE PREGO Dia das Criancas

Sim,
pelainternet
40,1%

Sim,
pessoalmente
20,7%

SERIE HISTORICA

Néo Sim

Sim,

77,5% S
/3,0%0
pessoalmente \

20,7%
o
e 24,4%
22,5% ;
pelainternet

40,1% 15,V

2021 2022 2023 2024
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PERIODO DA COMPRA

62,0%

9,5%

No mesmo dia

21,3%

18,3%
I o

No mesmo dia

20,2%

5,8%

De 16 diasa 1 més

2,5%
]

Mais de 1 més

Até uma semana De 8 a 15 dias

2022 x 2023 x 2024

62,0%
58,1%
51,2%
W2022 W2023 m2024
20,2%
' 3/011 4%
0
8,9%
7 3% 0, 5 9/
Els moi

Até uma semana De 8 a 15 dias De 16diasa 1 més Maisde 1 més

18,3%

9,5%

No mesmo dia

Sondagemde

Intencao de Compras

Dia das Criancas

2023 x 2024
62,0%
58,1%
m 2023 m2024
20,2%
0,
11,4% 8.9% o
%
I =
Até uma semana De 8 a 15 dias De 16diasa 1 més Mais de 1 més
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QUEM ESCOLHERA O PRESENTE Dia das Criancgas

Intencao de Compras

Ainda nao
decidiu
0,4%

Vocéea
crianga
8,7%

A crianga
21,9%

2023 x 2024

69,0%
62,0%

m 2023

B 2024
27,1%

21,9%
9,7%  8,7%
. -

Vocé A crianca Vocé eacrianga Ainda nao decidiu
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GRAU DE PARENTESCO COM A CRIANCA

Pa‘/Mée _ 54,59/0
OUtrO grau de parentesco _ 52’5%

Padrinho/ Madrinha 8,3%

Nao tem grau de parentesco 5,4%

Av6/ Ao - 12,6%
Padrinho/ Madrinha - 8,3%
Irméao/ Irma . 5,0%

Primo/ Prima I 2,1%

Sobrinho/ Sobrinha

Padrasto/ Madrasta I 0,8%
Tio avd/ Tia avo |

Nao tem grau de parentesco . 5,4%

Sondagemde

Intencao de Compras
Dia das Criancas

Pai/ Mae

Qutro grau de parentesco

Padrinho/ Madrinha

5,4%
Né&o tem grau de parentesco
5,3%
54,5%
55,8%
Outro grau de
parentesco

2023 x 2024

54,5%

48,2%

52,5%

58,3%

8,3%

6,5%

m 2024

W 2023
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PRINCIPAL INFLUENCIA NA DECISAO DE COMPRAR Dia das Criancas

Progobaixo | o
Atendimento do vendedor _ 16,4%
Custo-beneficio _ 10,9%
Promocgao _ 10,1%
Desconto - 5,1%

2023 x 2024
Credibilidade da loja/empresa [ 2.5%
. I . 4%
Entrega/frete [l 2.1% QA dade o ot N 25.9%
Exclusividade do produto I 0,4% Preco baixo . EEEEN

I, .59

Atendimento dovendedor NN 2%
I 2227

I 0.
Custo-beneficio 10.9%
I

promocao M 0.1
0 I 5%

I

Flexibilidade de pagamento I 0,4%

Qutra I 0,4%

Descontc . 7.4%
05
Credibilidade da loja/empresa = ;,;5 "’ H 2024
Entregal frete I-O o 2023

. I 0.4%
Exclusividade do produto T RR

Flexibilidade de pagamento | o.a%
7

| 0.4%
Qutra . 1.2%
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MOTIVO DE NAO PRESENTEAR Dia das Criancgas

Sondagemde

Intencao de Compras

Nao tem crianga para presentear 58,9%

2023 x 2024

24,0% = . _
Nao tem criancga para presentear
_ 73’8LVD

9,3% Situagao financeira ou desempregado(a)

Situacao financeira ou desempregado(a)

Nenhum motivo especifico

N&o comemora a data

6,2% Nenhum motivo especifico

B s w2024

1,6% N&o comemora a data
| BE 2023

Qutro

Qutro

2022 x 2023 x 2024 0,0%

I - o :

N&o tem crianga para presentear [ 7 5%
—  EX
I -0

I /5

. o

I o3

| LD

L REX

Il s«

Situagao financeira ou desempregado(a)

Nenhum motivo especifico

Nao comemora a data - 57% W 2024
Il 5.0% m 2023
I 6% m 2022

Qutro  0,0%
f 20%
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PERFIL DO CONSUMIDOR Dia das Criancgas

GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE

Sem escolaridade formal | 0,5%

Sondagemde

Intencao de Compras

De 18 a 24 anos _ 19,1%
Ensino fundamental incompleto . 6,2%
De 25a29 anos _ 15,1%
Ensino fundamental completo . 4,9%
De 30 a 34 anos _ 12,9% Ensino médio incompleto . 4,9%
Masculino o
i Feminino
48,2% 51 8%
r i 5 i 9
Ensino superior incompleto - 13,7%
De 50 a 65 anos _ 16,4%
Ensino superior completo - 20,5%
Mais de 65 anos I 2,2% 45- z
b Pés-graduagao/ mestrado/ l 4.0%
doutorado
ESTADO CIVIL DCUPAQAD PRINCIPAL FAIXA DE RENDA
amereea ey I 3% J RS 1412.00 (e 1 M) . -~
€ . ,00 (até )
Solteiro 45,6% ’
Auténomo(a) | EGTGTGNGNG 24.0%
Funcionario(a
CIonaro(e) ey - 4o De R$ 1.412,01 até R$ 2.824,00
publico(a) : 12,9%
(maisde 1 a2SM) !
Casado/ 43.1% Aposentado(a) [ 6.5%

uniao estavel

Dolar [ 6.2% De R$ 2.824,01 até R$ 7.060,00 46 15
(mais de 2 a5 SM) S

Desempregado(a) - 5,7%

Separado/ 7 8o
divorciado e Empresario(a) [ 5.7% De R$ 7.060,01 até R$ 14.120,00
: 21,0%
(maisde 5a10SM)
Estudante I 1,6%
Profissional liberal 0,5% .
Viavo 3,5% I ? Mais dg R$ 14.120,00 8.4%
(mais de 10 SM) ’

Militar | 0,3%
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PERFIL DO CONSUMIDOR QUE PRESENTEARA Dia das Criangas
GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE
D6 18424 _ 16,100 Sem escolaridade formal |0,4%

e 18 a 24 anos ,1%
Ensino fundamentalincompleto . 6,2%

De 25a 29 anos _ 14,9%
Ensino fundamental completo . 4,1%
Masculino De 30a34 anos _ 15,3% Ensino médio incompleto . 5,8%

44,6%

Feminino )

Yol 0,
55,4% De 35 a 49 anos 37.6% Ensino médio completo | <.+
Ensino superior incompleto - 14,5%

De 50 a 65 anos _ 14,0%
Ensino superior completo _ 21,1%
Mais de 65 anos I2,‘1% Pés-graduacao/ mestrado/ . 4.5%
doutorado
ESTADO CIVIL OCUPAQAD PRINCIPAL FAIXA DE RENDA
e e I
. , /% . .
Auténomo(a) _ 24,4%
Funcionario(a) De R$ 1.412,01 até R$ 2.824,00
. 8,7% - 9
Cosado/ publico(a) - ’ (maisde 1a28M) 10,3%

50,4%
’ Do lar - 8,7%

B De R$ 2.824,01 até R$ 7.060,00 50 0o
Empresaério(a) - 7,4% (maisde 2 a5SM) o

8,7% Aposentado(a) - 5,0%

De R$ 7.060,01 até R$ 14.120,00
. 22,7%
Desempregado(a) . 2,9% (mais de 5a 10 SM)

Profissional liberal 9
I 0,8% Mais de R$ 14.120,00 8 70
(mais de 10 SM) I

uniao estavel

Separado/
divorciado

Vidvo 2,9%

Estudante | 0,4%
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PERFIL DO CONSUMIDOR QUE NAO PRESENTEARA Dia das Criancgas

Sem escolaridade formal | 0,8%

B s

Ensino fundamental completo . 6,2%

De 18 a 24 anos 24,8%

Ensino fundamental incompleto

De 25 a 29 anos

15,5%

De 30 a 34 anos 8,5%

Ensino médio incompleto I 3,1%

27.9% Ensino médio completo _ 48,8%

Ensino superior incompleto - 12,4%

Feminino
45,0%

Masculino
55,0% De 35 a 49 anos

Ensino superior completo - 19,4%
Mais de 65 anos . 2,3% Pés-graduagéo/ mestrado/ I 310
doutorado e
ESTADO CIVIL OCUPAQAO PRINCIPAL FAIXA DE RENDA
e o I ;.
Solteiro 59,7% empresa privada o Até R$ 1.412,00 (até 1 SM) . 9,3%
Auténomo(a) _ 23,3%
De R$ 1.412,01 até R$ 2.824,00
Desempregado(a 9, ! ! 0
Casado/ e - 1o (mais de 1 a2SM) - 178
. . 29,5%
uniao estavel Aposentado(a) - 9,3%
L De R$ 2.824,01 até R$ 7.060,00 _
Funcionario(a) s ! 47,3%
publico(a) - 4,7% (mais de 2 a5 SM) 0
Sgpar@dw 6.2% Estudante . 3,9%
divorciado .
De R$ 7.060,01 até R$ 14.120,00
: 17,8%
Empresario(a) ] 2,3% (mais de 5 a 10 SM)

0,
Dotar [ 1,6% Mais de R$ 14.120,00

(mais de 10 SM)

Vidvo 4,7% 7,8%

Militar | 0,8%
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DESTAQUES E METODOLOGIA Dia das Criancgas

Intencao de Compras

v' A data comemorativa do Dia das Criancas esta entre as mais importantes para as vendas no comércio. Data esta
qgue foi instituida em 1924 no Brasil, e € um grande estimulo para o varejo no segundo semestre.

v’ 65,2% dos paranaenses irao presentear neste Dia das Criancas. Em 2023, 66,9% dos paranaenses pretendiam
comprar um presente; em 2022, 74,4%; em 2021, 65,6% e em 2020 esse percentual foi de 61%.

v" Intencao dos que “ndo vao” ou “nao sabem se vao” presentear passou de 33,1% em 2023 para 34,8% em 2024.

v' A maior parte dos paranaenses - 28,1% - vai presentear apenas uma crianca; 27,7% presentearao duas; 16,5%
comprarao presentes para trés criancas; 13,2%, para quatro criancas e, 14,5%, para mais de quatro criancas.

v Com 75,2%, os brinquedos sdo o principal tipo de presente escolhido, mas ganharam a preferéncia na comparacao
com o ano passado, quando receberam 69,6% das mencoes. Por outro lado, roupas e calcados tiveram uma leve alta
em relacdo a 2023, passando de 28,7% para 29,8%. Na sequéncia aparecem outros tipos de presentes, como jogos
educativos (7,4%), eletronicos (5%), livros e afins (2,1%), perfumes e cosméticos (1,7%), entre outros.

v Na analise por faixa de valores, verifica-se que 32,1% das familias vdo economizar e gastar até R$ 100,00, enquanto
26,7% vao despender mais de R$ 200,00.

v' O valor do presente é o segundo maior ja registrado pela sondagem. Este ano, o tiquete médio dos presentes subiu
6,6% e deve ser de R$ 154,38.
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DESTAQUES E METODOLOGIA Dia das Criancgas

Intencao de Compras

v' Os presentes da criancada serdo pagos, preferencialmente, a vista, por 74,4%, somando o PIX (31%), cartdao de
débito (28,9%) e dinheiro (14,5%). As compras parceladas no cartdo de crédito devem corresponder a 20,2%, e as
feitas para o vencimento, 14,9%.

v' A internet se destacar como local preferido para as compras dos presentes do Dia das Criancas, com 33,9%. Os
shoppings sao a citacao de 32,2% dos consumidores ouvidos este ano, enquanto as lojas de bairro sdo mencionadas
por 28,5%, e as lojas do centro das cidades, por 12,8%.

v' A maior parte das compras - 62% - sera feita na semana que antecede o Dia das Criancas. Os consumidores que
fardao a compra no mesmo dia correspondem a 9,5%; os que vao se antecipar de 8 a 15 dias sao 20,2%, e os que ja
compraram o presente somam 8,3%.

v’ 60,8% fazem pesquisa de preco antes de comprar o presente, entre estes 40,1% o fazem pela internet e 20,7%
pessoalmente nas lojas.

v" A maioria dos adultos (69%) decidira sozinha o que comprar, mas 21,9% consultam as criancas, 8,7% preferem fazer
uma compra conjunta e 0,4% ainda nao decidiu.

v Os pais continuam sendo os maiores responsaveis pelos presentes, representando 54,5% dos compradores,
seguidos por tios, avds e demais familiares (52,5%). Padrinhos e madrinhas nao ficam de fora, com 8,3% de
participacao. Ja 5,4% das pessoas que vao comprar presentes nao tém parentesco direto com as criancas.
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Intencao de Compras

DESTAQUES E METODOLOGIA Dia das Criancgas

v" A qualidade do produto é o fator mais importante para os paranaenses na hora de decidir o que comprar e eles
estao ainda mais criteriosos neste ano: 32,4% consideram esse critério essencial, um aumento em relacdo a 2023,
guando esse fator era decisivo para 25,9% dos consumidores. O preco baixo vem logo atras, com 19,3%, seguido
pelo atendimento, que influencia 16,4% dos compradores.

v" O principal motivo de ndo presentear este ano continua o mesmo: ndo ter criancga para agraciar, com 58,9%. Outros
24% nao possuem condicoes financeiras para comprar presentes ou estao desempregados; 9,3% declararam nao
ter um motivo especifico; e outros 6,2% nao comemoram a data.

v" A metodologia adotada na sondagem de avaliacao é a quantitativa por amostragem estratificada, por regional do
municipio de Curitiba. O critério utilizado para a estratificacao foi proporcional por regional, género, faixa etaria e
renda familiar. A coleta dos dados deu-se no periodo de 16 a 23 de agosto de 2024. A abordagem dos consumidores
ocorreu de forma aleatodria, em diferentes pontos de circulacdo de Curitiba, resultando em uma amostra de 371
respondentes. O nivel de confianca desta pesquisa é de 95%, com margem de erro de 5,1%.
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Dia das Criancas

Departamento de Pesquisas da Fecomércio PR

pesguisa@fecomerciopr.com.br
41) 3883-4527
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