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INTENCAO DE PRESENTEAR Dia dos Pais
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TIPO DE PRESENTE Dia dos Pais

Sondagemde

Intencao de Compras

Roupas/ calados [ 5. 1%
Perfumes/ cosméticos || N EGTGTGNGNGzNG 1°.1%
Comidas/ bebidas [l 5,3%
Joial relégiof outros acessérios | 4.3%
Dinheiro para que ele escolha o que quiser ] 2,9%
Lembrancinhas/ artesanato ] 2,4%
Artigos de cacae pesca ] 2,4%

Acessorios (cinto/ carteira/ bolsa/ outros) l 1,9% 2023 x 2024

AqUi 9 I i
Maquinas/ferramentas | 1,9% Roupas/ calcados 52,10,5g6 o
Artigos automotivos I 1,4% T IRERLY J

Perfumes/ cosméticos S
B 1.4% I 13.5%

Eletrénicos (notebook/ tablet/ celular/ outros)

) ‘ : : E 5.3%
Artigos esportivos || 1,0% Comidas/ bebidas g™ /"30,
Livros [ 1,0% Joia/ reldgio/ outros acessorios =344§z°
Qutro 9 ) ‘ ‘ .
I 1,0% Dinheiro para que ele escolha o que guiser -Q’ic'éc,.a
Né&o sabe/ nao decidiu [l 1,9% - 5 40,
Artigos de caca e pesca — 3 9";',9
Lembrancinhas/ artesanato |-0 525_;1%
Acessorios (cinto/ carteira/ bolsa/ outros) = 11 4%:"
o
Magquinas/ ferramentas .-1162.3'”
- W 1.4%
Eletroénicos (notebook/ tablet/ celular/ outros) B 2o%
Artigos automotivos |. ,ﬂ 040?
Livros I-‘l’ogbdc_,g
Artigos esportivos I. 1’10;”5,5
0 OC ' m2024
Viagem B ';%
2023
Qutro = ::822
W 1.9%

Nao sabe/nao decidiu g%, 6o/



~ —
Fecomércio/F-;R SEBRAE Sondagemde

Sesc Senac IFPD — Intencao de Compras

VALOR DO PRESENTE Dia dos Pais

36,5%
25,6%
24,1%
13,8%
SERIE HISTORICA DO TIQUETE MEDIO
R$135.16 10 197:62 R$ 136,08
Até R$100,00 Entre R$101,00 Entre R$151,00 Mais de R$200,00 R$ 119,50 R$ 116,89 R$ 116,00
e R$150,00 e R$200,00 R$ 103,45 R$ 106,97
R$ 111,47
R$ 93,43 R$ 101,34
2023 x 2024
37,9%

36,5%

m 2023 m2024

25,6% 24.3% 24.1% 2014 2015 2016 2017 2018 2018 2020 2021 2022 2023 2024

22,3%

Até R$100,00 Entre R$101,00 e Entre R$151,00 e Mais de R$200,00
R$150,00 R$200,00

15,5%
13,8%
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PESQUISA DE PRECO

\_

Sondagemde

Intencao de Compras

Dia dos Pais

SERIE HISTORICA

— Nao Sim
80,3% 80,9% 82,1%
. 75,6%
Slm! W
pelainternet
; 50,2%
Sim
75,6%
Sim, 30,0%
pessoalmente | 24,4%
25,4% 19,7% 19,1% 1 7?/\
) 2020 2021 2022 2023 2024
0,
60,7% 2023 x 2024
59,9% 60,7%
m2023 m2024
19,8%
15,3% ' 0
13,4% 13,4% 15,9% 15,3%
0,
B _—E .
No mesmo dia Até uma semana De8al5dias Del16diasalmés Maisde1meés No mesmo dia Até uma semana De 8 a 15 dias De 16 diasa 1 més Mais de 1 més
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LOCAL DA COMPRA Dia dos Pais

32,5%
Comeércio informal _ 9,3% 2023 x 2024
- T ER?
wipermercados [ 1.50 e N 2:
ng N, 2%
ouro [ 10 R | 2.
. e 000 RULE
Ainda néo sabe I 0.5% Lojas do centro da cidade I o,

I
I, - .2
- EE
Comércioinformal 9,3%

I

B 5

Hipermercados
. | REEE

Lojas de bairro

outro I 1:0% w2024
0,0%

0
Ainda nao sabe I 0,5%
B oox

W 2023
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FORMA DE PAGAMENTO Dia dos Pais
33 2% ( \

66,4%
avista
22,3%
18,3%
MODALIDADE DE PAGAMENTO
19,8% A VISTA x A PRAZO
10,9%
A prazo
1,5% 33,6%
[ |
Cartdo de deblt Cartdo de crédito Cartao de crédito Dinheiro Carnéou crediario
avista parcelado AN ' 4
Avista
2023 x 2024 70,2%
/ \ 2024 - 66,4% avista
33,2% 33,8%
2023-70,2% avista
2023 2024
24,8%
22,3% m 2023
18,3% 192 m 2024
13,8%
10,6% 11,6% 10,90
I I O,O% 1,50/0
Cartao de deblto Cartao de crédito Cartao de crédito Dinheiro Carné ou crediario

avista parcelado
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PRINCIPAL INFLUENCIA NA DECISAO DE COMPRAR Dia dos Pais

~ SEB_=RA E Sondagem de

Intencao de Compras

Qualidade do produto 30,5%

Atendimento do vendedor

20,7%

Promogao 15,3%

Prego baixo 11,8%

Desconto

10,3%

Entrega/ frete

5,4% 2023 x 2024

N 0.5

|
,a%

. Em
I, : .o
I, oo
—
—
I 7o
I 5o
Entrega/ frete

¢ 2o
B :ov
. o
B

Exclusividade do produto
. B s

Flexibilidade de pagamento - 3,0%

Exclusividade do produto . 1,5%

Atendimento do vendedor
Emogao da data I 1,0%

Outro I 0,5% Desconto/ promogao

Preco baixo

Flexibilidade de pagamento

H 2024

0,

Emogao da data l 1,0%
I o m 2023

| o5%

Qutro
0,09%
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MOTIVO DE NAO PRESENTEAR Dia dos Pais

Pai mora longe - 12,8%

~ SEB_=RA E Sondagem de

Intencao de Compras

Nenhum motivo especifico . 6,1%
Nao comemora a data I 3,7% 2023 x 2024
. N 0090909090200 e
Pai ausente ou falecido
0,
Situacao financeira ou desempregado(a) I 2,4% _ 71,7%

I s
s

B 23%

| R

B s

B 24%

Situagao financeira ou desempregado(a)
B 23%

Pai mora longe
Nenhum motivo especifico

N&ao comemora a data

m 2024

0,0% W 2023

Outro
| 11%
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PERFIL DO CONSUMIDOR Dia dos Pais

GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE OCUPAGAO PRINCIPAL
mreca v, I 5+

empresa privada

Autdnon O(a) _ 2 ,29/’0
E Sinosupe ior co pteto 0,19
5,30/ - 2 1%

F L
resoll R
Ensino superior incompleto - 11,8% L.
34 3% Empresério(a) . 4,3%

Pos-grad a0 / trado/
6s-graduagao / mestrado I 4,6%

Mais de 65 anos I 1,9% doutorado

De 50 a 65 anos

De 35 a49 anos

Masculino Fermini
48,3% EET';;/':O Ensino médio completo _ 47,7% Desempregado(a) . 3,8%
: De 30 a 34 anos - 14,7%

0,

Ensino médio incompleto l 5,4% Aposentado(a) l 2,7%

De 25229 anos - 14,5% ‘ Estudante [ 2,4%

Ensino fundamental completo I 4,3%
Do lar I 2,1%
De 18 a 24 anos _ 19,3% i i
(] Ensino fundamentalincompleto . 6,2% Profissional libaral | 0,3%
ESTADO CIVIL FAIXA DE RENDA FAMILIAR POSSUEM FILHOS PAlI QUE GOSTARIA DE SER PRESENTEADO

Nao
5,4%

Solteiro(a)

54,2% Mais de R$ 14.120,00
. 8,8%
(mais de 10 SM)

De R$ 7.060,01 até R$ 14.120,00 -
Casado(a)/ 36.5% (mais de 5a 10 SM) o
unido estavel !
De R$ 2.824,01 até R$ 7.060,00
(mais de 2 a5 SM) _ 48.5%

Separado(a)/

. ) 6,4%
divorciado(a)
De R$ 1.412,01 até R$ 2.824,00 19 000 S
(maisde 1a2SM) o 94,6%
Viuve(a) I 2,9% Até RS 1.412,00 (até 1 SM) . 9,7%
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PERFIL DO CONSUMIDOR QUE PRESENTEARA Dia dos Pais

GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE OCUPACAO PRINCIPAL
o sreduacio | mestiadl amoresapiacs M .5
De 50 a 65 anos - 9,1% doutorado l 5,3% empresa privada S
auténomo(a) | NG 2.1
Ensino superior completo - 18,7%
Funcionario(a) o

Ensino superiorincompleto - 12,4%
Empresario(a) . 4,3%

16,7% Ensino médio completo _ 48,8% Estudante l 3,3%

Ensino médio incompleto I 4,8% Desempregado(a) I 1,9%

Do lar I 1,4%

Masculino L
48,8% el De 30a 34 anos

51,2%

De 25 a 29 anos

15,8%

Ensino fundamental completo I 4,3%
Aposentado(a) | 1,0%

De 18 a 24 anos _ 22,5% ; i 0
Ensino fundamentalincompleto . 5,7% Profissional liberal | 0.5%
ESTADO CIVIL FAIXA DE RENDA FAMILIAR POSSUEM FILHOS PAI QUE GOSTARIA DE SER PRESENTEADO
(mais de 10 SM) !
De R$ 7.060,01 até R$ 14.120,00 . 19.6%
. » 0
Césado(f'a)f - 36,4% (mais de 5a 10SM)
unido estavel
De R$ 2.824,01 até R$ 7.060,00
(mais de 2 a5 SM) - 50,2%
Separado(a)/
divirciadcg[;) I 3,8%
De R$ 1.412,01 até R$ 2.824,00 Sim
. 12,4%
(maisde 1 a2SM) 100,0%
Viavo(a) I 2,4% Até R$ 1.412,00 (até 1 SM) I 8,1%
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PERFIL DO CONSUMIDOR QUE NAO PRESENTEARA Dia dos Pais

GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE OCUPAGAO PRINCIPAL

0s- Z Funcionari d
peis aesancs [ 4% il EE rcondrio) S |
Ensino superior completo - 22,0% Autonomo(a) _ 21,3%

De 50 a 65 anos _ 23,2%
Desempregado(a) 6,1%
Ensino superior incompleto - 11,0% .
47,6% Feminino Ensino médio completo _ 46,3%
0
- De 30 a 34 anos 12,2% Aposentado(a) . 4,9%

Ensino médio incompleto 6,1%
Empresario(a) . 4,3%

unido estavel

De 25a29 anos 12,8% Ensinofundamental completo I 4,3% Do lar I 3 0%
,0%
De 18 a 24 anos - 15,2% Ensinofundamentalincompleto . 6,7% Estudante I 1,2%
ESTADO CIVIL FAIXA DE RENDA FAMILIAR POSSUEM FILHOS PAI QUE GOSTARIA DE SER PRESENTEADO
Solteiro(a) _ 50,0% Mais de R$ 14.120,00
(mais de 10 SM) . 7.9%
. R Nao
De R$ 7.060,01 até R$ 14.120,00 Y 11,4%

De R$ 2.824,01 até RS 7.060,00

(mais de 2 a 5 SM) _ 40.3%
De R$ 1.412,01 até R$ 2.824,00

(mais de 1a 2 SM) - 13,4%

Separado(a)/

divorciado(a) 9,8%

Viuvo(a) 3,7%

Até R$ 1.412,00 (até 1 SM)
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DESTAQUES E METODOLOGIA Dia dos Pais

v' Intencao de presentear volta a crescer, passando de 66,4% em 2021 para 60,8% em 2022 chegando a 53,9% em
2023, e 56% dos pesquisados em 2024 mostrando aumento no desejo de comemorar a data.

v Alntencdo dos que “ndo” presentearao e “ndo sabem” passou de 46,1% em 2023 para 44% em 2024.
v" O principal motivo de ndo presentear este ano continua o mesmo, pai ausente ou falecido, com 75%.
v" Otipo de presente continua sendo a preferéncia por Roupas / Calcados (52,1%) e Perfumes / Cosméticos (19,1%).

v" De modo geral, com 36,5%, os presentes devem custar até R$ 100,00. Os filhos que comprarao recordacdes na
faixade R$ 101,00 e R$ 150,00 somam 25,6% e os que vao gastar entre R$ 151,00 a R$ 200,00 sdo 24,1%. Os que
vao desembolsar mais de R$ 200,00 representam 13,8%.

v' O Tiquete Médio caiu 1,1%, passando de R$ 137,62 em 2023 para R$ 136,08 neste ano.

v" As compras online devem corresponder a 27,6% do volume de compras, mas o comércio presencial serd o mais
procurado, especialmente das lojas de rua. Somadas, as lojas do centro da cidade e de bairro receberao 32,5% dos
consumidores. Os shoppings serao o local de compras de 27,6% dos paranaenses.

v' Como podemos observar nas sondagens anteriores, a grande maioria (74,1%) deixa para comprar o presente na
semana que antecede a data, sendo que 60,7% comprara em até uma semana antes e 13,4% no mesmo dia.
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v' A preferéncia é pelo pagamento a vista dos presentes com 66,4% ante 70,2%, novamente com destaque este ano
pela utilizacdo do Pix com 33,2%, ante 24,8% em 2023, que se torna uma forma de diminuir o endividamento,
evidenciando que o sistema de pagamentos instantidneos esta se firmando como a principal ferramenta de
transacao do mercado.

v’ 75,6% fazem pesquisa de preco antes de comprar o presente, entre esses 50,2% fazem por internet e 25,4%,
pessoalmente indo nas lojas.

v A qualidade do produto é o que mais influencia, com 30,5%. O atendimento do vendedor é outro ponto
determinante, com 20,7%. Somente depois os aspectos relacionados a preco sao avaliados: promocao (15,3%),
preco baixo (11,8%) e desconto (10,3%).

v" Na analise por género, 51,2% dos que vao presentear sdo mulheres e 48,8% sao homens. J4 na andlise por faixa de
renda dos entrevistados, a maioria dos que disseram que vao presentear seu pai encontra-se nas faixas de mais de 2
até 5 saldrios minimos (50,2%) e de mais de 5 até 10 salarios minimos (19,6%).

v" A metodologia adotada na sondagem de avaliacao é a quantitativa por amostragem estratificada, por regional do
municipio de Curitiba. O critério utilizado para a estratificacao foi proporcional por regional, género, faixa etaria e
renda familiar. A coleta dos dados realizada pelo Sebrae Parana se deu no periodo de 3 a 10 de julho de 2024. A
abordagem dos consumidores se deu de forma aleatoria, em diferentes pontos de circulacao de Curitiba, resultando
em uma amostra de 373 respondentes. O nivel de confianca desta pesquisa é de 95%, com margem de erro de 5,1%.
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Dia dos Pais

Departamento de Pesquisas da Fecomércio PR

pesguisa@fecomerciopr.com.br
41) 3883-4527
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