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INTENCAO DE PRESENTEAR Dia das Criangas
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TIPO DE PRESENTE Dia das Criancas

Roupas/ calcados _ 28,7%

Jogos educativos . 5,3%

Intencao de Compras

Livros e afins I 2,8%

Eletronicos (video games/ notebook/ tablet/ celular/

0,
outros) I 2,4%

Dinheiro para que a crianga escolha o que quiser I 0,8%

Doces e guloseimas | 0,8% rinquedos N M O, %
I 55,

I, 8, 7 %
I, 45, 7%

Perfumes/ cosméticos I 0,8% R / calcad
oupas/ calcados

Acessorios (cinto/ carteira/ bolsa/ outros) | 0,4% : Bl s3%
Jogos educativos B O 6%
Ainda n3o decidiu 7,3% - .. B 2,8%
- Livros e afins 1%
W 2a%

Eletronicos (video games/ notebook/ tablet/ celular/ outros) B S 5%

inhei ; ; | 0,8%
Dinheiro para que a crianca escolha o que quiser N 7 5%

: | 0,8%

Doces e guloseimas | 0.7%

_ 41 1 0,8%

Perfumes/ cosméticos I 1‘092

Srios (ci - | 0,4%
Acessorios (cinto/ carteira/ bolsa/ outros) 1 14% m 2023

0,

Lembrancinhas/ artesanato | %%g/&

r=7e m 2022

Ainda n3o decidiu mﬂ;ﬁ%
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VALOR DOS PRESENTES Dia das Criancgas

Mais de R$200,00 23,7% Mais de R$200,00

30,2%

Entre R$151,00 e R$200,00 20,8% Entre R$151,00 e R$200,00

Entre RSlOl,UO e Rsl50,00 - 15,1% Entre RSlOl,OO e RSlS0,00
Até R$100,00 40,4% .
Até R$100,00

TIQUETE MEDIO

w2023

w2022

21,1%

40,4%

30,5%

-7,5%
RS 159
®-.__ R$144,80
'rll ‘-—.
RS 111,99 .
@ .
RS 92,81 .-
g R$ 90,33 .-~ RS 112,93
.« o i
-..‘_.__—’
RS 83,95 RS 78,61
2016* 2017* 2018* 2019* 2020 2021 2022 2023

* Valores com ajuste de calculo
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FORMA DE PAGAMENTO Dia das Criancgas

A vista Crédito

64,2% 36,2%

64,2%
=
23,0 %
\J ____—___—_______
21,8% _
_ 3

u

Cartdo de débito
21,4%

l‘_\ ’ ’,[ ‘ ‘ .

| | Cartdode créditoa vista |
Dinheiro | "

oo e credo Akt _ 14,8% 19,8% . . ) |

1,6%

Ainda ndo decidiu

LOCAL DA COMPRA

Internet

29,8%

Shopping 26,5%

Comércio

[l . .
: :- Tradicional
]
' ] '
1 1
\ 7

0,
Lojas do centro da cidade 36,3%

_____________________________________________________

Comércio informal _ 8,6%

Hipermercados I 0,4%

Ainda n3o decidiu - 2,4%
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PERIODO DA COMPRA
58,1%
18,3%
11,4% 8,9%
No mesmo dia Até 1 semana De 8 a 15 dias De 16 dias a 1 més
58,1%
51,2% m2022 2023
21,3%
18,3%
14,3%
11,4%

No mesmo dia Até 1 semana De 8 a 15 dias De 16 dias a 1 més

SEBRAE

3,3%
[ |

Mais de 1 més

5,9%
3,3%

Mais de 1 més

21,3%

No mesmo dia

Sondagemde

Intencao de Compras

Dia das Criancas

58,1%

m2021 m2022 m2023
21,2%
14,3%
11,4% o o
1340
5,0% 2% 5,9%
aill - mo
;070
N o2 [

De 8 a 15 dias De 16 dias a 1 més

56,8%
51,2%

Até 1 semana

Mais de 1 més
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PESQUISA DE PRECO

SEBRAE

Sim, pela internet
46,3%

Sim,
pela internet
46,3%

Sondagemde

Intencao de Compras
Dia das Criancas

45,7% 416,3%

m2022 W 2023

31,8%
29,3%

Sim, pessoalmente Ndo

22,5%

Sim, pela internet

2021 m2022 W2023

45,7% 46,3%

Sim, pela internet

31,8%
29,3%

21,2% 22,5%

15,8%

Sim, pessoalmente

24,4%

24,4%
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Sesc Senac IFPD e
QUEM ESCOLHERA O PRESENTE Dia das Criancgas
/_Aijnedc?dr;io

1,2%

A crianca
36,8%

GRAU DE PARENTESCO COM A CRIANCA

Pai/ Mde 58,3%
i T T QOutro grau de parentesco
] Tio/ Tia
1
i Avd/ Avo
i Irmdo/ Irmd
] rmdo/ Irmd .
Pai/ Mde

e v oy 58,3% / .

Padrinho/ Madrinha 53,6%

D AR vl a it 3 Outro grau de
Primo/ Prima

parentesco

Cunhado/ Cunhada

Padrinho/ Madrinha

Padrasto/ Madrasta

Bisavd/ Bisavo m 2023

i

\\ Sobrinho/ Sobrinha i N3o tem parentesco m 2022
Rl S — B
Ndo tem parentesco ,
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PRINCIPAL INFLUENCIA NA DECISAO DE COMPRAR Dia das Criancas

Intencao de Compras

Atendimento do vendedor _ 22,2%
Promocao _ 11,5%
Desconto _ 7,4%
Custo-beneficio _ 6,6%
Flexibilidade de pagamento - 1,7%
Exclusividade do produto - 1,7% Qualidade do produto =21,3% 25,9%
Credibilidade da loja/empresa . 1,2% Atendimento do vendedor N ) 2,2

I, 23,4%

Entrega/frete I 0,8% I, 10, 806

P 0 DX NN 1,6%

so 1 5%
PO i 13,7%

I /%
DS OO N & 6%

) . I 6%
Custo-beneficio —

- . 17%
Flexibilidade de pagamento . 1%

- I 17%
Exclusividade do produto 2 1%

B 0,3%
Entrega/ frete 0 7%

I 4%
Qutros W 0,7%

Outros . 1,2%

W 2023

W 2022



it —
Fecomercio PR SEﬂ?AE

Sesc Senac IFPD —

MOTIVO DE NAO PRESENTEAR Dia das Criancgas

Situagdo financeira ou desempregado(a) - 14,8%
73,8%

Nao tem criancga para presentear

Sondagemde

Intencao de Compras

58,4%
Nenhum motivo especifico . 5,7%
. : . 14,8%
Situacdo financeira ou desempregado(a)
13,9%
Ndo comemora a data . 5,7%
Nenhum motivo especifico
19,8%
Ndo comemora a data
w2023
00 [NEEZ
0,0% m 2022

Nao tem crianca para presentear Qutros

B 2.0%

Situagdo financeira ou desempregado(a)

Nenhum motivo especifico

Ndo comemora a data m2023
m2022

0,0%
outros ] 2,0% w2021

B 7%
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Intencao de Compras
PERFIL DO CONSUMIDOR Dia das Criancas

GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE
Sem escolaridade formal 9
Ensino fundamental incompleto l 4,1%
De 25 a 29 anos - 14,6%
Ensino fundamental completo . 4,3%
Feminino De 30 a 34 anos - 13,3% Ensino médio incompleto . 6,2%

Masculino 53,1%

0,
46,3% Ensino médio completo _ 39,8%
De 35 a49 anos 34,1%

Ensino superior incompleto - 11,7%

De 50 a 65 anos _ 16,5%
Ensino superior completo _ 28,7%
. 0 Pés-graduacgdo/ mestrado/ 0
Mais de 65 anos I 2,2% doutorado . 4,6%
ESTADO CIVIL OCUPACAO PRINCIPAL FAIXA DE RENDA

Funcionario de empresa privada _ 45,5%
H 0,
Solteiro 50,7% Auténomo _ 22,0%

. Funcionario publico [l 8.9% De R$ 1.320,01 até RS 2.640,00 - 13 8%
N (]

(mais de 12 2 SM)
Casado Desempregado 9
unido estavel

Aposentado . 5,4%

De RS 2.640,01 até RS 6.600,00 _ 48.0%
. 4 6% (mais de 2 a 55M) o
’ (1]

Até RS 1.320,00 (até 1 SM) - 9,8%

Do lar

Separado/ . 8 4%
. . 470 E Ari 0
divorciado mpresario [l 3,3% De RS 6.600,01 até RS 12.200,00

i 20,6%
. Estudante I 2,4% (mais de 5a 10 SM) -

y Militar | 1,6% Mais de RS 13.200,00
uvo 9 dis ae . )
. | REZ

Profissional liberal I 0,8% (mais de 10 SM)
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Intencao de Compras

PERFIL DO CONSUMIDOR QUE PRESENTEARA Dia das Criancgas

GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE
Sem escolaridade formal | 0,8%
De 18 a 24 anos 16,2%
Ensino fundamental incompleto . 5,3%
De 25 a 29 anos - 15,0%
Ensino fundamental completo . 4,5%
Feminino 9 Ensino médio incompleto 9
46,6%
Ensino médio completo _ 41,3%
Ensino superior incompleto - 9,7%
0,
De 50 265 anos - 13,8% Ensino superior completo _ 26,7%
Pds-graduacdo/ mestrado/ .
Mais de 65 anos I 1,6% doutorado l 4,0%
ESTADO CIVIL OCUPACAO PRINCIPAL FAIXA DE RENDA

Funcionério de empresa privada _ 43,3%
Autdénomo _ 24.7%

] Funcionério publico - 9,3% De R$ 1.320,01 até RS 2.640,00 - 14 2%
r (1]

- {mais de 1a 2 SM)
Casado Desempregado 6,1%

1 ‘/ _ 44’5% 0

unido estavel

Do lar . 5,3% De RS 2.640,01 até RS 6.600,00 _ 50.6%
. (mais de 2a 55M) dih

Aposentado . 5,3%

colteire o o Até RS 1.320,00 (até 1 SM) - 8,9%
’ (1]

Separado/ 0 . o
divorciado 7,3% empresario ] 3,2% De RS 6.600,01 até RS 13.200,00 - 18 2%
Militar I 1 6% {mais de 5a 10 SM) o7
’ (1]
0, .
B Estudante | 0,8% Mais de RS 13.200,00 . ¢ 19
Vidvo 1,2% {mais de 10 SM) !

Profissional liberal ‘ 0,4%
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PERFIL DO CONSUMIDOR QUE NAO PRESENTEARA Dia das Criancgas
GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE

De 18 2 24 anos 25,4% Ensino fundamental incompleto I 1,6%

Ensino fundamental completo . 4,1%

De 25 a 29 anos 13,9%

Ensino médio incompleto I 3,3%

Feminino De 30 a 34 anos
52,5%

7,4%

Masculino

47,5%

De 35 a 49 anos

27,9%
Ensino superior incompleto - 15,6%

De 50 a 65 anos

Mais de 65 anos . 3 3% Pés-graduagdo/ mestrado/ . < 79
! doutorado !
ESTADO CIVIL OCUPACﬂO PRINCIPAL FAIXA DE RENDA
Funciondrio de empresa privada _ 50,0% Até RS 1.320,00 (até 1 SM) - 11,5%
Solteiro 58,2%
Autdnomo - 16,4%
- Funcionario pL’,lblICO - 8,2% De R$ 1.320,01 até RS 2.640,00 - 13.1%

(mais de 1a 2 SM)
'ICNBSBdO‘/ 27 0% Aposentado . 5,7%
unido estavel ’

estudante [ 5,7% De R$ 2.640,01 até RS 6.600,00 _
(mais de 2 a 5 SM)

Desempregado 4,1%
Separado/ Pee . :
di iad 10,7%
ivorciado Do lar l 3,3% De RS 6.600,01 até RS 13.200,00

0,
T ari (mais de 5a 10 SM) _ 25,4%
Empresario l 3,3%

Vitivo F 41% militar | 1,6% Mais de RS 13.200,00 . %
L470

Profissional liberal I 1,6% {mais de 10 SM)

Ensino médio completo _ 36,9%

22,1% . :
Ensino superior completo _ 32,8%

42,6%
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DESTAQUES E METODOLOGIA Dia das Criancas
v' A data comemorativa do Dia das Criancas estd entre as mais importantes para as vendas no comércio. Data esta

v

gue foi instituida em 1924 no Brasil, e € um grande estimulo para o varejo no segundo semestre.

66,9% dos paranaenses irao presentear neste Dia das Criancas. Esse é o terceiro melhor resultado da série
histoérica, iniciada em 2016. Em 2022, 74,4% dos paranaenses pretendiam comprar um presente, em 2021, 65,6% e
em 2020 esse percentual foi de 61%.

v" Intencao dos que “ndo vao” ou “ndo sabem se vao” presentear passou de 25,6% em 2022 para 33,1% em 2023.

v" A maior parte dos paranaenses - 32,8% - vai presentear duas criancas; 27,5% presenteardo apenas uma; 16,6%

comprarao presentes para trés criancas; 9,3%, para quatro criancas e, 13,8%, para mais de quatro criancas.

Com 69,6%, os brinquedos sao o principal tipo de presente escolhido, mas ganharam a preferéncia na comparacao
com o ano passado, quando receberam 55,6% das mencodes. Por outro lado, roupas e calcados tiveram queda em
relacao a 2022, passando de 45,7% para 28,7%. Na sequéncia aparecem outros tipos de presentes, como jogos
educativos (5,3%), livros e afins (2,8%), eletrénicos (2,4%), valores em dinheiro para que a crianca possa escolher o
que quiser (0,8%), entre outros.

Na analise por faixa de valores, verifica-se que 40,4% das familias vio economizar e gastar até R$ 100,00, enquanto
23,7% vao despender mais de R$ 200,00.

O valor do presente é o segundo maior ja registrado pela sondagem. O tiquete médio sera de R$ 144,80. O valor
continua, inclusive, mais alto do que antes da pandemia - em 2019, quando a média gasta em presentes para as
criancas erade R$ 90,33.
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DESTAQUES E METODOLOGIA Dia das Criancgas

Intencao de Compras

v' Os presentes da criancada serdo pagos, preferencialmente, 3 vista, por 64,2%, somando o PIX (23%), cartdo de
débito (21,4%) e dinheiro (19,8%). As compras parceladas no cartdo de crédito devem corresponder a 21,8%, e as
feitas para o vencimento, 14,4%.

v' A internet voltou a se destacar como local preferido para as compras dos presentes do Dia das Criancas, com
29,8%. Os shoppings sao a citacao de 26,5% dos consumidores ouvidos este ano, enquanto as lojas de bairro sao
mencionadas por 18,4%, e as lojas do centro das cidades, por 18%.

v' A maior parte das compras - 58,1% - serd feita na semana que antecede o Dia das Criancas. Os consumidores que
farao a compra no mesmo dia correspondem a 18,3%; os que vao se antecipar de 8 a 15 dias sao 11,4%, e os que ja
compraram o presente somam 12,2%.

v’ 75,6% fazem pesquisa de preco antes de comprar o presente, entre estes 46,3% o fazem pela internet e 29,3%
pessoalmente nas lojas.

v" A escolha do presente sera feita principalmente pelo adulto, com 71,7% das citacoes. Ja o percentual de criancas
qgue vai escolher seu presente sera de 36,8%, e 1,2% mencionou que ainda ndo decidiu.

v' 58,3% dos que presentearao tem outro grau de parentesco com a crianca, destacando-se tios, com 28,7% das
citacoes, avos (13%), irmaos (8,5%), primos (5,7%). Na sequéncia temos os pais, com 48,2%, depois vem os
padrinhos (6,5%) e os que ndo tém grau de parentesco (5,3%).
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Intencao de Compras
DESTAQUES E METODOLOGIA Dia das Criangas

v" A qualidade do produto vai sobressair em 2023 e lidera como o principal fator de influéncia na decisdo de compra,
com 25,9%. Ja a consultoria prestada pelo vendedor sera considerada determinante para 22,2% dos consumidores.

O preco baixo instiga 19,8% dos paranaenses, enquanto as promocoes definem 11,5% das compras. Descontos sao
decisivos para 7,4%, dos compradores.

v" O principal motivo de ndo presentear este ano continua o mesmo: nao ter crianca para agraciar, com 73,8%. Outros
14,8% nao possuem condicdes financeiras para comprar presentes ou estao desempregados; 5,7% declararam nao
ter um motivo especifico; e outros 5,7% nao comemoram a data.

v A metodologia adotada na sondagem de avaliacao é a quantitativa por amostragem estratificada, por regional do
municipio de Curitiba. O critério utilizado para a estratificacao foi proporcional por regional, género, faixa etaria e
renda familiar. A coleta dos dados deu-se no periodo de 24 a 27 de agosto de 2023. A abordagem dos consumidores
ocorreu de forma aleatéria, em diferentes pontos de circulacao de Curitiba, resultando em uma amostra de 369
respondentes. O nivel de confianca desta pesquisa é de 95%, com margem de erro de 5,1%.
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Dia das Criancas

Departamento de Pesquisas da Fecomércio PR

pesguisa@fecomerciopr.com.br
41) 3883-4527
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