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VANTAGEM NA BLACK FRIDAY Black Friday

SERIE HISTORICA
SIM
44,0%

2017 2018 2019 2020 2021 2022

PESQUISA DE PRECO ANTECIPADA

37,5%

1 semana antes
1 semana antes 37,5% 35’2%
25,0%
1 més antes 25,0% 1 més antes
27,2%

3,1%

W 2022

H 2021

Mais de 1 més antes 3,1% Mais de 1 més antes

Ndo faz pesquisa de preco 34,4%
Ndo faz pesquisa de preco

34,4%
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ADIANTAM AS COMPRAS DE NATAL NA BLACK FRIDAY Black Friday

da oferta ou SERIE HISTORICA

desconto SIM 17,8%
3,4%

2018 2018 2020 2021 2022
COMPRAM MAIS NA BLACK FRIDAY
As vezes,
dependendo . .
da oferta ou SERIE HISTORICA
desconto SIM

0,
5,1% 51,5%

2017 2018 2019 2020 2021 2022
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AGUARDAM A BLACK FRIDAY PARA COMPRAR Black F”day

As vezes
5,1%

W 2022

m 2021

As vezes

PRODUTOS MAIS PROCURADOS NA BLACK FRIDAY

Eletroeletronicos (video games/ notebook/ _ % Eletroeletrdnicos (video games/ notebook/ [N -2,/
tablet/ celular/ TV/ outros) 22,7% tablet/ celular/ TV/ outros) I 65,0%

Eletrodomésticos _ 27,5% Hletrodomésticos __27,5% 52,8%
Cursos - 4,4% Cursos = ﬂéljjr}({;g
Livros e afins - 4,4% Luros e afins l-1,6?64%
Bringuedos . 3,3% Viagens e Turismo -3—3% 12,0%
Viagens e Turismo . 3,3% Servicos Il-’l% 8,0% W 2022
Servicos I 1,1% outros -_33% 9,6% 1
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MEDIA DE GASTOS NA BLACK FRIDAY Black Friday

N - m2022
I < -

RS 710,80
entre R 201,00 c | -5 o
Ros0000 N 0.5%

e
I 20.0% 21 2022

Mais de RS 2.000,00

m 2021

Até RS 200,00

Valor
Médio

RS 770,12

Até RS 200,00 Entre R$201,00 e Entre R$501,00 e  Entre RS 1.001,00 e  Mais de RS 2.000,00
RS 500,00 RS 1.000,00 RS 2.000,00
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PERFIL DO CONSUMIDOR Black Friday

GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE

De 18 a 24 anos 18 6% Sem Escolaridade Formal I 1,1%

Ensino Fundamental Incompleto - 8,9%

De 25a 29 anos 16,4%

Ensino Fundamental Completo - 7,3%

Masculino De 30a 34 anos

10,8%
e Ensino Médio Incompleto . 5,7%

Ensino Superior Incompleto - 10,8%

45,8% Feminino
54,2%

De 35 a 49 anos

Ensino Superior Completo - 14,8%
Mais de 65 anos . 3,8% Pos-Graduacdo / Mestrado/
0,
Doutorado . >,4%
ESTADO CIVIL OCUPACAO PRINCIPAL FAIXA DE RENDA
mmreen prvos N -, %
mpresa Frivada Até RS 1.212,00 (Até 15m) 18,4%
Solteiro 43,4% autsnomo |G -
empresério [ 10.8% De RS 1.212,01 Até RS 2.424,00 45 6%
5 ; 5 T (Mais de 1 a 2 Sm) o
. , esempregado - i
CasadO/ ot _ 46r6% D
Aposentado [l 4,0% De RS 2.424,01 Até RS 6.060,00 o
. (Mais de 2 a 5 Sm) 25,8%
Funciondrio Pablico | 3,2%
Separado/ Divorciado 6,5%
olar [l 2,2% De RS 6.060,01 Até RS 12.120,00

0,
(Mais de 5 a 10 Sm) 8,8%

Estudante ] 1,6%

- . 0
Profissional Liberal I 1,1% Mais de RS 12.120,00

(Mais de 10 5m)

Vilvo 3,5%

I 1,4%
wmilitar | 0,5%
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PERFIL DO CONSUMIDOR QUE VE VANTAGEM NA DATA Black Friday

GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE
5 0,
Ensino Fundamental Incompleto - 9,1%
De 25a 29 anos _ 15,2%
Ensino Fundamental Completo - 11,1%
Masculino De30a 34 anos - 8,1% Ensino Médio Incompleto . 4,0%

47 5% Feminino

52,5%

Ensino Superior Incompleto - 10,1%

De 35a 49 anos

De 50a 65 anos 11,1%
- Ensino Superior Completo - 16,2%
i o Pos-Graduacdo / Mestrado/ 0
Mais de 65 anos . 4,0% Doutorado I 2,0%
ESTADO CIVIL OCUPACJ‘iO PRINCIPAL FAIXA DE RENDA

Funcionario De
Empresa Privada

43,4%

. Até RS 1.212,00 (Até 15m) - 26,0%
Solteiro 57,6%
De RS 1.212,01 Até RS 2.424,00
L. : , : , 0
Casado/ Unido Estavel 33,3%
Funcionario Publico . 4,0%
De RS 2.424,01 Até RS 6.060,00 13 8%
(Mais de 2 a 5 5m) 1070
Desempregado . 4,0%
Separado/ Divorciado I 3,0%
estudante [ 3,0% De RS 6.060,01 Até R$ 12.120,00
. 11,5%
(Mais de 5 a 10 Sm)

Aposentado . 3,0%

6,1% Mais de R$ 12.120,00

Viavo
0,
potar [ 3.0% (Mais de 10 Sm) | 1,0%
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PERFIL DO CONSUMIDOR QUE NAO VE VANTAGEM NA DATA Black Friday
GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE

Sem Escolaridade Formal I 1,1%

De 18 a 24 anos 12,9%

Ensino Fundamental Incompleto - 8,8%

De 25a 29 anos 16,9%

Ensino Fundamental Completo . 5,9%

Masculino De 30a 34 anos
45,2%

Q,
11,8% Ensino Médio Incompleto - 6,3%

. T 0,
35,7% Ensino Médio Completo _ 46,0%

Ensino Superior Incompleto - 11,0%

Ensino Superior Completo - 14,3%

Feminino
54,8%
De 35a 49 anos

Mais de 65 anos . 3,7% Pés-Graduacio / Mestrado/
Doutorado - 6,6%
ESTADO CIVIL OCUPACEO PRINCIPAL FAIXA DE RENDA
Eﬁgf;ﬁ:“;ﬁﬁﬁ; I, /5, 2% , , ]
Solteiro 38.2% Até RS 1.212,00 (Até 1Sm) 15,6%

Auténomo | 24,6%

. 0
empresdrio | 11.4% De RS 1.212,01 Até RS 2.424,00 16.7%
(Mais de 1 a2 5Sm) R

51,5% Desempregado - 6,3%

0,
Aposentado [l 4,4% De RS 2.424,01 Até RS 6.060,00 28 49,
(Mais de 2 a5 Sm) 0

Funcionario Ptblico . 2,9%

Casado/ Unido Estavel

Separado/ Divorciado . 7,7% o L. .
otar Wl 1,8% De RS 6.060,01 Até RS 12.120,00
(Mais de 5 a 10 Sm) 7.,8%
Profissional Liberal I 1,5%
. Estudant 9
Vitivo I 2,6% udante | 1,1% Mais deRs 1212000 |
(Mais de 105m) 270

Militar | 0,7%
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v’ 26,7% dos paranaenses veem vantagem na Black Friday, sendo que no ano passado 36,7% dos consumidores
acreditavam nos beneficios da data. Uma parcela consideravel, de 66,6%, ndao considera a campanha vantajosa para as
compras.

v A Black Friday da inicio ao movimento de compras de Natal, e esta pesquisa constatou que, 17,8% dos entrevistados
afirmam que antecipam as compras natalinas nessa data. Mas, apenas 3,4% adiantam suas compras dependendo da
oferta e descontos oferecidos.

v" Dos que aproveitam a data, 51,5% compram mais do que o planejado durante a Black Friday e 5,1% gastam além do
programado dependendo da oferta ou desconto.

v Para 37,5% dos consumidores, as pesquisas de preco para a Black Friday s3o feitas uma semana antes do evento, que
em 2022 aconteceu no dia 25 de novembro. Outros 25% monitoram as ofertas um més antes da data e 3,1% mais de
um més. E ha uma parcela consideravel, de 34,4%, que nao faz pesquisa de precgos.

v' Entre os adeptos da Black Friday, 41,4% aguardam a data para comprar. O percentual ficou abaixo do ano passado,
quando 56,8% esperavam novembro para fazer suas compras.

v Os produtos mais procurados na Black Friday sdo eletrdnicos, com 52,7% das men¢des. Na sequéncia ficam os itens de
vestuario e calcados (33%), eletrodomésticos (27,5%), cursos (4,4%), livros e afins (4,4%), brinquedos (3,3%), viagens e
turismo (3,3%) e servicos (1,1%).
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v' Conforme a pesquisa realizada antes da data, grande parte dos paranaenses, 30,5%, planejava gastar entre RS 501,00
e RS 1.000,00. Outros 25,6%, entre RS 201,00 e RS 500,00. Uma parcela de 20,7% tinha a intencdo de gastar até RS
200,00; 15,9% estabeleceram a faixa de gastos entre RS 1.001,00 e RS 2.000,00 e 7,3% estavam dispostos a
despender mais de RS 2.000,00.

v' Segundo a sondagem também, quem pretendia comprar na Black Friday de 2022 estava propenso a gastar mais. O
valor médio estimado para as compras ficou em RS 770,12, alta de 8,35% quando comparado aos RS 710,80 do ano
passado.

v' A metodologia adotada na sondagem de avaliacdo é a quantitativa por amostragem estratificada, por regional do
municipio de Curitiba. O critério utilizado para a estratificacdao foi proporcional por regional, género, faixa etaria e
renda familiar. A coleta dos dados deu-se no periodo de 29 de outubro a 7 de novembro de 2022. A abordagem dos
consumidores ocorreu de forma aleatdria, em diferentes pontos de circulacdao de Curitiba, resultando em uma
amostra de 371 respondentes. O nivel de confianga desta pesquisa é de 95%, com margem de erro de 5,09%.
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Departamento de Pesquisas da Fecomércio PR

pesquisa@fecomerciopr.com.br
41) 3883-4527
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