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INTENCAO DE PRESENTEAR Dia das Criangas

SERIE HISTORICA
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NUMERO DE CRIANCAS QUE PRETENDE PRESENTEAR Dia das Criangas

34,7%
34,7%
33,2% 32,8%
27,1%
27,1% m2021 2022
17,2%
17,2%
14,1%
14,1%
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6,9% 6,9% .
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VALOR DOS PRESENTES TIQUETE MEDIO

RS 156,58
30,5% 30,2%
R$ 111,99 RS 112,93
21,1%

Até RS 100,00 Entre RS 101,00 e RS Entre RS 151,00 e RS Mais de RS 200,00 2016* 2017* 2018* 2019* 2020 2021 2022
150,00 200,00

RS92,81 RS 90‘33
RS 78,61

18,2%

RS 83,95

* Valores com ajuste de calculo
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LOCAL DA COMPRA

Em shopping _ 18,9%
Comércio informal . 4,1%
Hipermercados . 2,7%
Ainda ndo sabe . 3,4%

PERIODO DA COMPRA
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Dia

das Criancas

Lojas de bairro

Internet
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FORMA DE PAGAMENTO Dia das Criancas

___________________________________________________________________
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QUEM ESCOLHERA O PRESENTE Dia das Criangas

79,9%
m2021 W2022

63,5%

A crianca
34,8%
34,8%
20,1%
0 1,7%
sabe . . . .
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GRAU DE PARENTESCO COM A CRIANCA

53,6%
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parentesco parentesco
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PRINCIPAL INFLUENCIA NA DECISAO DE COMPRAR Dia das Criangas
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N3o tem crianca para presentear 58,4%

Nenhum motivo especifico 19,8%

Situagdo financeira ou desempregado(a) 13,9%

N3o comemora a data 5,9%

58,4%

Outros 2,0% Ndo tem crianga para presentear

Nenhum motivo especifico

27,9%

13,9%
Problemas financeiros ou desempregado(a)

16,9%

- 5,9%

8,8% m2022

N3o comemora a data

H 2021

Qutros
. 3,7%
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IMPACTOS DA PANDEMIA Dia das Criangas

59,4%

57,2%

2021 W2022

42,8%
40,6%

Sim
No valor do presente 59,1% No valor do presente
72,1%
15,1%
No local de compra 15,1% No local de compra
11,9%
Na forma de pagamento 11,9% Na forma de pagamento
11,9%
Na decisdo de ndo presentear - 9,4% Na decisdo de ndo presentear
22,6%
m 2022
No tipo de presente . 6,3% No tipo de presente : "0t
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PERCENTUAL DE RENDA COMPROMETIDA Dia das Criancas

99% —|100% 7,8%

63,3% dos
6,3% entrevistados dizem
ter 50% ou mais de sua
22,9% renda comprometida.

80% ——|99%

60% —|80%

40% — |60% 26,3%

20% — |40%

21,3% 100,0% 7
99,0% B 0.3%

95,0% M 0.6%

0 207,
20.0% i 16,0% dos
80,0% .
75,0% R entrevistados
70,0% I S dizem ter

65.0% 50% de sua renda
60,0% 9,7% .
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50,0%
40,0%
33,0%
30,0%
25,0%
21,0%
20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%

0%|—- [20% 15,4%

Percentual de COMPROMETIMENTO DE RENDA

Percentual de PESQUISADOS

Percentual de PESQUISADOS
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PERFIL DO CONSUMIDOR Dia das Criancas

Solteiro

Casado/
unido estavel

Separado/
divorciado

Vitvo

GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE
i 0,
De 18 2 24 anos _ 16,5% Sem escolaridade formal ‘ 0,3%
Ensino fundamental incompleto . 4,6%
De 25 a29 anos _ 15,5%
Ensino fundamental completo . 6,1%
Masculino Feminino De 30 a 34 anos _ 14,0% Ensino médio incompleto - 10,2%

44,9% 55,1%

37,1% Ensino médio completo _ 41,9%

Ensino superior incompleto - 10,4%

De 35 a49anos

De 50 a 65 anos _ 15,5%
Ensino superior completo - 19,8%
Mais de 65 anos I 1,5% Pos-graduacdo/ mestrado/ .
doutorado - 6,9%
ESTADO CIVIL OCUPAC.E«O PRINCIPAL FAIXA DE RENDA

Funcionério de empresa privada _ 47,2% Até RS 1.212,00 (até 1 SM) - 12,2%

1 e 1m.213J00 R a0 _
s o= 0 0,
Empresério - 7,6% (mais de 12 2 SM) 32,5%

De RS 2.425,00 até RS 6.060,00 _ 20.5%
i Estudante I 3,0% {mais de 2 a 55M) o

- 11,4% Desempregado I 2,8%
De RS 6.061,00 até RS 12.120,00

0,
Aposentado I 2,5% (mais de 5a 10 SM) - 13,0%

. Profissional liberal I 1,3%
2,3% Mais de R$ 12.120,00

0,
Dolar | 0,8% (mais de 10 SM) | 0%
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PERFIL DO CONSUMIDOR QUE PRESENTEARA

GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE

Ensino fundamental incompleto . 4,8%

De 18 a 24 anos 16,4%

Ensino fundamental completo . 5,8%

Ensino médio incompleto - 10,9%
Masculino Feminino De 30 a 34 anos 16,4%
44,7% 55,3% Ensino médio completo _ 40,6%

36,2%
Ensino superior incompleto - 9,9%

0,
14,0% Ensino superior completo - 20,5%

Pdés-graduacdo/ mestrado
g cdo/ / . 7 5%
doutorado

De 25 a 29 anos 15,4%

De 35 a49 anos

De 50 a 65 anos

Mais de 65 anos 1,7%

ESTADO CIVIL OCUPAGAO PRINCIPAL FAIXA DE RENDA

Solteiro 38,9%
. De RS 1.213,00 até RS 2.424,00 _ o
Empresario - 7,5% (mais de 12 2 SM) 32,6%

Casado/ »
unido estivel 46,8% Funcionario publico . 4,4%
De RS 2.425,00 até RS 6.060,00

Separado/ J
0,
divorciado - 11,3% Desempregado [ 2,4%
De RS 6.061,00 até RS 12.120,00 -
13,0%

estudante | 1,7% (mais de 5a 10 SM)

Vitvo 3,1% Profissional liberal I 1,0%
Mais de RS 12.120,00

0,
Dolar | 0,7% (mais de 10 SM) I 1.4%
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PERFIL DO CONSUMIDOR QUE NAO PRESENTEARA Dia das Criangas

GENERO FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE

Sem escolaridade formal I 1,0%
De 18 3 24 anos _ 16,8%

Ensino fundamental incompleto l 4,0%

De 25 a 29 anos 15,8%

Ensino fundamental completo . 6,9%

i De 30 a 324 anos - 6,9% Ensino médio incompleto - 7,9%
54,5%

Masculino
45,5%

De 35 a 49 anos ,6%

Ensino superior incompleto - 11,9%
De 50 a 65 anos _ 19,8%
Ensino superior completo - 17,8%

Mais de 65 anos I 1,0% Pés-graduacdo/ mestrado/ . c 0%
doutorado !
ESTADO CIVIL oCcu PA(;KO PRINCIPAL FAIXA DE RENDA
e e | =1 s /¢rs 121200(st¢15w) [ a0
privada ’
Solteiro 51,5% Auténomo _ 20,8%
De RS 1.213,00 até RS 2.424,00 _ .
Empresario - 7,9% (mais de 1a 2 SM) 32,3%
Estudante - 6,9%
Casado/ De RS 2.425,00 até RS 6.060,00

37,6%

unido estavel Funciondrio publico . 4,0% (mais de 2a 5 SM)

Desempregado . 4,0%
De RS 6.061,00 até RS 12.120,00

: 12,9%
Profissional liberal [ 2,0% (mais de 5 a 10 SM) ’

Separado/
divorciado Aposentado ] 2,0% _
Mais de RS 12.120,00

0,
Do lar | 1,0% (mais de 10 SM) 3,2%
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DESTAQUES E METODOLOGIA Dia das Criancas

v' A data comemorativa do Dia das Criancas esta entre as mais importantes para as vendas no comeércio.

v’ 74,4% dos paranaenses irdo presentear neste Dia das Criancas. Esse é o melhor resultado da série historica,
Iniciada em 2016. Em 2021, 65,6% dos paranaenses pretendiam comprar um presente e em 2020 esse
percentual foi de 61%.

v Intencéo dos que nao vao ou nao sabem se vao presentear passou de 34,4% em 2021 para 25,6% em 2022.

v" Quanto ao tipo do presente, com 55,6%, os brinquedos sdo o principal tipo de presente escolhido, mas
perderam um pouco do destague na comparagcdo com o0 ano passado, quando receberam 62,9% das mencoes.
Por outro lado, roupas e calgcados tiveram aumento em relagao a 2021, passando de 27,8% para 45,7%. Na
sequéncia aparecem outros tipos de presentes, como jogos educativos (9,6%), eletrénicos (8,5%), valores em
dinheiro para que a crianca possa escolher o que quiser (7,5%), livros e afins (5,1%), entre outros.

v' A maior parte dos paranaenses — 34,7% — vai presentear duas criancas; 27,1% presenteardo apenas uma;
17,2% comprardao presentes para trés criancas; 6,9%, para quatro criancas e, 14,1%, para mais de quatro
criangas.

v" Na andlise por faixa de valores, verifica-se que 1/3 das familias vai economizar e gastar até R$ 100,00 e outro
terco vai despender mais de R$ 200,00.

v' O valor do presente é 0 maior ja registrado pela sondagem. O tiqguete médio sera de R$ 156,58. O valor esta,
inclusive, mais alto do que antes da pandemia — em 2019 a média gasta em presentes para as criancas era de
R$ 90,33.
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DESTAQUES E METODOLOGIA Dia das Criancas

v" Pela primeira vez na série histérica, as lojas de bairro serdo o local preferido para as compras dos presentes do
Dia das Criancas, com 26,1%. Em 2021, o comeércio de bairro recebeu apenas 8,9% do fluxo nesta data. As
lojas do centro das cidades séo a escolha de 20,6% dos consumidores ouvidos este ano, enquanto a internet é
mencionada por 24,1%, e 0s shoppings, por 18,9%.

v' A maior parte das compras — 51,2% — sera feita na semana que antecede o Dia das Criancas. Os consumidores
que fardo a compra no mesmo dia correspondem a 21,3%; 0s que vao se antecipar de 8 a 15 dias sao 14,3%, e
0S que ja compraram o presente somam 13,2%.

v' Os presentes da criancada serdo pagos, preferencialmente, a vista, por 61,5%, somando cartdo de débito
(28,7%), dinheiro (19,5%) e PIX (13,3%). As compras parceladas no cartdo de crédito devem corresponder a
20,1%, e as feitas para o vencimento, 13,3%.

v’ 77,5% fazem pesquisa de preco antes de comprar o presente, entre estes 45,7% o fazem pela internet e 31,8%
pessoalmente indo nas lojas.

v' A escolha do presente sera feita principalmente pelo adulto, com 63,5%. Entretanto, o percentual de criancas
gue vai escolher seu presente subiu este ano, passando de 20,1% para 34,8%.

v' O atendimento do vendedor vai sobressair em 2022 e lidera como o principal fator de influéncia na decisédo de
compra, com 23,4%. Em 2021, a consultoria prestada pelo vendedor era considerada determinante para 15,4%
dos consumidores. O preco baixo instiga 21,6% dos paranaenses, enquanto a qualidade do produto define
21,3% das compras. PromocgbOes e descontos sdo decisivos para 13,7% e 8,6%, respectivamente, dos
compradores.
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DESTAQUES E METODOLOGIA Dia das Criancas

v" As redes sociais exercem grande influéncia na decisdo de compra do Dia das Criancas. Em uma escala de 1 a
5, sendo 5 o maior nivel de sugestao, 31,9% dos consumidores ouvidos reconhecem que as publicacbes em
redes sociais exercem muita influéncia em suas compras e 12% se enquadram no nivel 4 de inducdo.
Entretanto, parcela consideravel diz que Instagram, Facebook, Tiktok e afins exercem pouca influéncia na sua
decisdo de compra, sendo 26,7% no nivel 1 e 13% no nivel 2.

v" O principal motivo de ndo presentear este ano continua o0 mesmo: nao ter crianca para agraciar, com 58,4%.
Outros 19,8% declararam n&o ter um motivo especifico; 13,9% ndo possuem condi¢cdes financeiras para
comprar presentes ou estdo desempregados e 5,9% ndo comemoram a data.

v' Podemos perceber que a melhora nas condicbes da crise sanitaria atenuaram os impactos na intencao de
presentear dos consumidores. Este ano somente 40,6% foram impactados pela covid-19, ante 57,2%, em 2021,
e 0 impacto mais citado continua sendo no valor do presente (59,1%).

v 63,3% dos entrevistados afirmaram que tém 50% ou mais da sua renda comprometida com o pagamento de
dividas mensais, sendo que desse total 7,8% estdo com 100% de comprometimento da renda.

v" A metodologia adotada na sondagem de avaliacdo é a quantitativa por amostragem estratificada, por regional
do municipio de Curitiba. O critério utilizado para a estratificagcdo foi proporcional por regional, género, faixa
etaria e renda familiar. A coleta dos dados deu-se no periodo de 8 a 20 de setembro de 2022. A abordagem dos
consumidores ocorreu de forma aleatoria, em diferentes pontos de circulacdo de Curitiba, resultando em uma
amostra de 394 respondentes. O nivel de confianca desta pesquisa é de 95%, com margem de erro de 4,94%.
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Dia das Criancas

Departamento de Pesquisas da Fecomércio PR

pesquisa@fecomerciopr.com.br

(41) 3883-4527
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