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INTENCAO DE PRESENTEAR Dia dos Pais

SERIE HISTORICA

0,
72,4% SIM
69,5%
68,5%
66,2% 66,4%
62,3%
61,7% ’
61,3% 60,8%
Nao sabe/
ainda ndo
decidiu
0,3%
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
TIPO DE PRESENTE Roupas/ calcados 48,39016’9%
Perfumes/ cosméticos 17,0%

Roupas/ calgados 50,9%
Perfumes/ cosméticos Comidas/ bebidas
Comidas/ bebidas Maquinas/ ferramentas
Maquinas/ ferramentas Eletronicos (notebook/ tablet/ celular/ outros)
Eletronicos (notebook/ tablet/ celular/ outros) Dinheiro para que ele escolha
Dinheiro para que ele escolha Joia/ relogio/ outros acessorios
Joia/ relégio/ outros acessdrios Artigos de caca e pesca

Artigos de caca e pesca :
8 ¢ P Lembrancinhas/ artesanato
Lembrancinhas/ artesanato ‘ .
. . Artigos esportivos
Artigos esportivos
. Livros
Livros
Acess6rios (cinto, carteira, bolsa, outros) Acessorios (cinto, carteira, bolsa, outros)
Artigos automotivos Artigos automotivos
Viagem Viagem w2022
Qutros QOutros m2021

N3o sabe/ ndo decidiu

N3o sabe/ ndo decidiu 16,7%
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VALOR DO PRESENTE Dia dos Pais
35,0%
13,6%
Mais de R$200,00 =002

Entre R$151,00 e 23,4%

R$200,00 14,9%

26,2%

Entre R$101,00 e

Até R$100,00 Entre R$101,00 Entre R$151,00 Mais de R$200,00 _ 36.9%
R$150,00 R$200,00 Até R$100,00
TIQUETE MEDIO
R$ 135,16
.
RS 1;9,50 RS 116,89 RS 116,00 -
P s - . il . — '. .
R$ 103,45 .-~ s RS 103;9,7» -7 @
‘ AL RS 111,47
- . . .— S
P RS 101,34
R$ 93,43

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
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LOCAL DA COMPRA

Internet

Lojas de bairro

Lojas de shopping

Lojas do centro da cidade

Comércio informal
Hipermercados

Ainda ndo sabe
rd
PERIODO DA COMPRA
B
I 2,2%

No mesmo dia

Até umasemana

De 8 a 15 dias

De 16 dias a 1 més

Mais de 1 més

Comércio
Tradicional

35,9%

Sondagem de

Intencao de Compras

Dia dos Pais

31,8%
Internet °

24,7%

Lojas de bairro

i ‘ 22,9%
Lojas de shopping :
Lojas do centro da cidade :
i 34,9% |
Comércio informal
: 2,2%
Hipermercados ’ly°
1,4% m 2022
w2021

Ainda ndo sabe
17,2%

Mais de 1 més

No mesmo dia Até uma semana De 8 a 15 dias De 16 dias a1 més
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FORMA DE PAGAMENTO

i I 2% 21,6%
i : ; I

Cartdo de débito Dinheiro Cartdo de
' crédito
(parcelado)

PESQUISA DE PRECO

Cartdo de

§ 11,7% §
i . i 0,9%

. : | ———
; Pix

(vencimento)

SEBRAE

il 60,8% 3 vista

16,7%

Carné ou
crédito crediario

Sim,
pela internet
59,0%

Sondagem de
Intencao de Compras

Dia dos Pais

2021 W 2022 2022

S 34,0% .
' | i | 60,8% & vista

24,7% 2021
' 52,6% a vista

22,1% 21,9% 21,6%

11,7%

0,9% 0,9%

I
i H 1
| Cart3o de débito Dinheiro Cart3o de crédito Cart3o de crédito Pix Carné ou
' (parcelado) (vencimento) . crediario
e [\ 30 e SimM

2020 2021 2022
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PRINCIPAL INFLUENCIA NA DECISAO DE COMPRAR Dia dos Pais
Qualidade do produto | - - S -

e o P N 35, 1%
prego baixo | -: s [ —
, . 23,8%
Precobake . 10,7%
o 0,
Desconto / Promogzo | 15.7% Desconto / Promocio N M 1 5,7%
0 I ;.
. . Q
Qualidade do atendimento do vendedor _ 14,8% I 4 ,3%

Qualidade do atendimento do vendedor B

Facilidade na entrega / Frete - 5,8% N _—
Facilidade na entrega / Frete B : 30/’
’ (1]

Flexibilidade de pagamento - 3,1% il . 1%
Flexibilidade de pagamento 7 W 2022

Exclusividade do produto - 2,2%

Outros - 2,2%

0,
Exclusividade do produto = zé?ézD/D m 2021

M 2,2%

Out
utros 0,0%

INFLUENCIA DAS REDES SOCIAIS NA DECISAO DE COMPRAR

POUCA INFLUENCIA MUITA INFLUENCIA
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MOTIVO DE NAO PRESENTEAR Dia dos Pais

Pai mora longe - 12,8%

Ndo comemora a data - 10,1%

Distanciamento/ Isolamento social - 6,8%

Situacdo financeira ou desempregado(a) . 5,4%
63,5%

Pai ausente ou falecido

Nenhum motivo especifico F 1,4%

Pai mora Longe

Nado comemora a data

Distanciamento/ Isolamento social
Problemas financeiros ou desempregado(a)

Nenhum motivo especifico
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IMPACTOS DA PANDEMIA Dia dos Pais

m2021 m2022 62,2%

51,2%
48,8%
Sim 37,8%
37,8%
Sim Nao

I - <%
o ocalde comr: | =1 - No loca de comprs
I 17
Na decisdo de ndo presentear - 5,9% Na decis3o de n3o presentear - >,9%
I .o
Na forma de pagamento - 4,9% Na forma de pagamento - 4,9%
I 17 5%
No tipo de presente . 2,9% No tipo de presente . 2,9%
I s 0%
W2022
b 2,9%
Perda de emprego . 2,9% Outros W 2% m2021

I 1.2%
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PERCENTUAL DE RENDA COMPROMETIDA

o9% (100 | 7.
0,9

80% —[99% |G 2% 0,85
0,8

6o — 150 | - 07
0,65

a0% —|s0% - |, - %

20% —|20% |, 7 =%

0%l 120 | 7%

0,6
0,55
Percentual de PESQUISADOS

0,5
0,45
0,4
0,35
0,3
0,25
0,2
0,15
0,1
0,05

Percentual de COMPROMETIMENTO DE RENDA

PEIC/Julho x DIA DOS PAIS
EPEIC/CNC  m DIA DOS PAIS/FECOMERCIO

75,0%

51,4%

31,9%

19,4%

l 0.3% 210%
! I

14,7%

5(4% .
L

Até 10% De 11% a 50% Mais de 50% NS/NR

Sondagem de

Intencao de Compras

Dia dos Pais

I 7.5 %

- 0%

I 2. 6%

- 0.9% 17,6% dos
———— entrevistados
I 9, 1% dizem ter

= 05% . 50% de sua renda
. comprometida
e | 7.6%
[ R

I 7,995

 0.95%

I .
I 2%
I . 5
I
I S .5%
I 0

Percentual de PESQUISADQOS

Comprometimento PEIC/CNC DIA DOS PAIS/FECOMERCIO
Até 10% 5,4% 14,7%
De 11% a 50% 75,0% 51,4%
Mais de 50% 19,4% 31,9%
NS/NR 0,3% 2,0%
100,0% 100,0%
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PERFIL DO CONSUMIDOR

GENERO POSSUEM FILHOS

Masculino -
Feminino

51,6%

48,4%

ESCOLARIDADE

Pés-graduacdo / mestrado/

Funcionario(a) de empresa privada
doutorado

I 2,38%

Auténomol(a)

Ensino superior completo
Desempregado(a)
Ensino superior incompleto Funcionario(a) publico(a)
Aposentado(a)

Ensino médio completo
Do lar

I 4.76% Estudante

Profissional liberal
. 6,08%

| 1,32%

Ensino médio incompleto

Ensino fundamental completo Empresario(a)

; ' Estagiario(a
Ensino fundamental incompleto g @)
Militar

Sem escolaridade formal

I 1,85% Empresa terceirizada

OCUPACAO PRINCIPAL

Sondagem de

Intencao de Compras

Dia dos Pais

ESTADO CIVIL FAIXA ETARIA

SOltEirO(a] _ 4817%
. 6’9%

1,9%

Mais de 65 anos

1,9%

De 50 a 65 anos 11,9%

Casado(a)/

unido estavel De 35 a 49 anos

35,7%

Separado(a}/ De 30 a 34 anos 12,2%

divorciado(a)

De 25 a 29 anos

11,4%

Vitvo(a)

De 18 a 24 anos 27,0%

FAIXA DE RENDA

] 6 -
48,0% Mais de R$ 1212000 | oo
[ IPERA (mais de 10 SM) e
M 5%
s De RS 6.061,00 até RS 12.120,00 11.5%
’ (mais de 5a 10 SM) o
W 42%
W 40% De RS 2.425,00 até RS 6.060,00 37 4%
W 7% (mais de 2 a 55M) e
B 2,4%
De RS 1.213,00 até RS 2.424,00 .
(174 (-]
Lo deiial EL
| 0,8%
| 0,5% i . ,
Até RS 1.212,00 (até 1 5M) |5,4%
| 0,5%



Sondagem de

= —
Fecomeércio PR SEBRAE Intengdo de Compras

Sesc Senac IFPD —
Dia dos Pais

PERFIL DO CONSUMIDOR QUE PRESENTEARA

GENERO POSSUEM FILHOS ESTADO CIVIL

De 50 a 65 anos
Casado(a)/ o
unido estavel 40,9% De 35 a 49 anos

De 30 a 34 anos

FAIXA ETARIA

Mais de 65 anos 0,9%

53,5%

10,4%

34,8%

Masculino

—— Feminino
55,2%

Separado(a)/ 13,0%

0,
divorciado(a) 4,3%

De 25329 anos 12,6%

28,3%

Vitvo(a) I 1,3%
De 18 a 24 anos

FAIXA DE RENDA

ESCOLARIDADE OCUPA(;ﬁO PRINCIPAL
Pés—gradélsﬁté;)riggestradO/ I 2.17% Funciondrio(a) de empresa privada [ NNGTNGNGNGGNGEGEGEGEGNGE 10, 5% Mais de RS 12.120,00 | 0.9
Autsnomo(a) [N 23,1% (mais de 10 SM)
Ensino superior completo - 26,09% Desempregado(a) M 6,6%
De RS 6.061,00 até RS 12.120,00 !
Funcionario(a) ptblico(z) [l 5,2% (mais de 53 10 SM) 13,0%
Ensino superior incompleto - 16,96%
Dolar M 3,5%

o .
Ensino médio completo _ 43,04% Estudante Il 3,5% De RS 2'42,5’00 até RS 6.060,00 33,5%
(mais de 22 55M)

Empresdrio(a) W 2,6%

Ensino médio incompleto l 6,09% Profissional liberal W 2,2%
De RS 1.213,00 até RS 2.424,00 34.0%
Estagidriola) 1 1,3% (mais de 12 2 SM) T

H Q,
Ensino fundamental completo I 4,78% Empresa terceirizada | 0,9%
Aooseradole) | 0.9% AERS 1. 212,00 (31 15M) - 18,67

Sem escolaridade formal | 0,87%
Militar | 0,4%
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PERFIL DO CONSUMIDOR QUE NAO PRESENTEARA

GENERO

POSSUEM FILHOS

Feminino
45,9%

Masculino
54,1%

Sim
66,2%

ESCOLARIDADE

Pés-graduacdo / mestrado/
doutorado

Ensino superior completo

Ensino superior incompleto

Ensino médio completo

Ensino médio incompleto

Ensino fundamental completo

Ensino fundamental incompleto

Sem escolaridade formal

I 2,70%

- 23,65%

- 10,14%
I ;-
I 2,70%

. 8,11%

I 3,38%

I 3,38%

Sondagem de

Intencao de Compras

Dia dos Pais

ESTADO CIVIL

Solteiro(a)

Casado(a)/
unido estavel

Separado(a)/
divorciado(a)

- 10’8%

Vitvo(a) I 2,7%

OCUPACAO PRINCIPAL

Funciondrio(a) de empresa privada || | N NNNNNNI /.3

Auténomo(a)
Aposentado(a)

Do lar

Estudante

Funcionario(a) publico(a)
Desempregado(a)
Profissional liberal
Empresario(a)

Militar

I /3%
B cs%

B 7%

B 21%

B 1.1%

B 21%

B 2%

| 0,7%

| 0,7%

_ 45’3%

FAIXA ETARIA

Mais de 65 anos
41,2%

De 50 a 65 anos

De 35 a 49 anos

De 30 a 34 anos

De 25 a 29 anos

De 18 a 24 anos

3,4%

14,2%

10,8%

9,5%

25,0%

FAIXA DE RENDA

Mais de RS 12.120,00
(mais de 10 SM)

De RS 6.061,00 até RS 12.120,00
(mais de 52 10 SM)

De RS 2.425,00 até RS 6.060,00
(mais de 2 a 5 SM)

De RS 1.213,00 até RS 2.424,00
(mais de 1a 2 SM)

Até RS 1.212,00 (até 1 SM)

0,7%

9,2%

43,3%

36.2%

10.6%

37,2%
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DESTAQUES E METODOLOGIA Dia dos Pais

v

v

A data comemorativa do Dia dos Pais € a quarta data mais importante para as vendas no comercio.

Intencdo de presentear teve queda, passando de 66,4% em 2021 para 60,8% em 2022, sendo o percentual
mais baixo de toda a série historica.

A Intencao dos que “ndo” presentearao e “ndo sabem” passou de 33,6% em 2021 para 39,2% em 2022.
O principal motivo de n&o presentear este ano continua 0 mesmo, pai ausente ou falecido, com 63,5%.

Apesar de ter caido 11 pontos percentuais comparado com 2021, a maioria dos presentes estara dentro do
valor de até R$ 100,00 para 36,9% dos pesquisados. O que aumentou bastante foram os presentes de valor
maior a R$ 200,00, que passou de 6% em 2021 para 13,6% dos entrevistados em 2022.

O Tiquete Médio aumentou 16,5%, passando de R$ 116,00 em 2021 para R$ 135,16 neste ano, sendo o maior
de toda a série historica, o que pode ser explicado pela inflacdo alta.

Na analise por género, 55,2% dos que vao presentear sao mulheres e 44,8% sao homens. Ja na analise por
faixa de renda dos entrevistados, a maioria dos que disseram que vao presentear seu pai encontra-se nas
faixas de mais de 1 até 2 salarios minimos (34%) e de mais de 2 até 5 salarios minimos (33,5%).

82,1% fazem pesquisa de preco antes de comprar o0 presente, entre estes 59% fazem por internet e 23,1%,
pessoalmente indo nas lojas.
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v Como podemos observar nas sondagens anteriores, a grande maioria (75,1%) deixa para comprar o presente
na semana que antecede a data, sendo que 61,6% comprara em até uma semana antes e 13,5% no mesmo
dia.

v O tipo de presente continua sendo a preferéncia por Roupas / Calcados (50,9%) e Perfumes / Cosméticos
(17%). Percebe-se este ano que os filhos estdo mais decididos, pois o indice dos que ndo sabem o tipo de
presente que comprardo caiu de 16,7% em 2021 para 1,3% este ano.

v" Houve queda consideravel na preferéncia pela compra nas lojas do centro da cidade, passando de 34,9% para
11,2% em 2022. Ja a preferéncia por compra pela internet aumentou de 16,7% para 31,8%. Destacando-se
também a preferéncia por compras em lojas de bairro, passando de 8,8% para 24,7%, pela rapidez em acessar
0s estabelecimentos e uma forma de prestigiar e fortalecer o comércio local. Tiveram grande aumento também
as lojas de shopping (14,9% para 22,9%), provavelmente pela comodidade, diversidade e seguranca que o local
oferece.

v' A preferéncia é pelo pagamento a vista dos presentes com 60,8% ante 52,6%, com destaque este ano pela
utilizacao do papel moeda e do Pix, que se torna uma forma de diminuir o endividamento.

v' O que mais influencia a decisdo de compra do presente continua sendo a qualidade do produto com 32,3%,
mas o preco baixo teve uma alta consideravel na influéncia da compra, passando de 10,7% para 23,8%.
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v Ja quanto a influéncia das redes sociais na compra e escolha do presente, 57,8% dos entrevistados
responderam que sdo muito influenciados por estes canais.

v' Podemos perceber que a melhora nas condicdes da crise sanitaria atenuaram os impactos nos consumidores.
Este ano somente 37,8% dos consumidores foram impactados pela covid-19, ante 51,2% em 2021, e o impacto
mais citado continua sendo no valor do presente (54,9%).

v' 50,2% dos entrevistados afirmaram que tem 50% ou mais da sua renda comprometida com o pagamento de
dividas mensais, sendo que desse total 7,3% estdo com 100% de comprometimento da renda.

v A metodologia adotada na sondagem de avaliacdo é a quantitativa por amostragem estratificada, por regional
do municipio de Curitiba. O critério utilizado para a estratificagcdo foi proporcional por regional, género, faixa
etaria e renda familiar. A coleta dos dados realizada pelo Sebrae Parana se deu no periodo de 13 a 20 de julho
de 2022. A abordagem dos consumidores se deu de forma aleatoria, em diferentes pontos de circulacado de
Curitiba, resultando em uma amostra de 378 respondentes. O nivel de confianca desta pesquisa € de 95%, com
margem de erro de 5,05%.
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Departamento de Pesquisas da Fecomércio PR

pesquisa@fecomerciopr.com.br

41) 3883-4527
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