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PRETENSAO DE PRESENTEAR

HISTORICO

64,5%

2016 2017 2018 2019 2020 2021

61,2%

58,0% 58,1%

54,6%

50,9%

N3o sabe
10,2% /

68,3%

POR GENERO

34,3% B Feminino

H Masculino

Sim Nido N3o sabe
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STATUS DO RELACIONAMENTO

Namorado(a)
25,1%

Casado(a)
57,5%
Moram /
juntos(as) /
17,5% /
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59,8% POR GENERO

56,5%

W Feminino

B Masculino

Casado(a) Namorado(a) Moram juntos(as)
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VALOR DO PRESENTE

33,5%

29,8%

16,4%

10,9%
9,5%

Entre R$201,00 Mais de R$300,00

e R$300,00

Entre R$151,00
e R$200,00

Entre R$101,00
e R$150,00

Até R$100,00

42,2%

Entre R$101,00
e R$150,00

Até R$100,00

37,8%

Até R$100,00

Entre R$151,00
e R$200,00

Sondagem de

Intencao de Compras

Dia dos Namorados

e R$150,00

Entre R$201,00
e R$300,00

Entre R$101,00

POR GENERO

B Feminino

B Masculino

17,1%

Mais de R$300,00

Entre R$201,00
e R$300,00

Entre R$151,00
e R$200,00

Mais de R$300,00
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TIQUETE MEDIO

HISTORICO
RS 143,75
RS 128,25 o=@ =ao___ R 133,51
RS 121,25 o---"__ - o
-
e, e
“'*-...‘_ R$ 88,00 _o”
'h“ "l
h

2016 2017 2018 2019 2020

R$ 151,36

-
-
-
-

2021

RS 139,51

FEMININO
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POR GENERO
RS 179,27

MASCULINO
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TIPO DE PRESENTE
PRETENSAO DE PRESENTEAR

POR GENERO

Vestuario / Calgados N % Vestusrio/ Cagados  EE—
I 57,0%
Artigos de perfumaria | N R ::.0% Alimentos / Bebidas N O 8% 55 39
Pre i)
: . S O 3)
Janter I 18,9% Artigos de perfumaria g DR
Alimentos / Bebidas | NN 13.5% Jantar N 03,0%
I 17.1%
Flores [ 8,0% Eletrénicos (celulares / tablets / notebook) NS 11,0%
I 6,2%
Eletrénicos (celulares / tablets / notebook) | 7,6% Acessérios (bijuterias e afins) -T 13,4%
SO0
Acessorios (bijuterias e afins) [ 5,8% Viagens = 1§;99é
L0
Jdias 5,1% 2 I 13.4%
R jolas g™y 6%
Viagens 2,9% | PEW
H Flores B 16%
[+ 9/ .
outros [l 3.6% Outros l-1,2 5,?% B Masculino
Ainda ndo sabe | NN 13,1% Ainda n3o sabe NN 85% m Feminino

I 15,0%
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TIPO DE PRESENTE

PRETENSAO DE GANHAR

Vestuario / Calcados

Prefere ser surpreendido(a)

Artigos de perfumaria

Jantar

Eletrénicos (celulares / tablets / notebook)
ldias

Viagens

Flores

Acessorios (bijuterias e afins)

Alimentos / Bebidas

Qutros

I, /4%
I o2, 0%
I 1, 1%
I 0, 7%
I 1 0%
[ [EEWIE
I 12,4%
I 0 %
I 12 4%

I o

B 2%
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Vestuario / Calcados

Prefere ser surpreendido(a)

Jantar

Artigos de perfumaria

ldias

Viagens

Flores

Acessorios (bijuterias e afins)

Eletrénicos (celulares / tablets / notebook)
Alimentos / Bebidas

Qutros

POR GENERO
I 7, 6%
I 4 2,0%

I 10,5%
I 24, 4%

I 13 4%
23,8%

I 12,3%
I 0 2,2%

2.4%
19,2%

. G 1%
I 15,0%
. 6, 1%

15,0%

15,0%

F 26,8%
9,8%

7,3% .
- 8,8% B Masculino
H'E%%% B Feminino
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PERIODO DA COMPRA

POR GENERO

23,2%
20,7%

1 dia antes 21,5%

1 dia antes

56,1%
53,4%

1 semana antes 54,2%

1 semana antes

ias ; 9 15,9%

15 dias antes _ 18,9% 15 dias antes 0
20,2%
1 més antes . 4,4% .
1 més antes
Mais de 1 més antes I 1,1% , A I 1,2% W Masculino
Mais de 1 més antes .
I 1,0% W Feminina
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LOCAL DA COMPRA

A 23,27
I, 25, 0%

- R
et N /7,0

0,
Lojas de shopping _165;8,9/6

ELoJas do centro da cidade _ 38,2% "- Lojas do centro da cidade

44,7%
Comércio de rua

Lojas de bairro 6,5% s : qirro N 6.5%
J B - Lojas de baTo & o5
Comércio informal 2,5% sreio i o I 5%

. o Comeércio informal . o
Hipermercados 1,1% : _ B 11%

I Hipermercados — -

2020
aindansosabe [ oo s o sape MM 10,5
AINGaNG0 Sabe | 1, 55,
POR GENERO

Lojas do centro da cidade

I 5,2

39,4%

22,0%
nternet NN -,
I, 1 5%

Lojas de shopping N MR :2.0%
I 17,6%

Lojas de bairro NN ¢ 5%
I -
I 0,0%
Comércio informal .
| JEX3R
o,
Hipermercados =11’§;
r o

B Masculino

a0 sape M 1,0 -
Aindando sabe o 105% u Femfino
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FORMAS DE PAGAMENTO

Q,
32,4% 31,6%
21,8%
10,2%
2,5%
’ 1,5%
Parcelado no A vista no cartdo No vencimento do A vista em Pix Carné ou crediario
cartdo de crédito de débito cartdo de crédito dinheiro a
POR GENERO
35,4% 35,4%
® Feminino
W Masculino
2,1%

e
T 1
Parceladono A vista no cartdo No vencimento do A vista em Pix Carné ou crediario

cartdo de crédito de débito cartdo de crédito dinheiro
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PRINCIPAL INFLUENCIA NA DECISAO DE COMPRA

Qualidade do produto

Qualidade do atendimento do vendedor _ 12,7%
Desconto a vista _ 10,2%

7,6%

46,9%

POR GENERO

. [
. g

Qualidade do atendimento do | NN 13.2%
vendedor I 12,4%

. D 1:3.3%
P b ’
OB N 11,9%

- I 5%
Desconto a vista .
I 11 4%

3,7%
Flexibilidade d t . .
exibilidade de pagamento — X

- a,
Facilidade na entrega /Frete | 3{1{;

Flexibilidade de pagamento
Facilidade na entrega /Frete - 4,0%
Exclusividade do produto - 3,3%

Outros I 1,5%

- s i
Exclusividade do produto B W Masculino

W Feminino
M 2%

Outros . 1,0%
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MOTIVO DE NAO PRESENTEAR

N3do tem um relacionamento estavel

30,3%

Entraram em comum acordo de ndo L
) 22,2%
se presentearem

Nenhum motivo especifico 16,2%

POR GENERO

Nao tem um relacionamento estavel
N AN BN B
Entraram em comum acordo de ndo se _ 21,1%
Nenhum motivo especifico
. 0,0% .
Ndo comemoram a data m Masculino

W Feminino
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IMPACTOS DA PANDEMIA ]
POR GENERO

. B Feminino
59,2% 60,0%
B Masculino

40,8% 40,0%

NAO

POR GENERO

I %
I <542

23,6%
30,6%

No valor do presente 60,9% No valor do presente

Na decisdo de ndo presentear 28,8% Na decisdo de ndo presentear

- . | [pERE
No tipo de presente _ 21,0% No tipo de presente ’
I o 5
22,2%
No local de compra - 9 No local de compra _ '
’ 1 .
Na forma de pagamento - 13,2% Na forma de pagamento 12:516
a
! 14,4% .
I o m Masculino
1,4% B Feminino

Outros 2,5% Outros

2,9%
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DESTAQUES E METODOLOGIA
v Intencdo de presentear aumentou de 50,9% em 2020 para 58,1% em 2021, um aumento de 14,1%.
v' Mais homens pretendem presentear em relacdo as mulheres (68,3% x 54,7%).
v' A maioria dos que v3o presentear no dia dos namorados estdo casados (57,5%).
v' 0 tiquete médio aumentou, passando de R$133,51 para R$151,36, o maior da série histdrica. O tiquete médio do presente

<

que serd comprado pelos homens (R$179,27) é superior ao que sera adquirido pelas mulheres (R$139,51).

Ao presentear, as opcdes mais citados continuam as mesmas de 2020: vestuario e calgcados (54,2%), artigos de perfumaria
(24,0%) e jantar a dois (18,9%).

E o que gostariam de receber de presente, os mais citados foram: vestuario e calcados (44,4%), preferem ser
surpreendidos (22,9%), artigos de perfumaria (21,1% ) e jantar romantico (20,7%).

A sondagem mostra que trés a cada quatro entrevistados deixam para comprar o presente na ultima semana. Ja as
mulheres estdo planejando com mais antecedéncia a compra do presente que os homens.

Mesmo com a maior parte das respostas obtidas antes das medidas mais restritivas adotadas pelos governos estaduais e
municipais para contencao da disseminacdo da Covid-19, o estudo mostra que o local preferido para comprar o presente é
o comércio de rua (44,7%), somando as lojas do centro da cidade (38,2%) e lojas de bairro (6,5%). Ja as compras pela
internet (21,8%) este ano estd com o percentual abaixo do registrado em 2020 (27,0%).



Sondagem de

-, ~
- Fecomercio PR Intencao de Compras

Sesc  Senac IFPD )
Dia dos Namorados

DESTAQUES E METODOLOGIA

O pagamento virtual ou nos cartdes de crédito e débito sdao as preferéncias dos entrevistados.
A qualidade do produto é o que mais influéncia na decisao da compra do presente em quase 50% dos entrevistados.

Intencdo de NAO e NAO SABE presentear caiu de 49,1% em 2020 para 41,9% em 2021.

AN NN

O motivo mais citado de nao presentear este ano é por ndo ter um relacionamento estavel (30,3%), ficando em segundo a
falta de condi¢des financeiras (22,7%) para comprar uma lembrancga.

\

A pandemia impactou na decisao de compra para a data, afetando 59,4% dos paranaenses influenciando principalmente no
valor do presente (60,9%) e na decisdao de nao presentear (28,8%).

v" Foram coletadas respostas de consumidores através de e-mails e redes sociais em todo o estado do Parana, no periodo de
24 2 31/05/2021. O nivel de confianca desta pesquisa é de 95%, com margem de erro de 4,5%.
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Departamento de Pesquisas da Fecomércio/PR

pesquisa@fecomerciopr.com.br

41) 3883-4527
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