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Maia diz que PEC Emergencial é a prioridade
e ‘reforma das reformas’ de 2020

Folha de S. Paulo

Com dificuldade para alcan¢ar um consenso em torno do texto da reforma tributaria, o presidente da Camara,
Rodrigo Maia (DEM-RJ afirmou nesta quinta-feira (8 que a prioridade, agora, é votar a PEC Emergencial, que cria me-
canismos de ajuste fiscal. Ao lado do ministro da Economia, Paulo Guedes, o deputado participou da apresentacdo da
proposta de agenda legislativa da frente da reforma administrativa. Maia negou ter jogado a toalha sobre a possibili-
dade de aprovar a reforma tributaria pelo menos na Camara neste ano.
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Pedidos de seguro-desemprego caem 10,6% em setembro

Agéncia Brasil

@ Depois de dispararem no primeiro semestre por causa da pandemia do novo coronavirus, os pedidos de seguro-
-desemprego de trabalhadores com carteira assinada continuam a cair no segundo semestre. Em setembro, o total de
pedidos recuou 10,6% em relacdo ao mesmo més do ano passado. Desde o inicio de junho, o indicador estd em queda.
Em setembro, 466.255 beneficios de seguro-desemprego foram requeridos, contra 521.572 pedidos registrados no
mesmo més de 2019. Ao todo, 61,8% dos beneficios foram pedidos pela internet no més passado, contra apenas 2,9%
em setembro de 2019.
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IPCA de setembro sobe 0,64%, superando as expectativas do mercado

Correio Braziliense

O Indice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), que mede a inflacdo oficial, encerrou setembro com alta de
0,64%, conforme dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) divulgado nesta sexta-feira (09/10). O
dado da sinais claros de aceleracdo cada vez mais forte, puxada pela carestia dos alimentos e dos transportes, ficando
bem acima da elevacdo de 0,24% de agosto — quase o triplo desse indicador.
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Reducdo e fim do auxilio emergencial deixam varejo com cendrio incerto
Folha de S. Paulo

Mesmo ainda em meio a pandemia da Covid-19 no Brasil, o varejo bateu recorde no volume de vendas no més de
agosto, com uma alta de 3,4% que fez o setor superar em 8,9% o patamar de fevereiro, ultimo més antes da crise sa-
nitaria. Para especialistas, isso é reflexo principalmente da utilizacdo do auxilio emergencial de R$ 600. Porém, com o
iminente fim do beneficio, que foi reduzido a R$ 300 em setembro e cujo pagamento termina em dezembro, a tendén-
cia é que o volume de vendas deixe de ter um crescimento tao elevado e apresente um cenario incerto, especialmente
para o préximo ano, quando o programa ja tera sido extinto.
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CNC reduz para 4,2% projecao de queda no varejo
ampliado e prevé alta no conceito restrito

A Confederacdo Nacional do Co-
mércio de Bens Servicos e Turismo
(CNOQC) revisou de 5,7% para 4,2% a
previsdo de retracdo no volume das
vendas no varejo ampliado, em 2020.
No varejo restrito - que exclui os ra-
mos automotivo e de materiais de
construcdo -, a projecdo é de alta de
21%. As estimativas tém como base
0s novos dados positivos da Pes-
quisa Mensal de Comércio (PMC) de
agosto, divulgada nesta quinta-feira
(08/10) pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE).

O presidente da CNC, José Ro-
berto Tadros, aponta a menor adesao
espontdnea ao isolamento social -
que levou a uma maior circulacdo de
consumidores no comércio -, a inten-
sificacdo de acdes de vendas via e-
-commerce e 0s programas adotados
pelo governo como os principais fa-
tores que explicam o comportamento
positivo das vendas pelo quarto més
consecutivo. “O auxilio emergencial,
principalmente, tem ajudado na re-
composicdo dos rendimentos dos

brasileiros, viabilizando a recupera-
¢do da capacidade de consumo da
populacdo, ainda influenciada pelo
grave quadro do mercado de traba-
lho no Pais”, destaca Tadros, aler-

tando que a tendéncia é que, no de-
correr de 2020, as taxas mensais de
crescimento sejam menores do que
as registradas recentemente.

De acordo com a PMC, o volume
de vendas no varejo ampliado aumen-
tou 4,6%, em relacdo a julho, e 3,9%,
na comparacdao com agosto do ano
passado - o maior crescimento desde
dezembro de 2019 (+4,1%). No con-
ceito restrito, também houve avan-
cos: +3,4%, no comparativo mensal, e
+6,1%, no anual - a taxa mais elevada
desde marco de 2018 (+8%). Com os
resultados positivos de agosto, o se-
tor alcancou o nivel mais alto da série
histérica da pesquisa, superando em
8,5% a média do primeiro bimestre
deste ano.

Os destaques entre os ramos de ati-
vidade foram as lojas de vestuario, cal-
cados e acessodrios (+30,5%) e artigos
de uso pessoal e doméstico (+10,4%).
Entretanto, mesmo diante destas altas,
o segmento de vestudrio ainda apre-
senta volume mensal de vendas 8,8%
abaixo do periodo pré-pandemia. Li-
vrarias e papelarias (-41,5%), comércio
automotivo (-12,7%) e combustiveis e
lubrificantes (-9%) também ainda nao
se recuperaram.
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Novo habitos de consumo

Fabio Bentes, economista da
CNC, chama a atencéo para o bom
desempenho de segmentos conside-
rados ndo essenciais, quando com-
parado a média do primeiro bimes-
tre deste ano, como os de artigos de
uso pessoal e doméstico (+13,4%),
materiais de construcdo (+20,1%)
e lojas de moveis e eletrodomés-
ticos (+25,3%). “Mesmo operando
com restricdes por varias semanas
ao longo da pandemia, estes ramos
apresentaram ganhos reais mais sig-
nificativos de faturamento, influen-
ciados pelas mudancas dos habitos
de consumo da populacdo, desde
marco”, afirma Bentes.

Por outro lado, os hiper e super-
mercados registraram gueda mensal
em agosto (-2,2%) - apesar de apre-
sentarem avanco em comparag¢do
com o periodo pré-pandemia. “Este
desempenho é justificado em razado
da alta recente do preco dos alimen-
tos”, explica Bentes

Confira a andlise completa
da Divisao Econémica da CNC.
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CMEG PR participa de live sobre empreendedorismo
e violéncia contra a mulher

“A importancia do empreendedo-
rismo no enfrentamento a violéncia
domeéstica e familiar contra a mulher”
foi tema da live de ontem (8) do Mo-
vimento UMA, o maior movimento
integrado para o empoderamento da
mulher, do qual a Camara da Mulher
Empreendedora e Gestora de Negd-
cios do PR (CMEG) faz parte.

A presidente da CMEG Curitiba,
Luciana Burko Maciel, foi uma das
mediadoras e representou as 22
Camaras do estado. “E uma respon-
sabilidade imensa estar aqui repre-
sentando a Camara da Mulher da
Fecomércio PR. Os dois eixos abor-
dados nessa live se entrelacam, o
objetivo da CMEG é desenvolver e
fomentar o empoderamento femini-
no através do empreendedorismo”,
explicou a presidente da CMEG.

A live teve a participacdo da funda-
dora da Rede Mulher Empreendedora,
Ana Fontes e da ex-modelo e empresa-
ria, Luiza Brunet. Silmara Montes, lider
do projeto Justiceiras em Curitiba e Li-
der do Comité de Combate a Violéncia
contra a Mulher do Grupo Mulheres do
Brasil, também foi mediadora.
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EMPODERAMENTO DAS MULHERES

Luiza Brunet

cabeleireira que eu tanto

sonhei, foi substituida por

B /movimentoumabr

B @movimentouma [

gruposde &~
mulheres

“A autonomia financeira pode
ser através do empreendedorismo,
do trabalho e de outras formas de
geracao de renda, seja revendendo,
fazendo cooperativismo ou arranjos
locais. O trabalho da rede é dedi-
cado dia e noite para a autonomia
financeira da mulher. Entendemos
gue isso € um caminho muito im-
portante para a tomada de decisbdes
e sair de um circulo de violéncia”,
destacou Ana Fontes.

Luiza Brunet foi testemunha de
violéncia doméstica na infancia, vi-
tima de abuso sexual aos 12 anos e
agredida pelo ex-companheiro aos

empresas
apoiadoras
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54 anos. Ela compartilhou a sua his-
téria e destacou a importancia da
denuncia. “A violéncia estd conta-
minando como a pandemia da co-
vid-19. Para mim o que é mais grave
é gue somente 10% das mulheres fa-
zem denuncia, o restante tem medo.
Encontros como esse sao importan-
tes para que as mulheres oucam e
se encorajem. Quero fazer um cha-
mamento para que possamos en-
frentar juntos esse problema. Faco
varias denuncias, sem ter medo. E
uma obrigacdo nos manifestarmos
para amenizar esse sofrimento”.
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Ontem (8) o Senac PR realizou
uma live sobre o Outubro Rosa com
transmiss&o para todo o estado em
seu canal no Youtube. A acdo foi
organizada pela Faculdade Senac
Maringd com o objetivo de com-
partilhar informacdes e promover a
conscientizacdo sobre o cancer de
mama, contribuindo para a preven-
cdo de saude da populacgédo.

A live em formato de “bate-pa-
po” contou com a participag¢ao das
instrutoras da area de saude, Eliete
Reis (mediadora), Fabiana Amaral
Longhi e Fernanda Daniele Fava
Codato Estercio. “O Outubro Rosa
é um momento de conscientizacao
e tem como objetivo promover os
servicos de diagndstico, propor-
cionar maior acesso as informa-
cdes e contribuir no tratamento e
reducdo da mortalidade do cancer
de mama. Mesmo diante das difi-
culdades impostas pela pandemia
o Senac estd mantendo o compro-
misso com a saude das nossas mu-
lheres e da sociedade”, destacou
Eliete.
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Live Outubro Rosa
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A instrutora Fernanda explicou
como o cancer surge e os tipos da
doenca. “Ha varios tipos de céancer,
alguns tem uma evolucdo muito rapi-
da e outros sdo mais lentos. O diag-
nostico precoce faz diferenca nessa
evolucdo da doenca”, disse.

Os fatores de risco também foram
discutidos durante a live. “Nunca tem
uma unica causa, sao diversos fatores
relacionados que estdo relacionados
com o risco de desenvolver o cancer
de mama: a idade, antecedentes fa-

miliares, genética, histéria reprodu-
tiva, comportamentais, ambientais.
Mas o que mais chama a atencdo
sdo os fatores modificaveis, que sao
aqueles que s6 dependem da gente: a
ingestdo de bebida alcodlica, cigarro,
sobrepeso, obesidade. Esses fatores
vao potencializar o desenvolvimento
caso ja tenha a propensao genética”,
explicou a instrutora Fabiana.

A live esta disponivel no Youtube

do Senac, basta acessar e assistir
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https://www.youtube.com/watch?v=cmIxZLLRW6E
https://www.youtube.com/watch?v=cmIxZLLRW6E
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Oferecer a experiéncia de entrega
como diferencial nas vendas online,
este foi o tema do webinar do Varejo
Digital de ontem (8), com transmis-
sdo pelo canal do Youtube do Se-
brae PR. Quem debateu o assunto
foi a consultora do Sebrae Fernan-
da Pesarini e o consultor comercial
da SGPweb, Marco Dutra. A empre-
sa faz gestdo de postagens para os
Correios e empresas que vendem por
e-commerce. Especialista em aten-
dimento ao cliente, o consultor falou
sobre logistica e drea comercial.

A experiéncia de entrega encer-
ra a jornada de compra do cliente, e,
O webinar trouxe dicas sobre como
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melhorar esta etapa do varejo e im-
pulsionar o faturamento com o bom
atendimento.

O contelido na integra segue
disponivel pelo link

O Varejo Digital é uma iniciativa
do Sebrae PR em parceria com a Fe-
comércio PR. Nesta edicdo, contou
com o apoio do Senac PR, do Sindi-
lojas Curitiba e da Cadmara da Mulher
Empreendedora e Gestora de Negé-
cios (CMEGQG).

21.3883-4500 | jornalismo@fecomerciopr.com.br

SISTEMA FECOMERCIO SESC SENAC PR
Presidente: Darci Piana

NCM - Niicleo de Comunicag¢do e Marketing

nador Geral do NCM: Cesar Luiz Gongalves | Coordenador de Jornalismo: Ernani Buchmann
Jornalistas: Carolina Gomes, Fernanda Ziegmann, Karen Bortolini, Karla Santin, Isabela Mattiolli
ima | Estagidria: Ana Colemonts | Colabora¢ao: Fecomércio PR e Unidades do Sesc e Senac PR
Fotégrafos: Bruno Tadashi, Ivo Lima | Design Grafico: Vera Andrion


https://www.youtube.com/watch?v=bqdsBf7Bj28&feature=youtu.be.

https://www.youtube.com/watch?v=bqdsBf7Bj28&feature=youtu.be.
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