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A Federagdo do Comércio de Bens, Servigos ¢ Turismo do Parana passara a publicar, mensalmente, a partir de outubro de
2017, com periodicidade mensal, o Boletim “CONTEXTO ECONOMICO”, abordando questdes que influenciam, direta ou
indiretamente, os negocios do comércio. Para este primeiro nimero, hd um destaque para aspectos do comercio exterior, os
quais tem condi¢des de influenciar o comercio interno, considerando os efeitos multiplicadores positivos relacionados ao res-
pectivo crescimento: aquecimento do PIB, expansdo do emprego, melhoria do poder de compra do consumidor, elevagdo da
massa de salarios e remuneragdes, além de outros.

BARREIRAS AO COMERCIO EXTERIOR

As barreiras ao comercio exterior praticadas visam, em sua
maioria, facilitar a competi¢do da estrutura produtiva local dos
paises importadores ou estabelecer um padrdo minimo de quali-
dade dos produtos originarios do resto do mundo e destinados aos
consumidores nacionais. As barreiras tém sido distribuidas em
trés grandes categorias: barreiras tarifarias, barreiras ndo tarifa-
rias e barreiras técnicas. Cada uma ¢ abordada a seguir.

Barreiras tarifarias: constituidas por impostos, tarifas ou
taxas de comércio exterior ou valoragdo aduaneira, a serem pa-
gos no processo de comercializagdo. Sao instituidas por paises
importadores. Os paises exportadores ndo estabelecem barreiras
tarifarias as suas exportacdes.

Barreiras nao-tarifarias: correspondem a limitagdes ao livre
comércio, mas ndo exigem taxas ou pagamentos nas fronteiras.

Como exemplo, estdo as normas governamentais tipo: respeito
ao meio ambiente, restrigdes quantitativas, cotas de importagao,
conteudo da legislacdo trabalhista, licenciamento de importagoes,
procedimentos alfandegarios especificos, medidas antidumping
ou compensatorias, ¢ ado¢do de agdes afirmativas.

Barreiras técnicas: sdo obstaculos definidos em relacao a vi-
géncia de normas técnicas; regulagdes sanitarias, fitossanitarias e
saude animal; padrdes de qualidade ¢ assisténcia técnica; além de
outras. As normas e regulamentos técnicos ndo constituem, por
si s0, barreiras comerciais, as quais podem surgir devido a nao
transparéncia de normas e regulamentos ou a imposi¢ao de pro-
cedimentos lentos ou dispendiosos para avaliagdo de conformi-
dade ou ainda, associada a legislac@o rigorosa de discriminagao
ao bem importado ou inspe¢des com excesso de zelo.

(*) Existe uma entidade internacional: a ISO — Organizagdo Internacional de Normalizagdo, considerada a mais importante dentre as organizagoes de normas inter-

nacionais de padronizagdo de produtos, processos, procedimentos e servigos. Cada vez mais, os paises importadores exigem que os produtos importados contenham o

“padrao ISO” de qualidade. No Brasil, a ISO é representada pela ABNT-Associagdo Brasileira de Normas Técnicas.

A seguir apresentam-se categorias de barreiras ao comércio exterior.

Fixa¢@o de quotas de importagdes. Ex: limitagdo de importagdes pela fixagdo de quotas para produtos;

2. Aplicagao de acordos internacionais. Exemplo: Acordo sobre Téxteis e Vestuario (ATV) Ex: quotas do Acordo Multifibras;

Proibigao total ou temporaria de importagdes. Ex: proibir importagdo de um produto que seja permitido comercializar

no mercado interno do pais que efetuou a proibigao;

4, Exigéncia de depdsito prévio do exportador para cobrir operagdes cambiais

5. Salvaguardas. Ex: aplica¢ao de quotas de importagdo ou elevacao de tarifas por questdes de medidas de salvaguarda,

exceto salvaguardas preferenciais previstas em acordos firmados;

6. Tributos e gravames adicionais. Ex: adicionais de tarifas portuarias ou de marinha mercante, taxa de estatistica, etc.,

instituidas pelos paises importadores;

Medidas financeiras. Ex: criagdo de sobretaxa para as importagdes,

Tributos e gravames internos que discriminem entre o produto nacional e o importado. Ex: imposto do tipo do ICMS

que onere o produto importado em nivel superior ao produto nacional;

9. Precos minimos de importag¢ao/pregos de referéncia. Ex: definigdo prévia de precos minimos como referéncia

para a cobranga das tarifas de importag@o, sem considerar a valoragao aduaneira do produto;

10. Investigagdo antidumping em curso;
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Direitos antidumping aplicados, provisorios ou definitivos;

Investigacao antidumping suspensa por acordos de precos;

Investigacdo de subsidios em curso;

Direitos compensatorios aplicados, provisorios ou definitivos;

Investigacao de subsidios suspensa por acordo de pregos;

Subsidios as exportagdes praticados por terceiros paises;

Subsidios as industrias ¢/ou produtores locais que concorrem com as Importagdes;

Subsidios dos governos dos paises importadores para enfrentar as vantagens comparativas dos exportadores
Licencas de importacdo automaticas. Ex: produtos sujeitos a licenciamento nas importagdes, apenas para

registro de estatisticas;

Licencas de importa¢do ndo automaticas. Ex: produtos sujeitos a anuéncia prévia de algum 6rgéo no pais importador;
Controles sanitarios e fitossanitarios mais rigidos nas importagdes. Ex: normas exigidas na importa¢do de produtos de
origem animal e vegetal;

Restrigdes crediticias ao setor de importagdes pelo Sistema Financeiro

Restrigdes impostas a determinadas empresas (ou regides de um pais). Ex: exigéncias especificas para importa¢des
de produtos de determinadas empresas (ou regides) em momentos ou condigdes pré estabelecidos)

Existéncia de organismo estatal importador tnico, em regime de monopolio, efetuada pelo Estado.

Servigos nacionais obrigatdrios. Ex: direitos consulares;

Requisitos relativos as caracteristicas dos produtos. Ex: produtos sujeito a avaliagdo de conformidade;

Requisitos ou especificacdes relativos a embalagem. Ex: exigéncias de materiais, tamanhos ou padroes de peso

para embalagens de produtos; validade;

Requisitos relativos a rotulagem. Ex: exigéncias especiais quanto a tipo, tamanho de letras ou tradugio nos rétulos
de produtos;

Requisitos relativos a informagdes sobre o produto. Ex: exigéncias de contetido alimentar ou protéico de produtos ou
de informagdes ao consumidor;

Requisitos relativos a inspecdo, ensaios e quarentena. Ex: produtos sujeitos a inspe¢ao fisica e analise nas alfandegas
ou a procedimentos de quarentena;

Regulamentacdo de percentual de insumos internos no valor agregado

Outros requisitos técnicos. Ex: exigéncia de certificados relativos a fabrica¢do do produto mediante processos nao
poluidores do meio ambiente, produtos de papel e celulose oriundos de madeira de replantio e ndo madeira nativa
Inspegao prévia a importacdo. Ex: inspegao pré-embarque;

Procedimentos aduaneiros especiais. Ex: exigéncia de ingresso de importa¢cdes somente por determinados portos

ou aeroportos;

Exigéncia de conteudo nacional/regional. Ex: discriminagdo de importagdes para favorecer os produtos que tenham
matéria-prima originaria do pais importador;

Exigéncia de intercambio compensado. Ex: condicionamento de importagdes a exportacio casada de determinados
produtos

Exigéncias especiais para compras governamentais. Ex: tratamento favorecido aos produtos nacionais em
concorréncias publicas;

Exigéncia de bandeira nacional. Ex: uso de navios ou avides de bandeira nacional para o transporte das importagdes
de produtos de outros paises.

Vigéncia de tarifas discriminatdrias de transporte.

(*) Fonte Principal: “Barreiras Externas as Exportagoes Brasileiras - 1999, FUNCEX e MDIC.
O Brasil pode também estabelecer barreiras as importagoes brasileiras de outros paises.

As “barreiras” podem ser entendidas como limitacdes estabelecidas pelos paises importadores.
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DIFICULDADES ENFRENTADAS POR EMPRESAS BRASILEIRAS
NO PROCESSO DE EXPORTACAO DE BENS E SERVICOS

Além das barreiras estabelecidas pelos paises importadores, existe outra categoria de limitagdes. Sao restrigdes internas do
pais exportador, de origem das mercadorias. A destacar, nessa categoria de limitagdes e barreiras internas, a existéncia de um
conjunto de restrigdes apontadas por empresas brasileiras voltadas as exportacdes, mas cuja atuacao tem que enfrentar as limi-
tagdes internas do pais: legislagao, infraestrutura, informagdes, e outros;

1. Burocracia existente e morosidade para o desembarago de mercadorias;

2. Sistema tributdrio pesado e lento

3. Deficiéncia na Infraestrutura de transporte e escoamento de mercadorias;

4. Custos trabalhista elevado comparado a custos vigentes em paises mais competitivos;

5. Existéncia de elenco extenso de barreiras nos paises importadores;

6. Limita¢des no financiamento para exportacao

7. Necessidade de adequagao do produto ou do processo produtivo aos padrdes de demandas dos paises importadores;

8. Falta de informagao de mercados potenciais;

9. Escala de produgéo;

10. Insuficiéncia na qualificag@o do trabalhador;

11. Perdas no processo logistico;

12. Aperfeicoamento e modernizagao da estrutura institucional e marcos legais do Comércio Exterior para possibilitar
agilizagdo das exportagdes;

13. Melhorar infraestrutura de armazenagem que permita superar a lentidao no desembarago de mercadorias;

14. Formagao de estoques estratégicos com produtos importadosnecessarios ao processo produtivo interno de bens

a serem exportados.

POLITICAS GOVERNAMENTAIS A SEREM IMPLEMENTADAS VISANDO
ELEVAR A PARTICIPACAO DO BRASIL NAS EXPORTACOES MUNDIAIS

Sao procedimentos adotados pelo setor publico visando ampliar exportagdes nacionais:

Priorizar melhoria da competitividade e ampliagdo dos ganhos de produtividade;
2. Manutencao da comercializagao de produtos nos quais o pais detenha maiores “ganhos e vantagens comparativas™;
3. Ampliagdo da implementacao de politicas de inovagdo e modernizagdo tecnoldgica, visando aumentar a participagao
no total das exportacdes industriais de bens de alta tecnologia e de média-alta tecnologia;
Elevar a participagdo de bens de maior valor agregado nas exportagdes nacionais;
Expandir linhas de exportaveis nacionais. Caso recente do Brasil: politicas de incentivo a exportacao de servigos;

Adequagao das politicas governamentais visando evitar o desatendimento da demanda interna e do mercado interno.

AMPLIACAO DE EMPRESAS E EMPREGOS NO PARANA E NO BRASIL: 2017-2018

Apos a fase mais intensa de recessdo econdmica no biénio 2015/ 2016, podem ser identificadas algumas alteragdes importantes
em termos de perspectivas para a economia brasileira no final do ano e 2018. Desde o ultimo trimestre de 2016, as mudancas iniciadas
permitiram: redugdo da inflagdo, queda dos juros, maior poder de compra, aumento da criacdo de empregos com carteira assinada
(admitidos menos demitidos), elevagdo da massa de salarios, melhoria das contas externas: exportagdes, balanga comercial, entrada de
capital externo via investimento estrangeiro direto, e aumento do estoque de divisas. As perspectivas atuais apontam para a continui-
dade das melhorias ja verificadas e, muito importante, a cada dia se amplia o distanciamento entre a realidade econdmica e as variaveis
do ambiente politico. Nesse sentido, tem contribuido de forma significativa, a boa gestdo da area econdmica do pais: Ministério da
Fazenda, Banco Central, e setor de Planejamento. Ocorreram melhorias importantes em termos de novas empresas ¢ elevagao dos
empregos na economia paranaense e economia brasileira. A demonstrar essas melhorias, seguem os dados a seguir expostos.
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I. EMPRESAS/NEGOCIOS EM EXPANSAO NO PARANA — 2017

EMPRESA/NEGOCIO

VAGAS/UNIDADES

LOCAL

INiC10

1. Muffato 250 S&o José dos Pinhais 12 Sem./ 2017
2. Walmart 100 Curitiba Fevereiro/ 2017
3. Renault 700 Sao José dos Pinhais Marco/ 2017
4. Novartis (farmacéutica) 1Fabrica Cambé Fevereiro/ 2017
5. Renault 600 Sao José dos Pinhais Agosto/ 2017
6. Angeloni 600 Curitiba (Bom Retiro) Sem previsao
7. [talo (Supermercados) 700 2 lojas Curitiba: Portdo e Batel A partir de 2018
8. Lacta 590 (temporarios) Parana Pascoa/ 2017
9. Frimesa 1 Frigorifico Mal. Cand. Rondon 2017
10. Madero 1 Fabrica (molhos /sobremesas) Ponta Grossa 2017
11. Madero Centro distribuicao Ponta Grossa 2017
12. Hamburgueria Jerbnimo 3 Lojas 1 Curitiba; 2 ndo divulgados 2017
(Madero)
13. Madero 1 Fabrica (Paes) Ponta Grossa 2018
14. Livrarias Curitiba Centro distribuicdo Curitiba 2018
15. Muffato 280 Londrina 2017
16. Assai (atacadista) 500 Londrina 2017
1. OUTROS ESTADOS
EMPRESA/NEGOCIO VAGAS/UNIDADES LOCAL INiclO
17. Mafrig (Frigorifico) 4.500 MS-RS-RO-GO-MT 22 Semestre 2017
18. Supermercados 500.000 Brasil Sem previsao
19. Natura 30 Lojas Brasil 2017
20. Livrarias Curitiba 1Loja SP 2017
21. Madero 40 Lojas SP-RJ 2017
22. Lojas Americanas 200 Lojas Brasil 2017
23. Magazine Luiza 60 lojas Brasil 2017
24. Montadoras (Veiculos) 4.000 Brasil 2017
25. Montadoras (Veiculos) 1.700 RS 2017
11l. AUMENTO DE PRODUC[\O POR SAZONALIDADE (VAGAS TEMPORARIAS)
EMPRESA/NEGOCIO VAGAS/UNIDADES LOCAL INiclO
26. Lacta 5.900 Brasil Pascoa de 2017
27. Comércio de Chocolate 12.000 Brasil Pascoa de 2017
28. Industria de Chocolate 2.000 Brasil Pascoa de 2017

GP: Gazeta do Povo | FL: Folha de Londrina | VE: Valor Econémico | PG1: Portal GI | OG: O Clobo | EIG: Economia IG

1. GP 14/02/2017 Empresa
2. GP 13/02/2017 Empresa
3. GP 24/02/2017 Empresa
4. GP 06/03/2017 Empresa
5. GP 04/08/2017 Empresa
6. GP 23/08/2017 Empresa
7. GP 04/09/2017 Empresa
8. PGI1 08/02/2017 Empresa
9. GP 20/04/2017 Empresa
10. GP 05/09/2017 Empresa
11. GP 05/09/2017 Empresa

12. GP 05/09/2017 Empresa
13. GP 05/09/2017 Empresa
14. GP 07/08/2017 Empresa
15. FL 21/09/2017 Empresa
16. FL 21/09/2017 Empresa
17. GP 16/08/2017 Empresa

18. OG 26/08/2017 Associagdo Brasileira

de Supermercados (Abras)

19. GP 01/03/2017 Empresa
20. GP 07/08/2017 Empresa
21. GP 05/09/2017 Empresa

22. VE 11/08/2017 Empresa

23. PG1 12/09/2017 Empresa

24. VE 14/09/2017 Empresa

25. VE 14/09/2017 Empresa

26. PG1 30/09/2016 Centro Nacional
de Modernizagdo Empresarial

27. PG1 08/02/2017 Empresa

28. EIG 24/03/2017 Federagao nacional
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